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«Los discursos dirigidos al pueblo son muy acertados
porque son elaborados por mentes que saben llegar a las masas
y datles donde mas les duele. Cuando se habla de mejorar las
condiciones de vida, mas educacion, salud, empleo, animan a
las masas a identificarse con tal candidato. Ningan partido o
candidato ofrece un discurso que vaya en contra de los inte-
reses de las masas populares».

Grupo de dirigentes comunitarios



Introduccion

El discutso politico, tanto como la economia, ha de ser
una asignatura obligada en la educacién de la ciudadania. El
modo de convivit democraticamente es un modo discursi-
vo. El didlogo y el debate de ideas para dirimir conflictos y
llegar a acuerdos acerca de las propuestas de los gobiernos y
la eleccién de las autoridades son los actos de comunicacion
basicos de la democracia.

Los discursos de los candidatos en los procesos electo-
rales capitalizan la atencién de la poblacién y se constituyen
en las herramientas basicas deseables para convencer al elec-
torado acerca de la validez de las propuestas. En Republica
Dominicana, cada dos afios el pueblo es convocado a asistir a
las urnas para elegir las autoridades que lo representan en los
poderes del estado.

Cada dos afios —y si las reformas constitucionales que
propugnan por figuras como el plebiscito y el referéndum
prosperan, cada uno o no se sabe cada qué tiempo menos—
los mensajes electorales invaden la cotidianidad de la socie-
dad. Se vive en un ambiente altamente politizado, repleto de
temas y alocuciones de todo tipo que publicitan las ofertas
requiriendo la aprobacién de los electores.
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En esa realidad, realidad de la democracia, de la demo-
cracia dominicana, el proceso de produccién y de recepcion
de los discursos politicos es continuo e inevitable. Y no sélo
inevitable, sino necesario y hasta indispensable.

La suerte de la gente comun, la suerte del pais y de la
democracia, se juegan en esos discursos. En qué y cuanto se
dice y se promete, y en qué y cuanto recibe la validacion y la
aprobacion de la mayoria.

Consciente de esa situacién y del papel de los discursos en
los regimenes democraticos, la investigacion Fstrategias de capta-
cion de la voluntad popular en las elecciones de 2004 procura aproximar-
se a la comprension del proceso mediante el cual los principales
candidatos lograron, cada uno en su nivel, la captacién de la
voluntad popular para que depositaran el voto en las urnas.

Los candidatos estudiados fueron Leonel Fernindez,
Hipolito Mejfa y Eduardo Estrella, a través de sus discursos
mas significativos: discursos de proclamacién cuando la hubo,
discursos en la Camara Americana de Comercio, discursos
de cierre de campaiia, ademés de otras intervenciones. Para
la seleccion de esos discursos se tuvo en cuenta principal-
mente, que fueran discursos de alcance nacional, dirigidos a
los electores en general y no a una parte de éstos como los
pronunciados para consumo de sus propios partidarios o de
una localidad en particular.

El proceso de la investigacién, que se explica en el capi-
tulo I, se orient6 a identificar, analizar y explicar las estrate-
gias de seduccién puestas en obra en esos discursos. Cada
capitulo siguiente se refiere a una de estas estrategias: apro-
placion del pueblo, elogio del pueblo, politizacién de la cul-
tura populat, forjar ilusiones, uso del habla popular y el des-
crédito del adversario.
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En el analisis e interpretacién de los hechos discutsivos
se ha seguido un método de recepcion participativa y coope-
rativa que parte de la perspectiva del auditotio y no del ora-
dor. El enfoque del analisis critico del discurso, complemen-
tado con otras vertientes del analisis del discurso, como la
pragmatica y la teotfa del actuar comunicativo de Jutgen Ha-
bermas, los postulados sobte el discurso de Teun Van Dijk,
la retérica de Perelman, es el prisma que se considerd ade-
cuado para el tratamiento del discurso politico.

La intencionalidad de ese tipo de discurso es semejante
a la de todos los discursos sociales: ejercer un control ideolo-
gico sobre los destinatarios. Pero ademas, los discursos de la
campafia electoral son discursos eficaces cuya meta es lograr
convencer para que el pueblo cumpla la accién de votar por
los candidatos.

Ante la naturaleza de ese discurso el analista no puede
ser imparcial. La objetividad serd siempre a la medida de su
honestidad. Las implicaciones politicas y éticas son compro-
metedoras. Sin embargo se ha buscado sortear esas dificulta-
des a partir de la diversidad de participacion de los actores de
esta investigacion.

La presencia de grupos focales compuestos por estu-
diantes y dirigentes comunitarios; la participacién de acadé-
micos de las ciencias sociales en los eventos convocados en
el marco de esta investigacion, y la socializacién de los resul-
tados con la intervencién de representantes de instancias de
la sociedad civil y de los actores principales de las fuerzas
politicas, aseguran un grado elevado de credibilidad de los
resultados y las conclusiones de este estudio.

La participacién activa de las instituciones que
coauspician esta investigacién, el Instituto Tecnologico
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de Santo Domingo (INTEC) y el Consejo Nacional de
Reforma del Estado (CONARE), es la garantia de la pro-
bidad y el rigor que los investigadores han puesto en los
esfuerzos de diseflar y conducir todo el proceso investi-
gativo. El equipo del Centro de Investigacién en Lin-
guistica Aplicada del INTEC (CILA), el area de Huma-
nidades y la Direccién de Investigacién y Extensién del
INTEC son los responsables de los logros y las dificulta-
des que en las paginas siguientes se descubren.

La labor de los colaboradores Dr. Fabio Abreu y Lic.
Lilian Castillo ha sido decisiva en el montaje de los eventos y
en la coordinacién de diversas actividades. Les corresponde-
1 a los lectores evaluar esta tentativa de comprensién critica
de la democracia dominicana, desde la perspectiva del anali-
sis del discurso, que las péaginas siguientes recogen.
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|
La politica como discurso

1. Contexto de la investigacion

En 1961, producto del ajusticiamiento del dictador Ra-
fael Leonidas Trujillo Molina, el paifs dio inicio a la época de
la institucionalidad democritica hoy vigente. Con el cambio
de régimen politico de la dictadura a la democracia, cambia-
ron las condiciones de la participacion de los diferentes acto-
res. También cambi6 el discurso politico, al sustituirse la ora-
toria de la dictadura por la oratoria de la democracia. Asimis-
mo, cambi6 el tipo de orador y el tipo de auditorio y cambia-
ron las relaciones entre éstos en torno al poder: desde las
elecciones de diciembre de 1962 se tequirié apelar a la volun-
tad del electorado para, legal y legitimamente, alcanzar la te-
ptesentacion en los diferentes cargos electivos del Estado.

En esas circunstancias, el pueblo fue tematizado en el
discurso politico en Republica Dominicana como el referen-
te y el destinatario principales. Todos los lideres politicos han
incluido en sus discutsos el tema del pueblo, sus imagenes,
sus expresiones. Desde aquella célebre alocucién pronuncia-
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da por Juan Bosch a su retorno del exilio, en octubre de
1961, «Hay que matar el miedo, la incorporacién del tema
del pueblo y las expresiones populares se han incrementa-
do en el discurso politico en el pais.

Este lider politico inauguré entonces la oratoria centra-
da en el pueblo, y en ese sentido continuaron todos los que
se estrenaron en el discurso publico en el contexto de la de-
moctacia: Vitiato Fiallo, Manuel Aurelio Tavirez Justo, Fran-
cisco Alberto Caamafio Defid, Joaquin Balaguer, José Fran-
cisco Pefia Gomez, Leonel Fernandez, Hipolito Mejia, etc.

La importancia del tema del pueblo se proyecta a la ac-
tualidad. Desde aquellos inicios los oradores politicos lo han
incluido en sus discursos, empleando estrategias de seduc-
cion del pueblo. En «El habla popular en el discurso politi-
co» @ se analizan diversos procedimientos retéticos y prag-

~maticos utilizados por los lidetes politicos desde 1961 para
captar la voluntad popular:

1-La comunicacion centrada en la palabra puebls o sus
sin6nimos, como destinatario y referente a la vez de
los discursos.

2-El uso de palabras y expresiones, dichos, refranes, etc.,
extraidos de la tradicién popular.

3-El uso de un vocabulario concreto —en oposicién al
caracter general culto de los discursos y a un vocabu-
latio abstracto—, referido a las imdgenes y las situacio-

nes cotidianas de los sectores mas humildes de la so-
ciedad.

» Manuel Matos Moquete: «El habla popular en el discurso politicon, en
Boletin de la Academia Dominicana de la Lengua Namero 17, Santo
Domingo, Academia Dominicana de la Lengua, 2003.
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4-El uso de consignas o esléganes que apelen a la emo-
cién y a la adhesién espontanea de la gente.

5-El uso de la dramatizacién a partir de acciones o gestos que
permitan la comunicacién directa y realista con el pablico.

6-El uso de narraciones, conversaciones, con un giro
coloquial.

7-El uso de expresiones malsonantes o vulgares, gene-
ralmente en contra de los adversarios.

8-El uso de una estrategia didactica mediante la cual el
orador ocupa la funcién del maestro o educador, y el
pueblo la funcién del alumno o el ignorante.

 La presente investigacion, Estrategias de captacion de la vo-
luntad popular en las elecciones de 2004, se propone identificar,
analizar y explicar una parte de esos procedimientos como
estrategias de seduccién del pueblo durante el referido pro-
ceso electoral.

Ese estudio de los discutsos de campafia de 2004 se
inscribe en un programa de investigacién mucho mas gene-
ral: Esttategias de captacién y dominacién de la voluntad
popular en los discursos politicos en Reptiblica Dominicana.

Esa investigacion general abarcara un petfodo mas am-
plio y consta de tres ejes.

Primer ¢je

Estrategias de captacion de la voluntad popular en las elecciones
de 2004

Propdsitos: Conceptuar la categorfa pueblo y trazar el
itinerario de su inclusién y apropiacién por parte del dis-
curso politico, especificamente durante la campafia electo-
ral de 2004.
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Segundo eje

Propuestas, valores e ideologias en el discurso politico.

Propésitos: Identificar, analizar y valorar criticamente
los contenidos de la oferta explicita e implicita del discurso
politico, con respecto al pueblo. Incluye discursos no sélo en
situacién de la campafia electoral sino también de toma de
posesion y de gestion de gobierno.

Tercer ¢re

Estilos y estrategias de argnmentacion en los discnrsos politicos.

Propositos: conocer y evaluar sistematicamente la ot-
ganizacioén, los propositos y los recursos lingiisticos y dis-
cursivos mediante los cuales los lideres politicos buscan
captar y dominar la voluntad popular en la Repiblica Do-
minicana.

Ese eje incluye discursos politicos en diferentes situa-
clones.

El marco tedrico y la metodologia de anilisis que se
exponen a continuacién corresponden al programa general
de la investigacién que constituyen esos tres ejes. En las co-
rrespondientes investigaciones se especificarin los aspectos
propios de cada eje. Asi, en ésta que aqui se expone se desta-
can los relativos a los discursos en situaciéon de campafia elec-
toral en las elecciones presidenciales de 2004.

2. Translingiiistica y discurso

La investigacién ha sido concebida en el campo del
analisis del discurso (AD). Esta otientada al estudio del dis-
curso politico en situacién de campafia electoral.
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Por politica se entiende comuinmente las relaciones de
los ciudadanos con respecto al gobierno de una sociedad, lo
cual incluye el comportamiento de gobernados y gobernan-
tes. Eso implica, por tanto, toda actividad de unos y otros
referentes a los asuntos publicos: gestion, modos de ascen-
der a los cargos, funciones, leyes y reglamentos, detechos y
deberes, etc.

Lo dicho anteriormente pretende subrayar la naturale-
za diversa de los hechos politicos, los cuales pueden ser un
acto de administracién, un acto de eleccién o un acto de re-
glamentacién. La comunicacién, en cualquiera de las areas
del Estado, es un acto politico, y en ese sentido, la politica es
también discurso.

La politica es considerada en esta investigacién como
discurso y como un hecho translingiifstico. Es vista como un
acto de comunicacién lingiiistica —aunque no solamente lin-
giifstica— en el que interviene la lengua en relacién con un con-
junto de fenémenos del universo extralingifstico: lo social, lo
psicolégico y lo comunicacional en el sentido mas amplio.

El enfoque es por tanto transdisciplinario, como lo es
la naturaleza del objeto de estudio: el discufso.

El vinculo entre discurso y translinglistica fue plantea-
do en los afios treinta por el autor ruso Mikail Bakhtine al
proponet, en contraposicion a la lingtifstica estructuralista de
Ferdinand de Saussure, una consideracion de los hechos lin-
giifsticos desde la dimensién social, en lugar del estudio de la
lengua en forma inmanente, es decit como estructura o siste-
ma. Asi hablé ese autor de la necesidad de una nueva discipli-
na, la translingtistica, en la que la lengua es uso, posibilidad
de interrelacién humana, caracterizada en su manifestacion
discursiva por su condicién social, dialégica y polifonica.
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Los estudios actuales acerca del discurso, del texto y la
comunicacién, en particular en el ambito del Andlisis del Dis-
curso, se conectan con la perspectiva translingiifstica de una
lingiiistica de la enunciacién y la pragmatica. En ese conjunto de
estudios se ubica esta investigacion acerca del discurso politico.

El discurso es el eje central de la translingtifstica. Es el
espacio en que el sujeto, la lengua y la cultura se encuentran y se
actualizan constantemente, segin los modos de enunciar y de
significar de cada época. El discurso es accién y sentido; intet-
cambio de locutores, de experiencias, de emociones, de hechos y
conceptos. La dimension ideoldgica del discurso es parte cons-
titutiva de su funcionamiento. Y esto se debe a que es una es-
tructura y una manifestacién de la intencién del hablante.

El término discurso, designa, de acuerdo con Emile
Benveniste, en su mas amplia acepcidn, «toda enunciacién
que suponga un locutor y un auditot, y en el primero la inten-
ci6én de influenciar al otro de alguna maneray.

En ese sentido, es preciso sefialar que el discurso es
tanto oral como escrito y que no existe limite en cuanto a su
extension, siendo pertinentes para su definicién bésica sola-
mente tres criterios: 1) que sea una produccién lingiifstica y
en su sentido mas amplio, semidtica 2) que dicha produccién
sea una interaccion entre un yo y un ti; 3) y que exista la
intencionalidad orientada a una determinada significacién en
la produccién de parte del primero y la recepcién e interpre-
tacion de parte del segundo.

En consonancia con esa conceptualizacién, distingui-
mos con Teun Van Dijk tres dimensiones en el discurso @:

@ Teun Van Dijk, “El discurso como estructura y proceso”, Barcelona,
Editorial Gedisa, 2000.
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1. Uso del lenguaje
2. Interaccidn social
3. Comunicacion de creencias

La primera dimensién se refiere al caracter lingiiis-
tico del discurso, la que lo sitda como un acto o produc-
cién lingiistica en la doble situacién de enunciacién y
enunciado.

La interaccion social alude a las relaciones sociales en
que los interlocutores asumen roles o funciones, situdndose
en las circunstancias que predeterminan y dan valor al dis-
curso o la comunicacién: la cultura y los referentes, la histo-
ria, etc. Las condiciones de produccién del discurso y las si-
tuaciones de comunicacién son dos instancias propias de esta
dimension.

La comunicacién de creencias coloca al discurso en el
~ centro de los procesos cognitivos: la produccion de significa-
cién y de sentido se traduce en los temas, los mensajes, las
ideologfas, los valores, etc., a partir de los cuales, se dice el
mundo.

Esas dimensiones del discurso se concretan en pro-
cedimientos retdricos y pragmaticos del tipo de los iden-
tificados maés arriba, extraidos del texto «El habla po-
pular en el discurso politicon. En ese sentido, las técni-
cas de analisis del discurso empleadas, adquieren las
formas de matrices en las que se entrecruzan las dimen-
siones del discurso y los procedimientos retéricos y
pragmaiticos.

Esa conjuncién da lugar a estructuras del discurso cuya
configuracion se presenta de la siguiente manera:
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Uso de la lengua

Palabras

Pueblo, sus significados, sus sentidos, otras palabras y expre-
siones que se emplean con igual significado, tales como pafs,
nacién, clase pobre, votantes, electores, etc., palabras y expre-
siones que funcionan como anténimos, contrastes, etc.

Imagenes

Motivos, temas, objetos, habitos, cosas, productos, usos, ne-
cesidades, situaciones, etc., que corresponden al pueblo.

Expresiones

Formas de hablar o de comunicarse, consignas, esloganes, cli-
chés, cantos, musica, depotte, etc., que se asocien al pueblo.

Argumentacién

Estilos y estrategias de argumentacién en los discursos de
campafia politica, para convencer al pueblo.

Interaccién social

Destinador/
Destinatario

Lideres politicos, candidatos, partidos politicos, etc. El pue-
blo como actor, como destinatario, como referente, como
autoridad, como objeto de los discursos, como protagonis-
ta, como centro, ideal, meta, deseos, suefios, imaginacién
de los discursos.

Cognicién o comunicacién de creencias

Programas
Propuestas
Ofertas

Propuestas politicas, sociales, econémicas, nacionales, po-
pulares, valores e ideologfas, soluciones, ofertas, promesas,
etc. Ideal de sociedad, de patria, de la familia; politica espe-
cifica, en educacién, salud, deportes, economia hacia la mujer,
la juventud, etc.

Argumentacién

Ideas, argumentos, orden 16gico o no, estlo populat, culto,
espontaneo, formal, informal, coloquial. Funcién de los te-
mas religiosos, éticos, consignas, mitos; uso de la histotia, de
la crisis, de los problemas de las relaciones personales, etc.,
para atraer al electorado. Uso del descrédito del adversario.
Esa matriz ha sido el instrumento de analisis de los discur-
sos de campafia de los lideres politicos, a partir de la cual se
ha elaborado otros instrumentos de recolecciéon de infor-
macioén y se han otientado los encuentros con diferentes
actores y participantes, en el marco de la estrategia de inves-
tigacion-accién. Ella compendia el concepto y la esttuctura
del discurso politico en esta investigacion
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En el eje Estrategias de captacion de la voluntad popular en
las elecciones de 2004, se ha concentrado el analisis en las
dimensiones Uso de la lengua ¢ Interaccion social, aplicando los
procedimientos correspondientes a esas dimensiones: pa-
labras, imagenes, expresiones, y la relacion entre emisor y
destinatario. También se tocan algunos elementos refeti-
dos a la cognicién o comunicacién de creencias, cuando en
forma limitada se tratan las propuestas, y en general cuan-
do se analizan los conceptos emitidos por los candidatos.

Sin embargo, es preciso reconocer la dificultad de sepa-
rar las tres dimensiones del discurso, los procedimientos o
indicadores enumerados, sobre todo si se toma en considera-
cién que un texto o un discurso constituye un sistema. La
distincién establecida sélo debe ser asumida en tanto son
grados de énfasis en analisis, los cuales definiran la pertinen-
cia de los tres ejes de investigacién del programa general:
Estrategias de captacion y dominacion de la voluntad popular en los
discursos politicos en Repablica Dominicana.

3. Discurso politico y analisis critico

La determinacion de los tipos de discursos es una tarea
que llena de perplejidad a los estudiosos. Existen diversos
criterios para la tipologia: los propésitos, las areas del cono-
cimiento, las practicas sociales, los niveles de uso de la len-
gua, las estructuras de los textos, etc.

Para la conceptualizacién del discurso politico se
parte en esta investigacion de las dimensiones antes se-
fialadas, afirmando que el discurso politico es aquel en
que el uso de la lengua, la interaccién social y los proce-
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sos cognitivos confluyen en un propdsito: la significa-
cioén de lo politico como relacién en torno al podet, es-
pecificamente el poder del Estado.

Lourdes Molero de Cabeza al definir el discurso del
presidente de Venezuela, Hugo Chévez, precisa la naturale-
za de esa relacion, afirmando: «mensaje donde se revela el
poder y la autoridad de parte de quien lo emite». De ese
modo, si bien el discurso politico es en general la expresion
de la relacién con el poder, cuando se trata de discurso po-
litico de los politicos, de los lideres politicos, de los candi-
datos politicos, este discurso consiste, como sefiala la auto-
ra, en significar: «la relacién social entre grupos e institu-
ciones, e incluye el control que ejetce un grupo o institu-
cion mas poderoso (y el que ejercen sus miembros) sobre
las acciones y pensamientos de un grupo (y de sus miem-
bros) menos poderoso» @

La conceptualizacién planteada por esa autora destaca
dos aspectos del discutso politico: es un discurso social y es
un discurso de control de un grupo sobre otro.

Diferentes analistas han tratado de teconocer otras ca-
racteristicas del discurso politico: es didactico, es polémico y
es dominante. Sin embargo, se debe destacar, desde la pers-
pectiva del analisis critico del discurso, el caricter ideoldgico
y a la vez dialéctico de la relacién de podet, como afirma N.
M. Montessori, al estudiar las estrategias discursivas del ex-
presidente de México, Ernesto Zedillo, en relacién con el
ejército zapatista. De acuerdo con Fairclough afirma la auto-
ra: «..el discurso de hecho es el lugar donde se lleva a cabo la

%" Lourdes Molero de Cabeza: El personalismo en el discurso politico ve-
nezolano. Un enfoque semdntico y pragmdtico. Venezuela, Universidad
de Zulea, 2001.
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lucha por el poder. El discurso es constitutivo en doble
sentido: tanto en reconstruir las relaciones de podet, como
en constituir su transformacién» @

Desde ese punto de vista, el discurso politico no s6lo
domina, oprime, sino que también libera, transforma la rela-
cién de poder. Esto implica una lectura liberadora que con-
siste en la revelacién de las claves o las estrategias del discur-
so dominante, como por ejemplo, el de Zedillo frente a los
zapatistas: autolegitimacion, deslegitimacion, reconceptuali-
zacién, posicion de los sujetos.

En es¢ mismo orden, el discurso politico es visto como
obstaculo, concepto que maneja Florencia M. E. Bernhardt,
para indicar que, ese tipo de discurso se plantea como con-
flicto pero al mismo tiempo implica la solucién del conflicto:
«El obstaculo es una construccion discursiva tanto en el pla-
no de la enunciacién como del enunciado que discurre en
toda palabra instaurada como politica.

El sentido del conflicto necesario que habita la toma de
la palabra politica. El obstaculo como objeto de enunciado,
evidencia los conflictos sociales, politicos, etc., que se debe/
se propone/ promete tresolver la accién politica» ©

Esa visién del discurso politico como obsticulo es
sumamente productora cuando se la refiere al discurso de
la campafia politica, pues incluye un tépico basico de ese
discurso: la representaciéon negativa del adversario y la re-
presentacién positiva del candidato y sus aliados. En esa

@ N. M. Montessori: Problemas de produccién e interpretacién del discur-
so politico. Estrategias discursivas en el didlogo entre el presidente Zedi-
llo de México y el EZLN (Ejército Zapatista de Liberacién Nacional) File:
//C:/documents%20 and 2004

© Florencia Bernhardt: La conceptualizacién del obsticulo en el discurso
politico, Barcelona, Gedisa, 1999.
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situacién, el discurso es desacreditador de cara al adversa-
tio, y altamente seductor ante los votantes.

Dadas esas caracteristicas, el discurso politico, en par-
ticular el discurso de campafia, es un evento comunicativo
propio de las sociedades democriticas, cimentadas en el
debate de las ideas y la decision de la voluntad popular como
medio de acceder al poder del Estado. Eso convierte al pue-
blo y a los politicos en los actores fundamentales de la so-
ciedad politica. Consecuentemente, el periodo electoral, los
actores y los discursos de campafia politica, son los aconte-
cimientos mas relevantes y decisivos de las sociedades de-
mocraticas.

Ese conjunto constituye un espacio de comunica-
cién privilegiada en el que la oferta y la demanda de ideas,
valores y actitudes saturan de sentidos a la sociedad en
forma de ideales, proyectos humanos, sociales y politi-
cos, propuestas éticas, imagenes de los actores activos,
del pais, de cada individuo. En ese espacio, los demas
contenidos y las demas formas sociales estin mediados,
y en gran medida subyugados, por el imperio de lo poli-
tico. Es un espacio dominado por el discurso: promesas,
propuestas, estrategias de seduccién, usos de simbolos
enfaticos del sentido politico; configuracién de sistemas
conceptuales e ideologicos en el uso de la lengua: replan-
teo de la interaccién de los sujetos —acercamiento o dis-
tanciamiento— en funcién de los propésitos y los intere-
ses politicos.

A partir del reconocimiento del proceso conflictivo del
discurso politico, se opera una desconstruccion, una reelabo-
racién, que es lo propio de una lectura critica, y liberadora, de
que habla Montessori. De esa manera se plantea en esta in-
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vestigacién el conocimiento critico del discurso politico, el
cual se enmarca en la perspectiva de] Analisis Critico del Dis-
curso (ACD).

Xavier Laborda plantea el reto de ese enfoque de re-
ciente formacién, destacando el valor del compromiso del
analista de discurso. Su visién se opone a la tradicion de la
llamada objetividad cientifica, en cuanto al estudio de mani-
festaciones discursivas de caricter pablico que implican es-
trategias de dominacién ideolégica:

«Por una larga tradicién en la ciencia, que al menos se
remonta al dualismo cartesiano, se considera que hay elemen-
tos y propositos que caen fuera de la investigacion y el cono-
cimiento. Es decir, que son incompatibles con el espiritu cien-
tifico. Este es el caso del compromiso politico y de los anali-
sis dirigidos a entender y superar luchas sociales, ya que no
serfa ortodoxo reunir propdsitos personales y valores socia-
les —que forman una dimensién vivencial del sujeto— con la
tarea cognoscitiva y neutra del descubrimiento de realidades
objetivas. Sin embargo, en la década de los afios noventa una
comunidad creciente de investigadores, entre los cuales se
cuentan sociélogos, lingiiistas, psicélogos y otros mis, dedi-
can sus capacidades intelectuales a la consecucién de objeti-
vos como los que menciondbamos, y ello a pesar de que pu-
dieran parecer absurdos y ajenos al programa cientifico. Es-
tos investigadores se proponen estudiar enunciados y discut-
sos, preferentemente pronunciados por emisores publicos,
para descubrir desigualdades o injusticias, para desmitificat
estructuras de poder y para desnaturalizar ideologfas (Wodak
1995- 2004). El estudio comporta interpretar y comprender
los sentidos de practicas discursivas de politicos y otros agen-
tes de los medios de comunicacién social, con el fin de avivar
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la conciencia de los que padecen sus efectos de presion y
dominio». ©

En la perspectiva del Analisis Critico del Discurso
trabajan hoy autores como Norman Fairclough y Teun Van
Dijk. Este ultimo expone algunos de sus principios basi-
cos: 1) las estructuras sociales son condiciones para el uso
del lenguaje; 2) las estructuras del discurso hablan, deno-
tan o representan partes de la sociedad y 3) el discurso
contribuye a la definicién y constitucién de las estructuras
sociales.

En razon de la relaciéon entre discurso y sociedad, la
recepcién del discurso politico, como todo discurso social,
no se limita a comprender y a explicar, sino que, como plan-
tea Van Dijk, debe concitar una actitud de oposicién, una
toma de conciencia transformadora:

«El Analisis Critico del Discurso (ACD) presupone
esas relaciones entre discurso y sociedad que acabo de re-
sumir, pero va mas alld de una sociologfa o psicologia so-
cial del discurso. En ACD el enfoque es sobre relaciones
de poder, o mas bien sobre el abuso de poder o domina-
cién entre grupos sociales. EI ACD tiene las mismas rai-
ces que la psicologia social critica: un movimiento en con-
tra de los métodos, teorias, analisis de la ciencia descon-
textualizada de sus condiciones y consecuencias sociales y
politicas. E1 ACD nos interesa en cémo la dominacion
social se (re) produce con el discurso. El analisis critico de
esos discursos facilita la comprensién y a veces la trans-
formacién de esas relaciones de poder. EI ACD no sola-
mente describe o explica la dominacién, sino que activa-

©® Xavier Laborda Gil: «La politica como conversacion». http://www.sant-
cugat.net/laborda/4385gar3.htm.
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mente toma posicién, por ejemplo en la oposicién a la
desigualdad social». @

El método de analisis aplicado en esta investigacion,
integra a la vez las necesidades de comprender y de transfor-
mar los discursos politicos en Repuiblica Dominicana, a pat-
tir de esas premisas del ACD. Sobre todo en el contexto lati-
noamericano en donde, debido a dificultades en el proceso
democritico, la manipulacién de la voluntad popular recurre
a practicas discursivas altamente alienantes, se impone una
tarea de interptretacién muy cercana de la denuncia.

El manejo de las emociones, las creencias, la cultura
populat, es decir, del conjunto de elementos que constituyen
la dimensién de lo imaginario, es una de las estrategias mas
poderosas del discurso politico. En ese sentido, los esfuetzos
del Grupo de Investigacién sobre los Imaginarios Politicos
en América Latina (GRIPAL) tendentes a integrar al andlisis
los procesos de las representaciones colectivas, son compar-
tidos en el anlisis de los discursos de campafia politica en
Republica Dominicana.

4. Proceso de construccion del analisis

Se parte del critetio que el modelo de democracia pre-
dominante en América Latina es el modelo competitivo eli-
tista, que Francisco Cueto sintetiza, de acuerdo con la defini-
cién de Schumpeter, en estos términos:

«Método para llegar a decisiones politicas, en que los
individuos adquieren el poder de decidir por medio de una

@ Teun Van Dijk: «El andlisis critico del discurso y el pensamiento social».
Athenea Digital.
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lucha de competencias por el voto del pueblo. La democra-
cia se reduce entonces a un método electivo mediante el
cual el pueblo elige un gobierno, eligiendo un lider... El vo-
tante no es un maximizador de beneficios, ni un votante
racional sino un consumidor irracional, manipulado por la
propaganda, mientras que el liderazgo despierta, organiza y
estimula a los grupos y sus intereses. I.a democracia, segin
esta perspectiva, queda reducida a la competencia por el
liderazgo, donde los lideres se constituyen en el eje del pro-
ceso politico. El pueblo, los representantes, salvo cuando
tienen la posibilidad de votar, no cuentan como instancia
de participacién. En esta concepcién, la voluntad del pue-
blo sélo se expresa en el momento de eleccién cada cierto
tiempo» ©

Esa descripcién de la democracia corresponde a la prac-
tica imperante en Republica Dominica. En ésta, el discurso
de campafia cada cierto tiempo es parte esencial de los con-
flictos de poder y dominacién en la sociedad, y en particular
del conflicto de mayor dimensioén y significacion, que es la
lucha por el poder del Estado.

Y esta lucha es, en el plano mas inmediato y superficial,
la lucha entre candidatos, partidos y opciones electoralistas.
En un nivel mas mediato es un conflicto entre élites (politi-
cas, sociales, econémicas y financieras) que en el marco del
juego democratico buscan repartirse el poder representativo,
beneficiandose de la autoridad que otorga la voluntad popu-
lar. Pero en el plano mas duradero, profundo y significativo,
esa lucha (y sus manifestaciones discursivas) es sobre todo

® Francisco Cueto: «Fundamentacion de la democracia en la voluntad po-
pular.. Ponencia en el seminario “Estatus del pueblo en la democracia”,
Hotel Santo Domingo, 2005.
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la lucha entre las élites y el pueblo, entre el Estado y la socie-
dad, entre los candidatos y sus partidos (incluidos sus apa-
ratos ideolégicos y econémicos) y el pueblo.

El discurso politico se sitiia basicamente como conflic-
to entre titulatidad y representatividad, términos usados por
Cueto. Entre el pueblo que, en la democracia, es, aun sea
nominalmente, el soberano, el duefio y el dador del poder, y
la estructura politica que aspira a ganar, ganarle al pueblo, en
una competencia que involucra a otros competidores por la
representacion, la representatividad, el ejercicio del poder que
el pueblo otorga.

El discurso politico, en particular en situaciéon de cam-
pafia electoral, es una prictica de comunicacién alienante y
de dominacién: busca captar la voluntad popular y ponerla al
servicio de los lideres politicos, los partidos y de las ideolo-
gias (visiones, valotes, intereses), que orientan esas practicas.
Son enunciados publicos emitidos por emisores publicos y el
propésito que los funda y articula es el de construir estructu-
ras de poder.

Ante esas practicas, el andlisis es una operacion critica y
comprometedora que se orienta, como plantea Xavier La-
borda Gil en el texto citado, a: «descubrir desigualdades e
injusticias, para desmitificar estructuras de poder y desnatu-
ralizar ideologfas».

Concretamente la investigacién se propone: el cono-
cimiento critico de las estrategias de funcionamiento del
discurso politico; en patticular el discurso de campana. Se
busca propiciar el fortalecimiento de ese tipo de estudio,
aplicando métodos de anilisis e interpretacién de discipli-
nas poco conocidas y utilizadas, tales como el Analisis del
Discurso, la Pragmatica, la Sociolingtiistica y la Retérica, dis-
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ciplinas claves en la actualidad para el conocimiento y la
evaluacién de los discursos sociales.

Y en un plano mas general se busca situar los modos de
interaccion de la politica en Repuiblica Dominicana a traves
de los discursos. Una sociedad democratica organiza la ofet-
ta politica a través de los discursos de los candidatos, los cua-
les los lectores reciben y consumen para su decisién electo-
ral. Sin embargo, no existe en el pafs una cultura politica en
base a la recepcion critica, polémica y constante de esos dis-
cursos. No existen tampoco estudios sistemdticos que con-
tribuyan a esa cultura. Se desconoce cudles son y como fun-
cionan las estrategias de seduccién del pueblo o el electorado
orquestadas pata la conquista de la voluntad populat.

Se requiete construir estrategias y adoptar actitudes pro-
pias de una recepcioén procesal y consciente de los retos que
implican para la vida y la democracia los discursos politicos.
Se fequiere de un conocimiento ctitico que permita marcar
distancias respecto de las estrategias de seduccién que desa-
rrollan los politicos pata la captacién de la voluntad del elec-
torado.

En la exposicién de esta investigacién resultard eviden-
te que los discursos de campafia politica emplean estrategias
de captacién de la voluntad popular, las cuales se orientan a
crear una imagen del pueblo como objeto y destinatatio; tras-
mitir conceptos, valores e ideologias que conforman un pro-
yecto humano, ético y politico; emplean un conjunto de re-
cursos de seduccién o captacién que conforman una estruc-
tura discursiva y textual planificada y ejecutada con proposi-
to de lograr una comunicacién eficaz.

Se habri de destacar el hecho que en esos discursos,
la relacion con el poder y el propésito de seduccion de la
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voluntad popular adquieren valor y fuerza de dominacion.
La relacién que establecen los partidos y los lideres politi-
cos a través del discurso —aunque no solamente mediante el
discurso— es una relacién entre sujeto dominante y sujeto
dominado.

En ese discurso la persuasion se vale de reforzamientos
tan imperiosos, cuantiosos y determinantes, que su €xito, su
logro y su eficacia resultan de un elevado grado de terroris-
mo en los mensajes. La persuasion opera como violencia y
compulsién con respecto al auditorio, al pueblo elector.

No existe igualdad o equivalencia entre orador y
auditorio en los recursos del intercambio comunicati-
vo. La comunicacién es unidimensional; el dialogo al-
canza el grado cero. Por tanto, el discurso del candida-
to en situacién de campafia electoral, en lugar de ope-
rar una persuasiéon o una seduccién por mecanismos
propiamente discursivos, es decir, por intercambio de
argumentos, produce en el electorado una subyugacion,
una dominacién compulsiva.

En ese discurso obran los mismos mecanismos de cons-
truccion de la alienacién que en todos los discursos sociales
de caricter dominante: los discursos racistas, xenéfobos, sexis-
tas, fascistas, religiosos; los de las ideologfas politicas, las ideo-
logfas de los estados, de grupos extremistas, los discursos
dogmaticos y mesianicos, etc. Los discursos de campafia po-
liticas son de esa estirpe: contienen mensajes apabullantes y
emplean recursos ofensivos, ante los cuales el electorado se
siente compelido y sin defensa: saturado, hastiado, atrapado;
petseguido. De ahi que el término de campafia electoral re-
cuerde tanto a la guerra, porque fue extraido de la jerga
militar: campafia militar.
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El discurso puede ser estudiado desde dos perspecti-
vas. Desde el punto de vista de quien lo emite, y entonces el
conocimiento del mismo se interesa por el proceso de pro-
duccién. En gran medida ese ha sido el campo de que se ha
ocupado la Retdrica en el estudio de la oratoria.

Pero el discurso puede ser estudiado también desde el
punto de vista de la recepcién, es decir, del lector, y en ese
sentido interesa el proceso de lectura y audicion.

El auditorio, el pueblo elector, es el centro del proceso
en el discurso politico de la campania electoral. Siendo el voto
la meta, el votante es el objetivo.

La investigacion presente se sitia en la perspectiva del
proceso de lectura y de recepcion, y por tanto se construye
como mirada, visién de los consumidores del discurso politi-
co, es decit, el conjunto de destinatarios: masa de electores o
votantes, militantes o no, reales o potenciales objeto de se-
duccién y de dominacion por parte de los aparatos politicos.

En consonancia con esa perspectiva se ha utilizado
un método participativo, cooperativo e interactivo en la lec-
tura y analisis de los contextos y de los discursos de la cam-
pafia electoral de 2004 en Republica Dominicana. L.a meto-
dologia de investigacioén bibliografica ha sido enriquecida
con la inclusién del analisis y la interpretacién de grupos de
actores en forma de grupos focales y de modalidades mas
abiertas y masivas. Esto contribuye a enriquecer los puntos
de vista, las perspectivas, a la vez que permite la socializa-
cién y la apropiacién por parte de los grupos de los proble-
mas que se plantean en la produccién y la recepcién de los
discursos politicos.

Se procedi6 a integrar a la lectura y analisis de los
discursos politicos a: estudiantes del Nivel Medio, de Gra-
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do y de Postgrado; especialistas en estudios sociales (so-
ciblogos y polit6logos), grupos comunitarios y un publico
general.

Desde la mirada plural de electores que se asumen como
auditorio, el andlisis implica interpretacion, critica y toma de
posicién acerca de la politica en general y en particular el
discurso politico.

¢Qué hacer con los aportes, los puntos de vistas, las
criticas, las posiciones de quienes coanalizaron los discursos
de la campafa electoral?

Lainclusién de esos aportes en los resultados es la apues-
ta de conocimiento que se construye en esta investigacion;
en la perspectiva del analisis del discurso critico, liberador y
participativo que aqui se asume.

5. Teoria de la accion comunicativa

Los elementos tedricos y metodoldgicos antes expues-
tos se orientan a establecer la ligazén entre lenguaje, comu-
nicacién y sociedad, en el estudio del discurso politico. Esa
relacién se halla en el centro de la pregunta que sirve de
motivacion bisica a esta investigacién: ¢Cuales hechos, re-
cursos, estrategias permiten un entendimiento entre los
politicos y el electorado de manera a conducir que el prime-
ro capte la voluntad popular y el segundo le otorgue el voto,
la confianza?

Se hablard de mundo posible para referirse al conjunto
de referentes culturales compartidos por los interlocuto-
res en una comunicacién y que hacen posible ese entendi-
miento, estableciendo telaciones de cooperacion. Ese con-

35



cepto es definido por Aranzazu Capdevila Gémez en es-
tos términos:

«La comunicacion y las inferencias que van ligadas a ella
son posibles gracias a que el auditotio y el orador comparten
un mundo comuin de expetiencias en el sentido amplio de la
palabra. Es decir, comparten valores, conceptos ideolégicos,
visiones culturales, etcétera, que ayudan a interpretar y a captar
el sentido de un lenguaje natural cargado de ambigiiedades y
de referencias implicitas. .. la importancia del mundo posible
es tal que, sin la existencia de ese mundo compartido, la comu-
nicacién es imposible porque no existen referentes comunes».®)

Ese concepto, extraido de la Pragmatica, se asocia a
otro de capital importancia para comprender la naturaleza del
entendimiento que se produce entre el auditorio y el orador: es
el de acuerdos generales, propio de la retérica de Perelman, el cual
éste define como el punto de partida para toda argumenta-
cion y la base para la aceptacion, de parte del auditotio, de las
proposiciones del orador. Esos acuerdos estin constituidos
por los hechos, las verdades y las presunciones compartidas
por ambos.

La vinculacién del mundo posible y 1os acuerdos generales se
hace evidente en la comunicacion, al considerar, como lo hace
Capdevila Gémez, que el primero esta poblado, constituido,
por los segundos:

«Con base en qué criterios se plantea la proximidad de
acuerdo a la realidad? ¢Cudndo un elemento puede conside-
rarse un hecho y cuando una verdad? ¢Para qué tipo de publi-
co una porcién de la realidad es un hecho o simplemente

© Aranzazu Capdevila Gémez: “El andlisis del nuevo discurso politico.
Acercamiento metodolégico al estudio del discurso persuasivo audiovi-
sual”. Tesis doctoral. Universidad Pompeu Fabra. 2002. p. 129.
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una presuncion? La respuesta a estas preguntas depende
del marco de referencia. Por lo tanto, es necesario introdu-
cir los acuerdos generales de Petelman en el marco referen-
cial generado por el mundo posible. Dentro de un mundo
posible determinado, un elemento se considera indiscuti-
blemente un hecho, es su propiedad esenciab» ¥

El fundamento del discutso politico es la relacion logi-
ca entre los mundos posibles y los acuerdos generales. La
situacion referencial es la base del contexto argumentativo.
Dicho de otra manera, el mundo que se habita, sea éste de
caracter fisico, social o subjetivo, utilizando la clasificacién
de Jirgen Habermas, esta descompuesto y sustentado en ti-
pos de argumentos que los interlocutores asumen de comun
acuerdo como hechos, verdades o presunciones.

En Republica Dominicana, el consumo de arroz como
base de la dieta alimenticia es un hecho incontrovertible.
Constituye un hébito, un elemento cultural idiosincratico que
forma parte de lo que Habermas denomina mundo de la vida,
para designar al conjunto de practicas cotidianas que en una
sociedad forman las evidencias sobte las cuales se producen
los entendimientos ordinarios.

Ese concepto, junto a mundo posible y acuerdos genera-
les, se empleari en esta investigacién como categoria de anali-
sis e interpretacién de las estrategias de captacion de la volun-
tad popular de los discursos de la campafia electoral de 2004.

Esos discursos se apoyan en acciones y verdades con-
sabidas que la sociedad vive como evidencia y cada miem-
bro como autoevidencia. Son hechos e ideas que no ameti-
tan analisis, discusion, interpretacion. El mundo posible o el

49 Op Cit p. 147
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mundo de la vida es eso. Es un mundo previamente inter-
pretado, un mundo pretedrico anterior a toda argumenta-
cién, a toda accién comunicativa, pero que es el norte de los
acuerdos de los hablantes y los oyentes en la comunicacion.

Es un mundo de verdades comunes asumidas cotidia-
namente y a las que damos el estatus de: «eso es asi, y no hay
nada que discutiz. El mundo de la vida existe como un con-
senso o acuerdo, un entendimiento entre los integrantes de
una comunidad, antes y por encima de cualquier discusién o
problematizacién. Pero sucede que, la sociedad no sélo vive
de esos acuerdos ya dados y establecidos de manera intuitiva
en la cultura. Una cultura es también necesidad de otros acuer-
dos y de entendimientos acerca de las cosas menos mediatas
y evidentes, como por ejemplo comer arroz y bailar meren-
gue. Hay experiencia menos directa y mas abstracta, como
lo es el conjunto de lo real constituido por el mundo objeti-
vo, el mundo social y el mundo subjetivo.

Estos son mundos problematicos distintos al mundo
de la vida, que es aproblematico. Para llegar a acuerdos acerca
de esos mundos es necesario partir del mundo de la vida,
como sustrato o contexto que sirve de horizonte a los
interlocutores, pero sobre todo es necesario emprender una
accion comunicativa, cumplir un actuar enunciativo.

Habermas define el actuar comunicativo de esta manera:

«La accién comunicativa se basa en un proceso coope-
rativo de interpretaciéon en que los participantes se refieren
simultineamente a algo en el mundo objetivo, en el mundo
social y en el mundo subjetivo, aun cuando en su manifesta-
cién sélo subrayen tematicamente uno de estos tresy 1V

4D Jargen Habermas: “Teoria de la accién comunicativa”, Madrid, Editorial
Santillana, Taurus, 2002, p. 171.
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Mundo de la vida y accién comunicativa se concate-
nan en el discurso politico estableciendo una relacién coo-
perativa entre los votantes y los candidatos. Lo ptimero es
que el pueblo vive una vida y desea superar su condicion;
resolver y trascender sus necesidades, viviéndolas como rea-
lidad, peto también como esperanzas y suefios. Lo segun-
do es que los politicos elaboran un discurso en el que le
dicen al pueblo todo lo que éste vive, piensa, desea y pro-
yecta con respecto a su propio mundo.

El discurso politico es el marco de una interaccién social
en la que los politicos y los votantes comparten un conjunto
de hechos y verdades que son tanto los contenidos como las
formas de esos discursos. Esto se traduce en un acuerdo o
entendimiento entre estos actores, y que funciona sobre la
base de la empatia entre ambos, inducida y tramada en los
mismos discursos. La seduccion asi procurada da como resul-
tado la captacion, que se concreta en la obtencién del voto.

En ese sentido, los discursos de campafia son elabora-
ciones formales distintas al mundo de la vida —aunque aprove-
chando los datos de éste— que constituyen formulaciones acer-
ca del mundo objetivo o natural, el mundo social o mundo
regulado y el mundo subjetivo, o mundo interior de los sujetos.
A ese titulo, son una accién comunicativa, que como en cual-
quier discurso o accion comunicativa, abarca diferentes dimen-
siones y responde a propésitos, a reglas y estrategias definidas.

6. Las estrategias

Este es un asunto que los votantes deben conocet, y
que esta investigacién busca situar: en la campafia electoral
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los discursos de los candidatos no son espontineos. Son
acciones comunicativas elaboradas segin reglas, con estra-
tegias y metas definidas, las cuales tienden, en su conjunto,
a obtener la voluntad del electorado pata que vote a favor
del candidato el dfa de las elecciones. En esa elaboracion
participan saberes practicos y saberes elaborados, los cuales
se conjugan en una disciplina que, en ese 4mbito, hace las
veces de una nueva retérica aplicada a los discursos de cam-
pafa electoral: el marketing politico.

El marketing politico, segun lo define Vanessa Rivera,
es la disciplina responsable de planear y ejecutar: la estrategia
politica, la estrategia comunicacional y la estrategia publicita-
ria. Respectivamente se encarga del disefio de la propuesta
politica, de la elaboracién del discurso politico y de la cons-
truccién de la imagen politica del candidato. 2

Esas son las funciones que, en términos mas generales,
tradicionalmente ha desempefiado la retdrica, comprendidas
en el plan remozado por Tomas Albaladejo, Perelman y otros:
Intellectio, inventio, dispositio, elocutio, memoria, actio.

Desde cualquiera de los enfoques planteados, en esta
investigacion se asume la actividad politica como discurso,
con todo lo que la dimensién translingtifstica implica en el
proceso de la comunicacion.

En el conjunto de conceptos y tareas que se plantean,
el ejercicio consiste en indagar el nive/ de acuerdo entre el pue-
blo y los candidatos, en la puesta en obra por estos ultimos,
de un conjunto de estrategias para la seduccién y la capta-
cion de la voluntad populat.

"PVanessa Rivera: «Marketing Politico en América Latina.
npp2000@hotmail.com
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El enfoque del analisis del discurso conduce a la identi-
ficacién y analisis de las estrategias discursivas, las cuales son
las estructuras basicas de la significacién, por donde circulan
las relaciones de poder. Esas estrategias viabilizan los acuet-
dos y constituyen las situaciones argumentativas de la capta-
cién del electorado. Al mismo tiempo son las que describen,
en tanto que destinatario principal, el estatus del pueblo en
los discursos de la campafia politica de 2004.

En esas elecciones, los candidatos pusieron en ejecu-
cién en los discursos una gran variedad de estrategias, las
cuales se clasifican en esta investigacién en seis tipos: la apro-
piacién del pueblo, el elogio del pueblo, la politizacion de la
cultura popular, fotjar ilusiones, el uso del habla popular y el
descrédito del adversario.

En torno a esas estrategias la metodologia es sencilla:
comparar las opiniones y visiones del pueblo, en esta oca-
si6n las informaciones recogidas mediante encuesta a gru-
pos focales constituidos por lideres comunitarios y estudiantes
as{ como los resultados de paneles y seminatios de especialis-
tas, con los discursos de los candidatos, y establecer como
entre los unos y los otros existen convergencias o diver-
gencias, es decit, acuerdos o desacuerdos.

Los discursos seleccionados fueron los de Leonel Fer-
nandez, Hipdlito Mejia y Eduardo Estrella. Fueron estos
candidatos quienes, por contar con una mayor audiencia
pusieron en practica en forma mds extensa, intensa y
eficaz esas estrategias. En tazén de esos mismos criterios,
los discursos analizados fueron los de mayor audiencia y
cobertura nacional, en los cuales los referidos candidatos se
dirigieron a la totalidad de los votantes con la totalidad de
sus ofertas e intenciones seductoras.
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IT
La apropiacion del pueblo

1. Los destinatarios

Los discursos politicos son emitidos por supersuje-
tos que asumen el papel de sustitutos o representantes del
pueblo, de la sociedad o el pais, la pattia. Son superindivi-
dualidades que hablan en nombre de la conciencia colecti-
va, de los deseos y temores de la poblacién. Encarnan la
causa general y las reivindicaciones de todos y cada uno
de los sectores de la sociedad. Se proyectan como la ima-
gen genuina de la raza, de la casta, de la cultura, de la co-
munidad. Son super yo que en el vocabulario politico reci-
ben los nombres de: caudillo, lider, dirigente, y en general,
de politico.

La legitimidad del estatus de lider, vocero o intér-
prete del pueblo, estd validado en las sociedades demo-
craticas, y concretamente en los procesos electorales, por
las organizaciones que histéticamente han adquirido va-
lor de representatividad: por el poder de convocatoria;
por los antecedentes en el accionar politico; por los re-
sultados electorales que afectan a esas organizaciones 0O

43



directamente a quienes asumen el papel de lider. Gene-
ralmente es una legitimidad relativa y de alcance limita-
do. La funcién del liderazgo no va mas alla que la de ser
dirigente. El liderazgo se limita a veces a la otganizacién,
cuya popularidad podra ser limitada en el tiempo.

Pero el lider a veces tiene alcance mayor en populari-
dad por encima del partido, producto del carisma personal
y de su accionar politico. La permanencia en la vida politica
y la experiencia en la administracién publica, sobre todo en
los cargos ministeriales, suelen ser factores importantes para
la formaci6n del liderazgo organico. Es el caso de los gran-
des caudillos.

Sin embargo, la pretensién de asumir la funcién de li-
det, vocero o intérprete de una comunidad no siempre re-
quiere de antecedentes reconocidos publicamente. Alguien
dice tener la verdad, la solucién, o simplemente encarnar la
voluntad de lucha y de cambio de su grupo o de la poblacién
en general y se autoconsidera lider del pueblo. Las circuns-
tancias del momento operaran a veces en beneficio de la re-
velacién de liderazgos circunstanciales, providenciales, me-
sianicos.

Todo lo dicho anteriormente quiere apuntar hacia
un hecho inicial en el anilisis del discurso: existe un es-
tatus en la enunciacién y en los enunciados, dominado
por el enunciador. Se esta ante un enunciador colectivo.
Quien emite el discurso se considera a si mismo un re-
presentante (lider, dirigente), un supersujeto que, legiti-
mamente 0 no convoca y se dirige al grupo, al pueblo, a
quien legitimamente o no, coloca ante si como su desti-
natario. El es el vocero, el representante, legitimamente
0 no, de ese destinatario.
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La conformacién de los destinatarios de los discutsos
de campafia se distribuye en funcién de las categorias politi-
cas basicas que forman el arcoiris de la cercania y la lejania
con respecto al lider. Los destinatarios se ubican en funcion
del tipo de relacién entte el locutor y el oyente. Las relacio-
nes pueden ser de simpatia o de antipatia, incluyentes o ex-
cluyentes. Pero también existe un tipo de relacion no marca-
da, indefinida.

En Republica Dominicana, en las elecciones presiden-
ciales de 2004 la situacién comunicativa de los discursos de
campafia permite estructurar la relacién de los candidatos
con sus destinatarios a partir de esos diferentes vinculos, en
una escala que puede ser descrita segin el modelo propues-
to por Capdevila Gémez para el andlisis de los espots de la
campafia en las elecciones al Parlamento espafol en el afio
2000 ™. El modelo contiene tres categorias de relaciones
con el lider:

1. Oponentes: lideres politicos de otras formaciones
que concutren a las elecciones. Simpatizantes de otras
formaciones.

2. Afines: lideres del propio partido. Simpatizantes de
la propia formacion.

3. Neutros: Personas, grupos, entidades o seres o si-
tuaciones que se mantienen al margen del conteni-

do del discurso.

De acuerdo con esa clasificacién, las relaciones entre
los candidatos (emisores o enunciadores) y los votantes (des-

0% Aranzazu Capdevila Gémez, Op. Cit. P. 229
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tinatarios o enunciatarios), en las elecciones de 2004 se pre-
sentaron de la manera siguiente:

—Hipélito Mejia, el
PPH, el PRD yaliados.
—Consejo Presiden-
cial Reformista.-
PRD-Hatuey De
Camps.

—Los demas candida-
tos presidenciales y
sus organizaciones.

aliados penade-
cistas.

Candidatos | Oponentes Afines Neutros
Leonel PPH- PLD con todos sus | Indecisos, votantes
Fernandez | —Hip6lito Mejia, la | lideres y simpatizan- | abstencionistas y la
parte del PRD quelo | tes. Los aliados: | «masa silente.
postulé y los aliados: | FNP, BIS, PTD, | Fraccién del PRD
Partido Quisqueyano | Consejo Presidencial | —Hatuey de Camps
Demécrata Cristiano | Reformista, Partido
~Eduardo Estrella y | la Estructura, FILA,
la parte de PRSC que | UD y cientos de co-
lo postul6 y aliados: | mités de apoyo.
—Los demas candida- | Fraccién del PRD
tos y sus organizacio- | —Hatuey de Camps
nes: Trajano Santana,
Raitll Pérez Pefia, Pe-
guero Méndez y Ra-
fael Flores Estrella
Hipélito ~Leonel Fernindez | PPH, parte del | Indecisos, votantes
Mejia el PLD vy aliados. PRD, el PQDCy | abstencionistas y la
~Eduardo Estrella, | fracciones de «masa silente».
parte del PRSC y | otros partidos
aliados minotitatios..
PRD-Hatuey de
Camps— Los demas
candidatos y sus or-
ganizaciones.
Eduardo —Leonel Fernandez, | parte del PRSC y | Indecisos, votantes,
Estrella el PLD y aliados. abstencionistas y la

«masa silente».
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Como puede obsetvarse, el conjunto de los destina-
tarios no es homogéneo. En su conformacién intervienen
relaciones excluyentes e incluyentes. Existen sectores € in-
tereses diferentes. El discurso inclusivo estd dirigido a los
que son afines y neutros, pero también extiende su audien-
cia a la masa de los oponentes (la base de los pattidos y
simpatizantes del candidato opositor); situacion que hace
que el discurso de campafia, emitido desde un super yo sea
la voz de un nosotros y postule como oyente a un n0so-
tros.

Los adversarios que compiten en la campafia electoral,
en particular los lidetes y las capulas de dirigentes que los
acompafian, que conforman sus equipos, adquieren también
el estatus de destinatarios en los discursos de campafia.

El discurso excluyente esta dirigido a los adversatios
que compiten en la campafia electoral por la posicion en jue-
go. En el discurso de un candidato existen referentes, men-
ciones directas o indirectas acerca del candidato opositor.

La relacién entre los candidatos es de conflicto. Existe
un yo contra otro yo, que no adquiere funcién de tu, es decir
de interlocutor, sobre todo, entre los adversarios principales
que polarizan las elecciones. En los discutsos estos aparecen
referidos por un impersonal: él, el otro, ése, aquél.

Los adversatios responden a determinadas jerarquias
de antipatia o rivalidad. Cada candidato sitia y se situa en un
nivel, segin el nivel de peligro o competitividad que oftezca
el otro. El nivel mas elevado es el que representa mayor peli-
grosidad en las aspiraciones a las posiciones que se disputan.

En esa relacién se busca acreditar a un yo ante la pobla-
cién de votantes y desactreditar al otro yo; como una criatura
ajena, extrafia, hostil y nociva a esa poblacion. Eso constitu-
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ye en la campafia electoral, una actitud de tepulsién y de-
gradacién del otro que se articula como estrategia de des-
crédito del adversario.

En esta parte de la investigacion se obviara esa estrate-
gia, concentrindose en la estrategia de apropiacién del pue-
blo, que en conjunto estdi orientada hacia los destinatarios
afines y neutros. La apropiacién del pueblo como estrategia
de captacion se articula alrededor de un nosotros y del pose-
sivo mi, nuestro.

La inclusién es su fuerte. El candidato y el pueblo fot-
man una unidad, una identidad. El pueblo esta integrado por
diversos nosotros; que en general, en término pronominal da
lugar a una estructura compleja de ese nosotros: yo mas yo;
nosotros es igual a yo mas ellos; nosotros es igual a yo mis
ustedes; nosotros es igual a yo mas ellos mas ustedes. La con-
jugacion es compleja.

La apropiacién del pueblo se formula en el discurso de
los candidatos en forma de enunciados similates a éste, co-
mun a diversos poetas, «este es mi pueblo», y que el poeta
espafiol Abel Martin en el poema «El pueblo» llena de todo
el valor afectivo de apropiacién de todo cuanto exista.

E/ pueblo

Agqui naci, éste es mi pueblo, ésta
i calle. Los naranjos,

que perfuman el aire en primavera,
nosotros los plantamos.

Eiste soy yo. Aguéllos, mis amigos
Paco, Loren, Manolo,

Manolito, Jesdis, Pepe, Eduardo. ..
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El maestro se llama don Alfonso.

Hay como un fondo amargo en la dureza
de su gesto y su tono,

Y aun asi lo queremos.

Asf mismo los candidatos, pero sin la actitud naif y fol-
clérica del poeta, se dirigen a los votantes en forma inclusiva
y posesiva. La relacion inclusiva se observa en el siguiente
fragmento del discurso de cierre de campafia de Hipdlito
Mejfa, refiriéndose al campesino:

«Aunque el candidato del PLD le llama criminal al campe-
sino nosotros decimos que esta gente es una verdadera reserva moral por su
trabajo en el pais. Yo soy del camgpo_y me siento orgulloso, pero del campo
también es Balagner, Bosch, Pefia, Freddy Beras, José Joaguin Puello, Sergo
Vargas y todos ellos han honrado al pais con el trabajo tesonero.

Nuestro campesino sabe que la cosa ha mejorado, que le ha
tocado agua potable, calles, gas subsidiado, energfa subsidia-
da y Leonel dice que va a quitar todo eso, gy Leonelito! . .

Véase cémo Eduardo Estrella habla, en forma inclusi-
va, de la situacién del pais en el plano educativo en su discut-
so en la Camara Ameticana de Comercio:

«No hay pais que se desarrolle sin educacién. Para ellos
tenemos que mejorar, modetnizar, generalizar y adecuar la edu-
cacion a nuestras realidades y necesidades del pais, que aspira y pue-
de garantizar la dignidad y el desarrollo de todos /os dominicanos.

Tampoco podremos crecer si nuestros técnicos y pro-
fesionales no dominan por lo menos un segundo idioma y
particularmente el inglés, que se ha convertido en el idioma
por excelencia en los negocios.

Es claro que una situacién asi no puede posibilitar el
despegue econémico, ni el progreso social de nuestra Nacidn».
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En igual estilo inclusivo Leonel Fernandez se refiere
a la crisis econémica por la que atravesaba el pais:

«Como resultado de la crisis por la que estamos atra-
vesando, predomina en diversos estratos sociales de nuestra
poblacién, un sentimiento de desaliento, de incertidumbre y
de frustracién. Es tal el pesimismo que se ha apoderado de
importantes nicleos nacionales, que determinadas perso-
nas han llegado hasta a considerar que nuestras actuales
aflicciones carecen de soluciény.

En los discursos de Leonel Fernandez en la campafia
electoral de 2004, los destinatarios responden a una clasifica-
cién politica y social de amplio espectro, en la que participan
diversos sectores. Los mas importantes son de caricter poli-
tico, pero como el tema social predominé en esa campafia,
son importantes los destinatarios sociales.

El destinatario Pueblo Dominicano es a la vez politi-
co y social. Ese candidato se dirige a él identificandolo
con un nosotros que incluye tanto a quien habla como a
los oyentes, como en esta expresién en el discurso de cie-
rre de campafia: «es lo que nos permite decir, con el pue-
blo dominicano...»

El pueblo constituye el ambito simpatico de la seduc-
ci6én al que se dirige su discurso: los militantes del PLD, los
aliados y simpatizantes de su candidatura y la masa neutra de
votantes.

Socialmente, los discursos de Leonel Fernandez abat-
can a todos los sectores de la poblacién, en particular a la
masa pobre del pueblo dominicano. Es a ese sector mayori-
tario a quien dedica sus palabras cuando en la mayor parte
tematiza las necesidades basicas de alimentacién, especifi-
camente los productos de la canasta familiar.
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Pero, al centrar su discurso contra el PPH, acusandolo
de ser responsable tnico de la ctisis, mediante el empleo de
epitetos y expresiones a la vez cultas y populares, Leonel Fer-
nandez articula una alianza social de los sectores afectados
por el gobierno que incluye la clase baja, la clase media y la
clase alta.

En esa alianza se alude especificamente con mucha fre-
cuencia, en un extremo, a los profesionales, a los sectores
populares, a la clase media y la baja, en general la masa mas
pobre del pueblo dominicano; en el otro extremo social: a la
clase alta, a la clase culta y pensante, a la burguesia, a los
empresarios.

El discurso de Leonel Fernindez politica y socialmente
fue en la campaiia electoral el més abarcador desde el punto
de vista de los destinatarios, pues pudo establecer una polati-
dad entre dos tipos de agentes o sujetos: toda la sociedad
versus el PPH. Y del lado de la sociedad, que es la imagen
mis universal del pueblo, ese candidato pudo incluso inte-
grar en su 4mbito de seduccién al PRD como partido opues-
to al PPH, es decir, a la masa mas pobre de ese partido de
gobierno, victima también de la politica del PPH.

Hipoélito Mejia coloc6 como destinatario de su discur-
so en primer lugar a sus partidarios y simpatizantes. Politica-
mente, estos constituyen el nicleo de su 4mbito de seduc-
cién. Pero también en este 4mbito se tefirié a los aliados, que
en su caso tenfan una limitada representacién. En general se
dirigié al pueblo, advirtiéndole sobre el regreso del PLD al
gobierno.

El PLD y Leonel Fernindez, a quienes peyorativa-
mente se referfa como /s comesolos, fueron especificamente
los destinatarios constitutivos del 4mbito del descrédito y
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la repulsion. Eduardo Estrella y el PRSC no cuentan en ese
ambito, no son destinatarios.

Como destinatarios sociales, el discurso de Hipolito
Mejia colocé ante sf a los sectores mas pobres de la pobla-
cién en posicion privilegiada. Buscd establecer una alianza
social de los pobres contra los ricos: los empresarios, los ban-
queros, la gente de dinero.

En general, el de Hipé6lito Mejia fue un discurso dirigi-
do a la clase baja, un poco a la clase media y menos a la clase
alta. El hablaba de salvar de dla desgracia al pueblo dominica-
no, y de la «complicidad con bancos e instituciones que des-
falcaron a inversionistas y ahorrantes del pais»; en su discur-
so de cierre de campafia.

Al jugar a la divisién social, sacando de su ambito de
seduccién a banqueros e instituciones que «desfalcaron» y
colocandolos en el ambito de repulsién y descrédito, junto a
«estos comesolosy, Hipélito Mejia redujo el espectro de los
destinatarios amigos y amigables, ampliando el de los enemi-
gos o adversarios. Politica y socialmente el pueblo a quien él
se dirigié tenfa la misma identidad: el sector perredeista del
pueblo que, en la ocasién, estaba dividido entre reeleccionis-
tas y antirreeleccionistas.

En cuanto a Eduardo Estrella, politicamente hablando,
sus destinatarios fueron en primer lugar sus seguidores, lue-
go el pueblo en general. Su ambito de seduccién fue todo el
pueblo, sin distincién social o politica.

En este candidato se dio una particularidad que lo dis-
tingui6 de los otros dos candidatos: él coloco en su dmbito
de repulsion y descrédito tanto a Leonel Fernandez y al
PLD como a Hipdlito Mejia y el PRD-PPH. Establecié un
dos contra uno: «Porque Leonel ¢” pa” bajo que va, Hipdlito e
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pa’ fuera que va 'y nosotros ¢’ pa’ arriba que vamos», proclamoé
en el discurso de cierre de campafa electoral.

De esa suerte, ese candidato limité su ambito de sim-
patia y seduccién y amplié su ambito de repulsién y descré-
dito. Sélo él y una parte de los reformistas se sentian hala-
gados, pues otra parte apoyaba a Leonel Fernandez. Aun
atacando a la masa de los opositores a su candidatura, Es-
trella trataba de seducirla. Se presentaba como un candida-
to de equilibrio y equidistante del gobierno y de la oposi-
cién. Buscaba deshacer la polaridad representada por Hi-
polito Mejia y Leonel Fernandez.

Socialmente, sus destinatarios estaban representados por
igual, por todos los niveles sociales: baja, media y alta. El se
dirigfa a la masa mas pobre del pueblo, ubicada geografica-
mente en la capital del pais y en cada uno de los pueblos del
interior, distincién que establecia al mencionar por su nom-
bre 2 una interminable lista de pueblos de las difetentes re-
giones. El se dirigia también a la clase media y a la juventud
como grupo general. Se dirigfa a la clase alta, presentandose
como el mejor garante de su dinero y sus inversiones.

Politica y socialmente, el discurso de Eduardo Estrella
presentaba una asimetrfa: en lo politico estreché su base de
simpatia, al atacar a la vez y en igual medida al PPH y el gobier-
no y al PLD y Leonel Fernandez. En lo social busc6é ampliar
su ambito de seduccidn, al dirigirse igualmente a la clase baja, a
la media y a la alta. Sin embargo, esa amplitud le impidi6 foca-
lizar a un sector determinado como aliado principal.

En sintesis, del analisis de la enunciacién politica, en
particular el estatus de los destinatarios, se puede concluir
que los discursos politicos de los tres candidatos identifican
claramente sus destinatarios politicos y sociales.
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Leonel Fernandez, al focalizar su adversario en la figu-
ra del PPH e Hipdlito Mejia, pudo ampliar su ambito de
simpatia y seduccién a la mayoria de los votantes, incluyen-
do a los petredeistas antirreeleccionistas.

En lo social, al focalizar como destinatario principal a
la masa pobre del pueblo, pero también a la clase media, sin
excluir a la clase alta, considerando a todos en conjunto como
victimas de la crisis econdmica y social provocada por el go-
bierno del PPH, ese candidato pudo beneficiarse de una am-
plia base de simpatia.

Hipélito Mejia, focalizé a Leonel Fernandez y al PLD,
los «comesolos», como sus adversatios, pero no pudo am-
pliar su 4mbito de seduccién ni siquiera con todos los mili-
tantes y simpatizantes del PRD. Por lo tanto, sus destinata-
rios reales no rebasaban el marco de sus propios partidarios
y beneficiarios del gobierno.

Socialmente, al postular una distincién clasista en-
tre ricos y pobtes, se enajend la simpatia de una impot-
tante porcién de la clase media y en general de la clase
alta, y pot tanto socialmente limité su simpatia a parte
del pueblo pobtre perredeista y a los beneficiarios de su
gobierno. Asi, politica y socialmente los destinatarios de
Hipélito Mejia fueron los mismos actores. No pudo am-
pliar su simpatia.

Eduardo Estrella, al colocar como sus adversarios tan-
to al PLD y su candidato como al PRD-PPH y su candidato,
se cre6 un amplio frente de antipatia en su contra.

Socialmente, su discurso no focaliz6 a un destinatario
en particulat, dirigiéndose por igual a pobres y a ricos. Por lo
tanto, no pudo hacer uso de la crisis social y econémica que,
aunque afectaba a todos los sectores sociales, era sentida con
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mas rigor en la clase baja y media, que Eduardo Estrella no
pudo seducir.

De todo lo que antecede se destaca un hecho de ca-
racter enunciativo: con respecto a sus dos rivales, Leonel
Fernandez fue el candidato de mayor tamafio en cuanto a
sus fuerzas de emisién, como enunciador, pero también
en cuanto a sus destinatarios. Fue el candidato mas inclu-
yente: redujo al minimo la categoria de los opositores, y
amplié al maximo en su beneficio las categorias de los
afines y los neutros.

2. La hiperbolizacién del pueblo

El tamafio del pueblo en los discursos de campafia es
otro indicador especifico para evaluar la eficacia de los dis-
cursos, para conocer su impacto. La medicién semantica, en
términos cualitativos se apoya en la relacién entre las pala-
bras. Pueblo es el hiperénimo principal, que incluye diversos
hipénimos que forman redes con sus correspondientes co-
hipénimos. Pero, pueblo funciona también en relacién con
otros conceptos que son sinénimos o anténimos.

El conjunto de esa relacién semantica en los discursos
se traduce en una masa de contenido de la palabra pueblo, la
cual opera mediante un sistema estilistico que involucra va-
rias figuras que le dan volumen, coherencia y cohesién en los
textos: la anéfora, la elipsis, la hiperonimia, la hipérbole, etc.
La hipérbole es la figura de lenguaje del exceso, de la exage-
racion. Se comunica una imagen hinchada, un concepto
hiper de la idea de pueblo, apoyandose en el conjunto de
los recursos semanticos y estilisticos de los discursos.
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El pueblo es en el sistema politico democratico, en
principio, el sujeto politico principal. Desde su origen, como
sostiene el Dr. Francisco Cueto, la democracia se asocia a
soberania popular, a voluntad general; y aun en las socieda-
des modernas en que la idea de democracia directa cedié el
paso a la de democracia representativa, el pueblo conserva
la facultad y la funcién de legitimar el poder politico. Asi lo
expresa el Dr. Cueto al establecer la distincién entre repre-
sentacién y titularidad:

«Lo cierto es que con la apariciéon de sociedades
mas complejas: mayor nivel poblacional, industrializacién
y diferenciacién de intereses, la participacién del pueblo
de manera directa representa una imposibilidad objeti-
va. El proceso de cambio de estas sociedades fue acom-
pafiado por modificaciones en la teorfa de democracia,
en la que se incorporan dos componentes fundamenta-
les: la representacién y la dimensién vertical, es decir la
constituciéon de la autoridad. La democracia empieza a
ser entendida como representativa frente a la imposibili-
dad del autogobierno. Lo que quiero decir es que el con-
cepto moderno de democracia incorpora el tema de la
divisién entre titularidad, que lo tiene el pueblo, y el ejer-
cicio del poder, que se confia al elegido» ¥

Esa autoridad reservada al pueblo de ser el titular del
poder lo coloca, frente a los aspirantes a la representacion,
en una situacion privilegiada. Los candidatos centran sus
discursos de campafia en la palabra pueblo o sus sindni-
mos, como destinatario o como referente del mundo de la
vida. Segin Habermas, el mundo de la vida es un: «depésito

49 Francisco Cueto, Op. Cit.
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de auto evidencias o de convicciones incuestionables, de
las que los participantes en la comunicacion hacen uso en
los procesos cooperativos de interpretaciény. @9

Objetos, acciones, valores y expresiones de distinta
indole, conforman el mundo de la vida. Pueblo es en la
oratoria publica en el régimen democritico en Republica
Dominicana, asi como en el habla populat, un concepto
cotidiano; un elemento basico del mundo de la vida en la
sociedad dominicana. Es un concepto que autodefine. El
pueblo se llama a si mismo, pueblo.

En definitiva, ese concepto se va convirtiendo en el
principal campo de entendimiento, en la medida en que elec-
tores y elegidos van comprendiendo que la democracia mo-
derna funciona, como sefiala el Dr. Cueto, como un matti-
monio entre titularidad y representacion del poder politico.
Y en la medida en que el pueblo, es decir la mayoria del elec-
torado va adquiriendo conciencia de su papel y de su autorre-
presentacion en el poder.

En ese sentido, se quiso averiguar el mundo de la vida,
comun a los candidatos y los electores, en cuanto a lo
que ambos tipos de sujetos entienden acerca de, ¢qué es
pueblo?

A los grupos focales por separado, formados por lide-
res comunitarios y por estudiantes de la UASD, se les hizo las
siguientes preguntas:

—¢Qué significa el término pueblo para ustedes?

—¢Cuiles palabras son sinénimos de pueblo?

Resulta revelador cémo ese concepto es a la vez di-
verso y unificador. Para los lideres comunitarios, pueblo es:

—Comunidad local o nacional.

—Los habitantes de un pais o territorio.
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~-Masa de las personas sencillas y simples de una
localidad.

~Agrupacién de personas que viven en determinado lugar

~-Masa popular.

~Gente humilde.

~Todo aquel a quien el politico dirige sus palabras.

—Personas con creencias comunes: tradicién, lengua,
identidad.

-Conglomerado de personas que habitan un territorio
y comparten cultura, idioma, etc.

~Los nacionales de un pais.

—Personas con culturas diferentes.

Para los estudiantes de la UASD, pueblo es:

—grupo de personas con iguales costumbres, tradicio-
nes, creencias e ideologfas. '

_Conjunto de personas que habitan o viven en un de-
terminado lugar o region las cuales poseen costumbres y ne-
cesidades similares e intereses comunes.

-Multitud, masa, conglomerado de personas, gente.

~Humildad, masa desposeida, la gran masa empobrecida.

-Conglomerado de personas que conforman un pais y
comparten la misma cultura, idioma y costumbres.

—Cada una de las provincias que tienen menos desarro-
llo o actividad econémica que la ciudad capital.

~Conjunto de personas o habitantes que vive en un lu-
gar determinado.

-Conjunto de personas de una regién o pais.

-Conglomerado de personas de diferentes clases so-
clales e intelectuales que tienen diferentes simpatias politi-
cas y religiosas.

58



-Conjunto de personas reunidas en un territorio de-
terminado.

-Conjunto de personas que integran #na misma comuni-
dad y comparten las mismas costumbres,

-Grupo de personas con iguales caracteristicas y mismo ori-
gen, cultura y lengua, habitan en un lugar determinado.

-Son las personas que integran una sociedad determi-
nada.

-Es lo que identifica una nacién o pais.

-Es un conglomerado social que conforma el territorio
dominicano.

-Conglomerado de personas que conviven en un terri-
torio determinado, compartiendo las mismas costumbres y
cultura y bajo un mismo régimen legal.

-La masa o conjunto de personas que comparten y com-
ponen una cultura definida con sus propios valores.

Conjunto de personas que comparten un mismo rasgo
cultural y social, comparten las mismas caracteristicas.

-Conjunto de habitantes de una nacién o pais.

-Una parte pequefia de la poblacién.

-La masa popular.

¢Cuales palabras son sinénimas de pueblo? Para los
lideres comunitarios las siguientes palabras son sinénimas de
pueblo:

-nacién

—pais

—caserio (pueblo o lugar)

-masa

-muchedumbre

-moradores

59



-comunitarios
—pueblerinos
~gentilicios

-masa popular
—compatriotas
~conciudadanos
-mayoria

-Estado

~comunidad
—poblacién

-masa desposeida
-hijos de Machepa
~ciudadanos
—-companeros

—grupos social

~tribu

-nacionales de un pais
~excluidos, marginados

Para los estudiantes de la UASD, estas palabras son si-
nénimas de pueblo:
~ciudad
~pais
~comunidad
-region
-nacién
—clase baja
-barrios
-sectores
—parajes
~poblados
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~gente
-provincias
-municipio
—campo
~poblacién
—ciudad
-etnia

—tribu
—colonia
—sociedad
_habitantes
—los de abajo
—Estado
—patria
-muchedumbre
—-masa
—grupo
—ciudadania
-multitud
-villorio
—villa

—aldea
—casetio
—taza

—clan
_familia
—casa
—conjunto de personas
-reunion
—sociedades
—nacionalidad
—gentio
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El conjunto de significados de la palabra pueblo es,
como se ha visto, muy heterogéneo para los integrantes de
los grupos focales. Esa heterogeneidad es la dimension de la
palabra autodefinida, la cual constituye un amplio espectro
de entendimiento con los candidatos.

Se quiso saber los significados de esa palabra en los
discursos de campafia. Se procedié mediante la lectura. La
pregunta es una de las claves basicas de lectura. Es el proce-
dimiento mas elemental y a la vez productivo que emplea el
lector ante el texto: ¢Cuil es el temar ¢Cudl es el mensaje
ptincipal? ¢Qué quiere decir el autor?

Siguiendo esas claves sencillas de lectura, se formul6 a
los lideres comunitarios y a los estudiantes que acompafiatron
esta Investigacion la siguiente pregunta:

¢Qué es pueblo en los discursos de campafia de 20042

La lectura y el analisis de esos discursos arrojaron las
siguientes unidades léxicas con el significado de pueblo, cuya
relacion se presenta en el orden y frecuencia de apaticion.

Presidente | Discurso Unidades
Leonel Proclamacion | — pueblo dominicano
Fernandez |30 de agosto | — compaiieros de partido
de 2003 —estratos diversos de nuestra poblacién

—la Republica Dominicana
—compafieros y compaiieras
—el pueblo dominicano
—nuestro pueblo

—nuestro pais

—la nacién

~la poblacién

—la mujer (dominicana)

—la juventud (dominicana)
—pais
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Presidente

Discurso

Unidades

—profesionales de la comunicacion

—dominicanos y dominicanas
—envejecientes

—discapacitados- nifios huérfanos

—poblacién dominicana
—el pueblo

—pais

—pais

—pais

—pais

—pais

—pais

—pais

—pais

—sociedad dominicana
—sefloras y sefiores
—pais

—sefiores

—la juventud de nuestro pais
—nuestros jovenes

—el pafs

—productores y comerciantes
—pueblo dominicano
—empresatiado

—clase media

—clase pobre

—barrios pobres
—clase media

—clase media

—clase media

—clase media

—batrios pobres
—pueblo dominicano
—pueblo

—pais

—clase media

—pobres

—pais

—este pais
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Presidente | Discurso Unidades
Teonel Cimara —pueblo dominicano
Fernindez | Americana —senoras y senores

de Comercio

~pueblo dominicano
—pais
—Republica
—Repiblica Dominicana
—un solo dominicano
—pals
—todos los dominicanos
—pais
—opinién publica
—ustedes
—el pais
—pais
—Republica Dominicana
—sefiores y sefioras
—pafs
—pais
—pueblo dominicano
—la sociedad dominicana
—pueblo dominicano
—saldremos (nosotros
=la sociedad, el pueblo)
—la poblacién
—la mayotfa abrumadora
del pueblo dominicano
—Republica Dominicana
—la voluntad de la mayoria
—pais
—nuestra economia
—sectores productivos
y comerciantes del pais
—Republica Dominicana
—nuestra nacién
—la colectividad nacional
—los dominicanos

—(la frontera) esa region del pais

—sefiores y sefioras
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Presidente | Discurso Unidades

—Repiblica Dominicana
—FEl milagro dominicano
—pais

—todos los ciudadanos

—la ciudadania

—la comunidad dominicana
—mediana, pequefia y microempresa
—sectores de turismo y zona franca
—sector privado

—nuestra nacién

—sector agropecuario
—poblacién

—social (desigualdad)
—infantil (mottalidad)
—maternal (salud)
—géneros (igualdad)
—(enfermedades)
—Maestros

—valores patrios
—identidad nacional
~dominicanos

—Republica Dominicana

—esta tierra
Leonel Cierre —compafieras y compafieros
Fernindez |de campafa | —pueblo dominicano

—la inmensa mayoria
—pueblo dominicano
—este pueblo

—nuestro pueblo
—pueblo dominicano
—Repiblica Dominicana
—este pueblo

—pueblo dominicano
—nuestro pueblo
—nuestros hombres del campo
—productores de arroz
—productores de cerdo
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Presidente

Discurso

Unidades

—productores de huevo

—productores de alimentos

—pueblo dominicano

—nuestro pafs

—Repiiblica Dominicana

—Inmensa mayoria del pueblo
dominicano

—Los nuestros

—Los médicos

—Los enfermos

—Los trabajadores humildes
de la Republica Dominicana

—la sociedad

—los hombres y las mujeres del campo

—Repiiblica Dominicana

—los profesionales

—los obreros

—los empresarios

~las mujeres

—la representacién de la sociedad civil

—los altos dignatarios de la iglesia
catdlica

—el pueblo

—Republica Dominicana

—compafieros, compafieras

—pueblo dominicano

~los nifios

—los j6venes

—nuestras mujeres

—nuestros hombres del campo

—nuestros envejecientes

—los discapacitados

—los maestros

—alumnos

—nuestros médicos

—nuestras enfermeras

—la construccién (del sector de )

—medianas, pequefias y microempresas
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Presidente | Discurso Unidades

—cualquier dominicano

—ningin dominicano

—todos los dominicanos

—Repiblica Dominicana
HIPOhtO Cémara ~Se dirige a la mesa de honot por su nombre
Mejia Americana

de Comercio

(Milagros Ortiz Bosch, y el Presidente de la
Camara)

—sefioras y sefiores

—ustedes

—la nacién

—miles de familias

—la gran mayoria de las familias dominicanas
(en la miseria)

—nuestro pueblo

~cientos de familias e instituciones del pais
—700 mil depositantes

—los depositantes y ahorrantes de los bancos
colapsados

—el ahorro de cientos de miles de familias y
empresas dominicanas

—los mis pobres del pais

—las familias mas pobres y necesitadas del pais
—algunos sectores privilegiados del pais han
menoscabado ese marcado enfoque social de
mi gobierno

—cientos de miles de familias que viven en la
pobreza y la marginalidad

—la juventud (dominicana)

—capitalefios (los que viven en las cafiadas)
—Guajimia (esa cafiada)

—ahorristas del banco Baninter

—paises extranjeros (los embajadores
internacionales)

—Agripino Nifiez Collado

—cl pais

—los productores, las zonas francas
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Presidente

Discurso

Unidades

—los agticultores, Promipyme

—la patria

—pueblo dominicano

—pueblo dominicano
—inversionistas y ahorristas del pais
—sistema financiero del pais

—el PRD

—José Francisco Pefia Gomez
—compafieros y comparieras
—pueblo dominicano

—José Francisco Pefia Gomez

—A esos sectores (privilegiados)
quiero decirles

~la responsabilidad con los pobres
—la poblacién

—un partido de oposicion

—un candidato de oposicién

—todos los dominicanos

—la clase media

—anuncio al pais

—la clase media y todos los que ejercen pro-
fesiones liberales y los que trabajan por cuen-
ta propia '

—las empresas

—los herederos (herencia)

—los consumidores

—los programas de ventas populares
—la poblacién

—mis de 700 mil depositantes y ahorrantes
—los trabajadores

—todos los dominicanos

—un candidato

—un candidato

—ustedes

—los candidatos

—todo el pueblo
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Presidente

Discutso

Unidades

—Soy el primeto en reconocer que con los
salarios vigentes, los trabajadores urbanos,
los médicos, los maestros, las enfermeras, los
profesionales, los trabajadores del campo, los
trabajadores de la construccién, los que tra-
bajan en las empresas industriales, comer-
ciales, de servicios, los que laboran en las
zonas francas, en los hoteles, en general to-
dos los que viven de un salario, atraviesan
por una situacién angustiosay.

—anuncio al pafs

—los trabajadores dominicanos

—todos los pensionados y jubilados del Estado
—cientos de miles de familias dominicanas
—publico e instituciones financieras

—los dominicanos

—cientos de miles de familias y cientos de
instituciones

—los dominicanos

—la comunidad internacional

~los ahorrantes

—ustedes

—en todo el tertitorio nacional

—lideres y tepresentantes de las provincias y
las comunidades del pais

—los habitantes de esas comunidades

—las familias

—pueblo dominicano

—todos los actores del sistema eléctrico

—el pais

—los mds pobres (via una tarifa social)
—sectotes de menos ingresos

—aumenta de un 120 a 300 mil el nimero de
madres que reciben subsidio (aumento de
300 a 500 pesos)

—los trabajadores de menos ingresos
—todos (las personas, el pueblo, el publico
presente)
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Presidente

Discurso

Unidades

~solucionar habitaciones

—titulo de propiedad a las familias que ocu-

pan tierras del Estado

—los dominicanos (educacién)

—los maestros, profesores

—estudiantes y maestros de secundaria

—estudiantes universitarios

—~Milagros Ortiz Bosch

—Ustedes

—extraordinaria representante de la
mujer dominicana

—miles de jovenes de especialidades
técnicas

—la macro y la pequefia empresa

—la poblacién mas humilde del pais

—la poblacién pobre

-RD

—nuestra juventud

—las madres y el resto de la familia
dominicana

—nuestro jovenes atletas

—estos sectores

—los dominicanos

—pais

—pais

—miembros de la Cimara

—pais

—nuestro pais

—ustedes

—nuestros productos, nuestras relaciones,

nuestros jueces, nuestro gobierno, nuestras

estructuras productivas

—nuestro pais

—nuestto tettitorio

—nuestra justicia

—nuestros jueces

—todos los dominicanos
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Presidente

Discurso

Unidades

—aquellos candidatos
—Hipdlito Mejia
—nuestro sistema judicial
—pals

—pueblo dominicano
—muchos de ustedes
—pueblo dominicano
—todos- todos

Eduardo
Estrella

Camara
Americana
de Comercio

—sefloras y seniores

—Sr. Presidente de la Camara
y demas miembros

—nacién

—mis conciudadanos

~pueblo dominicano

—patria (anclaje)

—nuestro lider

—pais

—pais

—Nuestra patria

~ustedes

—pais

—empresa privada (ustedes)

—pais

—nacién

—pais

—ustedes (empresas privadas)

—sectores productivos

—los dominicanos

—Rep. Dominicana

—ustedes

—otro pais

—nuestros hogares

—ustedes

—el sector privado (no describe la crisis y fo-

caliza responsabilidad. Resefia noticias de ese

sector que describen la crisis)
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Presidente

Discurso

Unidades

—Situacién Dificil» en lugar de crisis
—poblacién
—dominicanos
—micro, pequefia y mediana empresa
—pais
—dominicanos
—pais
—los pobres
—todas las fuerzas sociales
y econémicas del pafs
~los inversionistas nacionales y extranjeros
—pals
—pais
—poblacién
—familias de clase media y baja
—al adquiriente (de vivienda)
—pais
—¢l empleado de zonas francas
—micro empresas
—los dominicanos
—dominicanos residentes en el extetior
—dominicanos
—pals
—inversionistas
—las voces
—sectores productores del pais
—pais
—poblacién
—el pueblo consumidor (de energia)
—el consumidor
—pais
—pais
—pais
—el pais :
—Joaquin Balaguer (frente a )
—ustedes
—frente al pais
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Presidente

Discurso

Unidades

—pueblo dominicano
~la sociedad civil
~todos
—nuestros conciudadanos
—dominicanos (bancos)
—Republica Dominicana
—Todos los hombres y mujeres que aspiran
vivir en paz, progteso y bienestar general.
—Representantes de la sociedad civil y los gre-
mios debidamente establecidos
—Rep. Dom.
—nuestro pais
—al pais
—~pueblo dominicano
—del pais
—el pais
—nuestros productos
—Camara Americana de Comercio
—Rep. Dom.
~Importantes hombres y mujeres
de negocios del pais
—-Dr. Balaguer
—pais
—pais
~Rep. Dom.
—pueblo dominicano
—nuestras empresas
—el lado dominicano (con respecto al «lado |
de Haiti»)
—nuestro pais
—pais
—nifio de edad escolar
—bachiller
—nuestro pais
—ustedes
—Partido Reformista Social Cristiano
—las fuerzas productivas de la Nacion
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Presidente

Discutso

Unidades

~los hombres y mujeres que trabajan por el
engrandecimiento del pais.
—la Republica
—el partido de los pobres
—las fuerzas conservadoras

(el PRSC es el partido de)
—los que a través de la historia han llevado a
cabo el despegue de todas las sociedades
—Balaguer
—todos

Hipélito
Mejia

Cierre de
Campafia

—capitalefios y provincias vecinas
—el partido
—todos lo que estan viendo por TV
y oyendo por Radio
—compaiieros
—el partido
—los aliados
—el sector externo
—dirigentes y militantes
—todos los que han contribuido
con esta manifestacioén
—Campesino
—nuestro campesino
—los campesinos
~propietarios o nuevos duefios de tierra en
Villa verde, la Romana, Cien Fuego, Santiago
—la gente marginada y pobre
—los que estan en tetrenos del Estado
—las madres cuyos hijos van a la escuela
—este pueblo
—las empresas

—la UASD

Hipolito
Mejia

Compare-
cencia en el
Dislogo
Nacional

—el pafs-la sociedad
—la familia

—el pais

—el pafs
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Presidente

Discutso

Unidades

—pais del mundo
—Republica Dominicana
—nuestra sociedad
—nuestros aliados
—todos los sectores
—pais

—el pais

—campo dominicano
—marginalidad social del
—pais

—pais

—pais

—la gente

—los ayuntamientos
—pueblos del pais
—el pais

—el pafs

—la gente

—este pais

—este pais

—las mujeres

—la poblacién de las provincias

—perredeista
—Republica Dominicana
—Los santiagueros

—La Vega

~Puerto Plata

—La Romana

—La gente

—La gente

Eduardo
Estrella

Discurso en
la Concentra-
cién Regional
del Cibao,

octubre 2003

—los dominicanos
—los reformistas
—los dirigentes

—los militantes
—nuestro pafs
—pueblo dominicano

| —todo el pais
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Presidente

Discurso

Unidades

—los reformistas

—la nacién

—un pueblo

—NOoSotros

—los reformistas

—los buenos dominicanos
—Joaquin Balaguer

—los miembros del partido
~los reformistas

—los dominicanos
—nuestro partido

—raza forjadora de pueblos
—los reformistas

—los dominicanos

—el pueblo

—un pafs

—los reformistas

—los reformistas

—este pals

—un partido

—esa gente

—Balaguer

—nuestra militancia

—la republica

—el partido
—dominicanos

—la inmensa mayoria

—la gente

—la poblacién

—los dominicanos
—nuestro pais

—el pafs

—el pafs

—los ciudadanos

~el pueblo

—los mias pobres

—el pais-nuestro lider, el presidente Balaguer

76




Presidente

Discurso

Unidades

—los mas pobres

—los hombtes y las mujeres
~los jovenes y los envejecientes
—pais

—todos

—la gente

—~dominicanos

—los reformistas

—el pais

~Joaquin Balaguer

—todos nosotros

-la inmensa mayoria de los dominicanos
—todos

—dominicanos

—N0SOtros mMismos

—nuestro pueblo.

Eduardo
Estrella

Cierre
de Campafia

—reformistas penadecistas pueblo dominicano
—Joaquin Balaguer (honrar 2)

—Juan Bosch

—todos los simpatizantes

—pais (en todo el)

—~mujer dominicana

—la juventud dominicana

—las bases del partido

—la dirigencia de nuestro partido
—Joaquin Balaguer

—sectotes de la RD

—Partido Reformista

—pais

—pueblo

—pueblo

—la gente de (pueblos o localidades)
—Higiiey, Este; Santo Domingo, Sur
—las gentes de

—pueblos del Norte

—todos los pueblos del pais

—todos esos pueblos del pais
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Presidente

Discurso

Unidades

—Balaguer (dos veces)
—pais
—todos los rincones de la RD (sitio por sitio,
paraje por paraje)
-las comunidades
—las grandes comunidades nacionales
—los nifios del pais
—la nacién
—la familia dominicana
—pals
—juventud
—mujer dominicana
—todas las empresas
—joven
—juventud dominicana
—pequefia y mediana empresa
—sector agropecuario de la RD
—agricultores
—productores de arroz
—viviendas en el campo
—las ciudades
—los batrios
~los maestros
—las enfermeras
—las clases necesitadas
—los obreros y obreras de zona franca
—la nifiez
—los envejecientes de RD
—la UASD
—UASD
—este pais
—los que no tienen nada porque
lo han perdido todo
~los que tienen algo que perder
—los que tienen mucho que perder
—Rep. Dominicana
—pais
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Presidente | Discurso

Unidades

—nuestro Escudo Nacional

—Rep. Dom.

—Rep. Dominicana

—la gente

—pais

—pais

—todos los dominicanos

—las fuerzas politicas

—todos los sectores de la vida nacional

—todos los dominicanos

—Joaquin Balaguer

—delegados del Partido Reformista-

contigo (delegado)

—todos los delegados (del partido en la mesa

electoral)

—todos los que estan aqui presentes

—sus hermanos, su amigo, la novia,
sus padres, sus hijos, el vecino.

—Repiblica Dominicana

—nuestro lider Joaquin Balaguer

—reformista

La variedad y la repeticién del concepto en las expre-

siones identificadas, constituyen el volumen del pueblo en

esos discursos. El analisis de los lectores orienté la interpre-
tacién. Los estudiantes de grado del INTEC fueron sensi-
bles a la similitud y diferenciacién del concepto pueblo, en

los discursos de cierre de la campafia electoral.

Ellos destacan la gran frecuencia de las unidades léxi-

cas de una o mis palabras que refieren el concepto, asi como

las diversas significaciones de lo popular a través de las ex-

presiones, las necesidades, los habitos y costumbres. Pueblo
constituye el referente y el destinatario principales del discut-
so politico de la campafia electoral de 2004.
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En ese sentido afirma un estudiante:

«En la mayoria de los discursos politicos el pueblo tien-
de a ser el protagonista, pero algunos otros toman como
objeto de los discursos las necesidades y las ofertas del candi-
dato para lograr sus objetivos en la campana: Nuestra aspira-
cion es promover un nuevo modelo de desarrollo social integral para la
Repriblica Dominicana, afirma un candidaton.

La afirmacién anterior quiere destacar que, aunque el
pueblo es el eje central que orienta los diferentes discursos
de los candidatos, ¢/ acuerdo que los une, éste es también el pun-
to de diferenciacién y conflicto entre los tres, es decir, ¢/ des-
acterdo que los opone.

La diferenciacién se expresa por el significado, por el
sentido que uno le da, como afirma este estudiante:

«La palabra tiene un significado para los discursos poli-
ticos diferente en cada uno de los representantes o candida-
tos a presidentes en el momento, cada uno de ellos le da su
propio significado. La palabra pueblo en un discurso, el can-
didato la utiliza para establecer una conexién o dejar dicho
las debilidades, y las sugerencias que él propone para recupe-
rarse de una administracién anteriom.

Pueblo, en el discurso de cierre de Hipélito Mejia, se des-
taca con las siguientes palabras en analisis de los estudiantes:

Capitalefios, comparieros, partido, aliados, sector exter-
no, militantes, campesino, profesores, gente marginada, a los
pobres, a este pueblo, juventud dominicana, nuestro pais,
pueblo dominicano, PRD.

En el discurso de cierre de campafia de Leonel Fernan-
dez, la lectura de los estudiantes destaca que en las frases o
palabras relacionadas con la palabra pueblo o con aquellas
frases en que se dirige a los votantes o electores, ese candida-
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to utiliza una gran variedad de sin6nimos, como vemos 2
continuacion:

Pueblo dominicano, nuestro pafs, Republica Domini-
cana, este pueblo, nuestro pueblo, hombres de campo, sefio-
res, profesionales, obreros, emptesatios, a las mujeres, repre-
sentante de la sociedad civil, y a los altos dignatarios de la
iglesia catélica dominicana, entre otros...

La lectura del discurso de Eduardo Estrella por patte
de los estudiantes del INTEC, destaca, en orden de impor-
tancia, las siguientes palabras para significar pueblo:

Reformista, penadecista, pueblo dominicano, mujer
dominicana, nuestro pais, Republica Dominicana, Santo Do-
mingo, nosottos, delegados del partido teformista, todos los
que estdn presentes, simpatizantes.

La lectura de los estudiantes permite conocer algunas
diferenciaciones especificas de la palabra pueblo en los tres
candidatos. En el discurso de cierre de campafia cada uno
quiso enfatizar un aspecto particular, a partir del cual promo-
ver su candidatura y captar el voto del electorado. Afirman
los estudiantes:

Discurso de Eduardo Estrella

«La palabra pueblo en el discurso de Eduardo Estrella
aparece en el primer parrafo de la primera pagina como ‘pue-
blo dominicano’ designando a todo el pais y de maneta muy
especial a las masas més desposeidas y la clase reformista
militante de ese partido.

También aparece la palabra pueblo en la pigina tres
como ‘todos esos pueblos del pais’, en el segundo pérrafo,

81



para dirigirse a todos los pueblos que conforman el pafs y
que habia mencionado en los parrafos anteriores.

También aparece en la segunda pagina dos veces la
palabra pueblo; en referencia a lo que el pueblo quiere. Al
igual que la palabra pueblo, Eduardo Estrella usa la palabra
pais en varias ocasiones en alusién a ‘todas las personas’, por
ejemplo la palabra pais aparece en el segundo parrafo de la
primera pagina dirigiéndose a todas las personas que lo ha
apoyado. En la cuarta pagina aparece de nuevo. En el segun-
do y el cuarto parrafos para designar las promesas al pueblo
dominicano; ademas usa palabras como ‘gente’ (Pag, 2, cuar-
to parrafo) , ‘nifios del pafs’ (Pag. 3, quinto parrafo), ‘agticul-
tores’ (Pag. 4 parrafo 5), para referirse al pueblo en sus dife-
rentes clasificaciones o niveles.»

Discurso de Leonel Fernandez

«En el discurso de Leonel Fernindez se puede obset-
var que utiliza muchas veces las palabras pueblo dominicano
en el 2do. y 3er. parrafo de la primera pag,, lo usa para deno-
tar el triunfo y cualidades positivas del pueblo dominicano.

Aparece de nuevo en la 2da. 3ra. y 4ta. paginas en el
let., 4to. y Sto. parrafos respectivamente las palabras ‘pueblo
dominicano’.

De igual manera usa la palabra ‘pueblo’ en el 6to. parra-
fo, primera pagina, 2da. pag, 2do. y 3et. parrafos para referit-
se a la ciudadania en general.

También usa la palabra ‘compafieras y compafieros’, para
generalizar a los oyentes de este discutso y lograr conexion
con ellos»
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Discurso de Hipdlito Mejia

“En el discurso de Hipolito Mejia, se observa que usa
las palabras capitalefio, militantes, campesinos, profesores, en
el primer, 2do., 3et., 5to, y 10mo. parrafos de la primera pagi-
na ya que no usé palabras para designar al pueblo en sus
distintas clases, pero en la segunda pagina usé las palabras
pueblo y pais en el 4to. y en el 9no., y 10mo. parrafos respec-
tivamente para referirse al pueblo.”

En concreto, es interesante destacar, en la lectura de los
estudiantes, cémo ellos reconocen aquellas palabras que de-
signan el concepto de pueblo, sus sinénimos y sus significa-
dos, y expresan los acuerdos y los desacuerdos entre los can-
didatos. En discurso de cierre de campafia de Hipélito Mejia:

—  Pueblo: Se refiere a una denominacioén geografica como
provincia.

' —  Pueblo dominicano: Referente al pais. Constituye un hi-
perénimo que encierra diversos hipénimos y sinénimos

- Capitalefios: Referente a una localizacién geografica del pueblo.

- Campesinos: Localizacién geografica del pueblo.

- Pais: Pueblo dominicano.

- Compafieros: Se asocia a un ambito politico del pueblo.

- Juventud dominicana: Sociolégicamente sectorial.

- PRD: Partido, parte del pueblo.

- La gente marginada y pobre: Sector econoémico.

- La patria: Ligado al pueblo y al PRD.

En el discurso de cierre de campaiia de Leonel Fernandez
—  Pueblo: Se refiere a una denominacion geografica como
provincia
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—  Pueblo dominicano: referente al pafs

Sin6nimos:

- Partido de la Liberacién Dominicana: partido o parte
del pueblo.

- Repiblica Dominicana: Se refiere al pais

- Compafieras y compafieros: Se asocia a un ambito poli-
tico del pueblo.

- Hombres y mujeres del campo: Localizacién geografi-
ca de pueblo.

En cuanto a Eduardo Estrella en el discurso de cierre de cam-
pafia, éste se refiere a pueblo con estas acepciones:

—  Pueblo dominicano: referente al pais.

—  Pueblo: Se refiere a una denominacién geografica como
provincia.

Sinénimos

- Mujer dominicana: Referente a la mujer luchadora, la
mujer de la fabrica.

- Partido reformista: Partido o parte del pueblo.

- Republica Dominicana: Referente al pafs.

- Pais: Pueblo dominicano.

- La juventud dominicana, contagiosa: Enetgfa y entu-
siasmo de superacion.

La presencia del pueblo en esos discursos tiene dife-
rentes funciones reconocidas por los estudiantes del Nivel
Medio del colegio CEMEDP, quienes, guiados por la profesora
Montserrat Minifio, opinaron acerca de los discursos de los
candidatos:

1. E/ pueblo como actor, como destinatario, como referente, como
antoridad, como objeto. Cada candidato se refiri6 al pueblo como
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una figura que se responsabiliza de una parte muy impor-
tante dentro de la sociedad dominicana.»

—  Hipdlito Mejia
«Veo como la juventud...yo no seré una frustracién para
la juventud dominicana; jAdelante juventud dominica-
nab
«(Exhorta a la juventud a seguir adelante, a ser parte del
pueblo. Le da un rol y una responsabilidad a la juven-

tud)»

—  Leonel Fernandez
«El pueblo es el que tiene la potestad de decidir un mejor
futuro...»
«Este pueblo esta decidido a jugar el papel histérico
que le corresponde...»
«(Da un rol al pueblo. Expresa que el pueblo es quien
decide el futuro y que ellos tienen un papel importante
que llevar a cabo)»

—  Eduardo Estrella
«Esto no es una lucha para mantener y preservar el par-
tido, esta es una jornada nacional para defender y salvar
a la Republica Dominicanay.
«(Incluye al pueblo en el rol de llevar a cabo esta lucha
para defender y salvar a la Republica Dominicana)»
«Quiero agradecer a la mujer dominicana luchadora, que
siempre saca a su familia y a sus hijos hacia adelante...»
«Quiero agradecer a la juventud dominicana,... que con
su deseo de superacion nos dio las fuerzas para avanzar
hacia adelante».
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«(Presenta a la mujer y a la juventud como destinata-
110, ya que se dirige especificamente a ellos, dandoles
un papel importante en esta ardua labor).»

2. El pueblo como_protagonista, como centro, como
ideal, meta, deseos, suefios, imaginacion.

«En cada discurso se puede observar c6mo cada candi-
dato se refiere al pueblo dominicano como centro de lo que
ellos aspiran a hacer con el camino de nuestro pais.»

—  Hipolito Mejia
«Por eso al pais hay que defenderlo de esos que creen
.en la democracia porque aqui el que gand, gand; y el
que perdi6, perdién.
«..salvemos al pueblo dominicano, de la desgracia de
poner en peligro el trabajo del pueblo dominicano...»
«(Presenta al pueblo como centro, defendiéndolo en todo).»

—  Leonel Fernandez
«Un gobierno de todos y para todos los dominicanos,
un gobierno que sera por encima de todo un gobierno
que va a enfrentar los graves problemas que hoy afec-
tan al gobierno dominicano para brindatle la oportuni-
dad de vivir con dignidad y decoron.
«Trtunfo del pueblo dominicano.
«(Presenta al pueblo como protagonista, refiriéndose al
posible triunfo del PLD en ese momento como el triun-
fo del pueblo y no del partido).»

—  Eduardo Estrella
«Nosotros aseguramos la paz, la gobernabilidad, 1a hon-
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radez, el trabajo, la sensatez, concordia, la armonia, la
decencia en el pais... queremos la concertacién de to-
dos los dominicanos». «(Le asegura al pueblo el cumpli-
miento de los suefios y metas de todo el pueblo, paz,
trabajo, armonia, etc.)»

Mejia. E/ pueblo como actor

«Yo quiero decirles de manera solemne nosotros le ga-
rantizamos, y 6iganlo bien paises extranjerosy.

«Al pais hay que defenderlo de esos que no creen en la
democracia porque aqui el que gand, gand; y el que per-
di6, perdiom.

«La patria estd por encima de los intereses y del ego
personal sin ninguna justificaciény.

«Les aseguro que estas manos no haran nada contra la
democraciax.

«Comparieros y compafieras la suerte es nuestra».

Ferndndeg. El pueblo como actor

«Lleg6 el momento, llegd la hora, llegd el momento
que estabamos esperando. Dentro de pocas horas esta-
remos a 16 de mayo y la inmensa mayoria, la inmensa
mayoria de este pueblo, a tempranas horas...»

«Y este pueblo esta decidido a jugar el papel histérico
que le corresponde porque esta muy consciente de quie-
nes son los responsables de la actual crisis que abate al
pueblo dominicano. Nuestro pueblo ha venido suftien-
do en carne viva las secuelas de esta crisis».

Estrella. E/ pueblo como actor
«Hoy mas que nunca esta en juego el destino del pais,
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hoy més que nunca tenemos que preservar el emblema
de nuestro Escudo Nacional, este Escudo que dice Dios,
Patria y Libertad, uno de los candidatos no cree en
Dios...»

«Esto no es una lucha por mantener y presetvar el par-
tido, esta es una jornada para defender y salvar a la Re-
publica Dominicana».

Las lecturas de los discursos son especificas. Algunos
estudiantes hacen el ejercicio de citar parrafos y pagi-
nas, como en este caso, refiriéndose al discurso de cie-
rre de campafia de los candidatos:

Discurso de Eduardo Estrella

«En la primera pagina de este discurso analizamos que en
el segundo y tercer pérrafos, el St. Estrella se refiere a «la
mujer dominicana luchadora que siempre saca a su familia
y a sus hijos adelante», en el tercer parrafo dice «a la juven-
tud dominicana, esa juventud contagiosa y que con deseos
de superaci6n...», usa estas frases para dirigirse a esta parte
de la poblacién de manera directa y agradecida.

En la segunda pégina desde el cuarto parrafo en adelante,
vemos como reafirma su compromiso con cada sector de
la poblacién, mencionando su nombre de provinciax»

Discurso de 1eonel Fernandes
«En la tercera pigina en el octavo y noveno parrafos
declara que los hombres y las mujeres del campo, pe-
riodistas, profesionales, obreros, empresarios, mujeres,
iglesia y sociedad civil han sido maltratados por el ac-
tual gobierno.x
«En la quinta pigina en el primer parrafo, declara que
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los médicos, enfermeras, necesitan del apoyo del proxi-
mo gobierno «para que asi la construccion vuelva a cre-
cer al ritmo de afios anteriores».

Discurso de Hipdlito Mejia

«El ingeniero Hipodlito se dirige a los campesinos y
profesores en el dltimo parrafo de la primera pigina,
declarando que Leonel los irrespeta.

En el sexto parrafo de la segunda pagina se dirige a la
juventud dominicana para comprometerse de que tiene
planes para ellos en su préximo gobierno.

En la tltima pagina en el dltimo parrafo se dirige a los
perredeistas con las palabras de solidaridad ‘compafieros y
compafieras’, de su partido, en alusién a su “futura victoria’.

El discurso de Hipolito Mejia fue analizado en detalle
por un estudiante para establecer el sentido de la pala-

bra pueblo:

Enunciados Sinénimos Expresiones Populares

«parte mas pobre y mar-
ginada del pais» «se diri-
ge directamente al pue-
blo» «pero al pueblo

Pueblo = masa pobre
Pueblo = arroz y ham-
bre Pueblo = pais Pue-
blo = gente pobre y

En burro, guagua, moto-
concho, e’ pa” fuera que
van. (Fernando J. Herrera
0006-44)

como partido» «al pueblo
como nacién sufrida»
«mas que captar los votos
de los partidos contrarios
estaba tratando de animar
4 su tmasa votante» «sus
ofertas estan dirigidas ala
masa popular dominica-
na» «estas ofertas en el
ambito social estan dirigi-
das a las masas mas po-
bres de nuestro pais y per-
sonas marginadas»

marginada Pueblo = ju-
ventud dominicana
Pueblo = militantes del
PRD, o perredeistas,
compafieros. Pueblo =
campesino, capitalefio,
obrero, clase media, alta
y baja (sectores especi-
ficos).
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El analisis y la interpretaciéon en forma cooperativa del
concepto de pueblo y sus sinénimos en los grupos focales y
en los lideres politicos plantea la existencia de un campo co-
mun de conocimiento en el que se destaca la importancia de la
palabra pueblo, y en general el campo semantico de pueblo, asi
como los mecanismos que posibilitan el entendimiento de los
politicos y los electores en torno a este concepto.

Existen acuerdos y desacuerdos que posibilitan o no
la seduccién de los votantes por parte de los politicos. El
primero de esos acuerdos es el manejo del concepto de
pueblo en los lideres politicos y en el electorado representa-
do por los grupos focales. En la columna de la izquierda, los
actores manejan determinados vocablos, en la del centro
figuran los que son comunes, en la de la derecha se presen-
tan los usos diferenciadores en discusion.

Acuerdos generales Acuerdos parciales
Grupos Focales -sociedad Sin6énimos como: tribu,
-nacion raza, etnia, cultura, aldea,
-territorio vecindatio, comunidad,
-dominicanos Patria, grupo de igual ori-
-pais gen, grupo de igual cos-
-comunidad tumbre, grupo de creen-

-provincias o regién | ciasy tradiciones comunes
-tertitorio y cultura

Conjunto de ex- | -habitantes

presiones de los li- | -popular

deres comunitarios -masa, multitud

ylos estudiantes de | -conglomerado

la UASD -nacionales de un pais

-humildes, pobres,
personas sencillas.
-personas con cultura
e ideologia diferentes

90



Acuerdos generales

Acuetdos parciales

-clases sociales

-grupo con igual origen
-una parte de la poblacion
-partidarios
Hipdlito Mejia -pueblo = provincia PRD y aliados.
. -pais
-territorio -pueblo dominicano
-sociedad = pais
-pais -PRD
-pattia -gente marginada
-PRD -pobres
-provincia -a este pueblo
-sectores sociales -profesores
-conglomerado -campesinos
o multitud -militantes
-masa pobre -compafieros
-dominicano -capitalefios
-patria
-juventud
-profesionales,
obtetos, empresarios
-mujeres
-sociedad civil
-altos dignatarios
de la iglesia
-PLD
Eduardo Estrella -pueblo dominicano | PRSC y aliados

-PRSC

-territorio
-sociedad

-pais

-provincia
-poblados
-sectores sociales
-nacién

(pafs)

-pueblo (provincia, to-
dos los pueblos del pais)
-mujer dominicana
-gente

-PRSC

-Rep. Dominicana
-niflos

-pais (nuestro)
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Acuerdos generales Acuerdos parciales

-pattia -juventud dominicana
-dominicano -agricultores

-Santo Domingo
-Todos los que estin
presentes

-PRSC

-patria

-nacién

-poblacién
dominicanos

En los acuerdos generales, candidatos y electores com-
patten la diversidad y la totalidad de los conceptos: en los
acuerdos parciales comparten una parte de esos conceptos.
Esa doble relacién se especifica en que todos estan de acuet-
do con el pueblo pero cada quien lo asume a su modo.

El proceso de hiperbolizacién del pueblo por los lide-
res politicos, se refleja en las siguientes situaciones en la cam-
pafia electoral de 2004:

1. Los candidatos manejan en sus discursos diversas
expresiones de pueblo, coincidentes entre los candidatos y
coincidentes con las que los grupos focales asumen en la
conceptualizacién de esa palabra. Es una palabra sobredi-
mensionada por la frecuencia de uso y por la polisemia. Se
comparten los conceptos de: territorio, sociedad, pais, pro-
vincia, masa pobre, multitud o masa reunida en un lugar, par-
tidatios, pattia, pueblo dominicano, sectores sociales o pro-
fesionales, etc.

Esto implica que los candidatos se manejaron en una
conceptualizaciéon amplia del pueblo, que no los comprome-
te en la asignacion de sentidos particulares y que, por demas,
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es aceptada generalmente. El mayor grado de aceptacion
beneficia a Leonel Fernindez. Este es el candidato que ma-
yor tamafio da al concepto de pueblo en sus discursos y
que por lo tanto produce una mayor apropiacion de la ima-
gen del pueblo.

2. Los candidatos no manejan en sus discursos diversos
conceptos de pueblo, y esto es coincidente entre ellos, que
los grupos focales asumen en la conceptualizacion del pue-
blo. Estos conceptos son: etnia, tribu, colonia, cultuta, taza,
clan, caserio, aldea, nacién, comunidad, grupo de igual ofi-
gen, grupo de iguales creencias, costumbres, tradiciones, idio-
ma, etc. Esto tiene implicaciones de indole pragmatica.

3. Cada candidato enfatiza un concepto particular de
pueblo ligado a su partido, militancia o simpatizantes: el
PLD, el PRD y el PRSC, nociones no contempladas de
manera especifica en la conceptualizacién de pueblo de los
grupos focales. Esas diversas conceptualizaciones permi-
‘ten definir diferencias tanto entre los candidatos como en-
tre estos grupos.

4. Los candidatos enfatizan un concepto particular de
pueblo: Hipélito Mejia, la masa pobre, marginada; Leonel
Fernandez, el pueblo dominicano en general; Eduardo Es-
trella, los pueblos del interior del pais, es decir, pueblo como
provincia. Esto tiene implicaciones de indole estratégica.

5. El concepto de pueblo como patria, nacion fue ma-
nejado en muy baja ocurrencia por los candidatos, un poco
mas pot Estrella. Esto tiene implicaciones pragmaticas.

6. El concepto de pueblo como sociedad diferenciada
en grupos o sectores socioprofesionales fue el concepto pre-
dominante en los discursos de los candidatos, lo que implica
que fueron discutsos principalmente sociales.
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7. El concepto de pueblo como ciudadania estuvo
pot lo regular ausente. Esto implica que la parte politica de
los discursos estuvo también por lo regular ausente: no se
habla del pueblo como sujeto de derechos politicos.

8. El concepto de pueblo como comunidad estuvo por
lo regular ausente en esos discursos. Esto implica que los
candidatos no valoraron la necesidad de otorgar a los pobla-
dores, los ciudadanos, los bartios, los caserios, los morado-
res, etc., determinados espacios de gestion en sus respuestas
programaticas.

9. Los candidatos no manejaron el concepto de pueblo
como Estado. Esto implica que los aspectos de la soberania,
de Nacién, de pais y sus relaciones con otros Estados o en
relacién con la sociedad, estuvieron por lo regular ausentes
de sus discursos.

10. Los candidatos no manejaron el concepto de pue-
blo como grupo o conglomerado que comparte determina-
dos valores, ideologias, etc., lo cual implica que el discurso
ideolégico estuvo ausente en sus discursos.

3. La identificaciéon del pueblo

Es importante destacar en esta investigacion el sentir
de los entrevistados acerca de si ellos como parte del pueblo,
se sienten identificados con los sectores a los cuales los can-
didatos dirigen sus discursos, es decir, con los destinatarios
de esos discursos. Esa pegunta es clave pues implica una in-
terpretacién y un acuerdo con respecto al pueblo, que en ge-
neral los candidatos tratan de seducir, y especificamente con
respecto a los sectores privilegiados por cada candidato como
ambito de simpatia y seduccion.
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Las respuestas no son unanimes. Existe una vincula-
ci6n estrecha entre entender los discursos y sentirse identifi-
cados con ellos y con los destinatarios de los mismos.

En principio las respuestas son de dos tipos: si y no.
Hay quienes se sienten identificados y quienes no se sienten
identificados. Esto refleja la situacién de que existe una divi-
sién en la recepcion de los discursos de campafia por patte
del pueblo: los que se consideran sus destinatarios y los que
no se consideran, al no identificarse con los sectores a los
cuales esos discursos se refieren o dirigen.

Sin embargo, esa divisién favorece una actitud de re-
cepcién positiva. Son mas los que se sienten identificados,
los que se consideran parte de los destinatarios, que los que
muestran una actitud negativa, es decir, que no se consideran
como destinatarios. En resumen, estd en amplia mayoria el si
con respecto al no.

Ahora bien, en el analisis del si encontramos una gama
de situaciones y argumentaciones que matizan y justifican ese
sentirse identificado con los destinatarios de esos discursos.
Lo primero es que la identidad opera con respecto a los dis-
cursos de los tres candidatos. L.a mayotia de los entrevistados
se sienten mads identificados con el discurso de Leonel
Fernandez, luego con el de Eduardo Estrella, aunque sien-
ten que los tres candidatos se refieren a ellos, se dirigen a
ellos, que ellos son sus destinatarios.

Esa identidad es una autorrepresentacion como recep-
tor en los discursos de campafia. Y esa autorrepresentacion,
esa imagen propia, constituye uno de los efectos mas im-
portantes perseguidos por quienes emiten esos discursos.
Ellos buscan que el pueblo se reconozca como destinatario
porque como se sabe, a la vez estd validando la emision,
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esta legitimando el papel de quien se dirige a ellos. Esa
autorrepresentacion del pueblo como destinatario en los
discursos de campafia es el punto de partida, a partir del
cual opera la seduccion.

Si esa autortepresentacion se siente con respecto a los dis-
cursos de los tres candidatos, uno debe preguntarse entonces:
cejercen los tres igual grado de seduccién? Claro que no, prime-
ro porque la autorrepresentacién no significa acuerdo en los
significados, sino en la relacién pragmatica. Puedo estar de acuer-
do con el locutor acerca de que a mi es a quien €l se dirige, y ese
es un punto importante a su favor, pero eso no quiere decir que
esté de acuerdo con el contenido de su discurso.

El segundo argumento que explica que los tres candi-
datos no ejerzan igual grado de seduccidn, es que la autorre-
presentacién no opera por igual con respecto a cada uno de
los discursos de los candidatos.

Si en general la respuesta es positiva («si, nos senti-
mos identificados con los sectores a los que se refiereny),
en la argumentacién de esa respuesta se producen dife-
renciaciones:

Si, porque los mensajes estin preparados para el pue-
blo y para que se entiendan.

« S, nos sentimos identificados por ser parte del pueblo
dominicano.

« Si, porque los mensajes que ellos emiten se refieren al
pueblo dominicano.

« S, porque también somos votantes.

« Si, porque los candidatos conocen la idiosincrasia de
los pueblos

o Si, porque reflejan un estado en el cual el pueblo se
siente identificado.
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En esas respuestas hay que destacar dos niveles de iden-
tificacién: el que se opera por la calidad de los discursos y el
que se opera por la calidad de la recepcién o de los receptores.

La calidad de los discursos se refiere a la elaboracion de
los mismos en forma y contenido para generar el efecto de
autorrepresentacion del pueblo como destinatario. Esa valo-
racién se expresa en los siguientes enunciados:

- los mensajes estin preparados para el pueblo

- los mensajes se refieren al pueblo

- los candidatos conocen la idiosincrasia del pueblo

- reflejan un estado en el cual el pueblo se siente iden-

tificado

Esas referencias a los propios discursos o mensajes in-
dican que estos forman sistemas elaborados y operan como
acciones comunicativas otrientadas a producir un consenso,
pero ademas destacan el hecho que los receptores tienen la
conviccién de que los candidatos obran de manera delibera-
da. Lo miés importante en la elaboracién de los discursos es
que los candidatos apuntan hacia el pueblo como destinata-
rio, tal como aparece en las respuestas antetiores. En ese sen-
tido la calidad de la recepcién refuerza la intencién de los
discursos. Aqui la autorrepresentacién como destinatatio se
produce porque el propio receptor se siente incluido en los
discursos de los candidatos. El fenémeno de inclusiéon opera
aqui como trecurso de la seduccion:

« Nos sentimos identificados por ser parte del pueblo
» potque también somos ciudadanos votantes

El empleo de la primera persona del plural, nos, en
los verbos nos sentimos, somos, es el mejor indicador de la
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imagen colectiva construida en esos discursos con la
que cada participante como destinatario se identifica:
se siente parte de la ciudadania de votantes, se siente
parte del pueblo.

Sin embargo, ese consenso en la autorrepresentacion
en los discursos no siempre se produce sin reservas ni con-
flictos. En algunas respuestas los entrevistados manifiestan
sentirse participantes como destinatarios, pero emitiendo de
inmediato un distanciamiento con respecto al efecto de ad-
hesién o convencimiento que esos discursos pudieran ejer-
cer en ellos:

e Si, como parte del pueblo, pues también he sido enga-
flada creyendo que ellos mejorarian o trabajarfan pen-
sando en nosotros.

« 81, me siento identificada pero no engafiada porque
los politicos s6lo usan al pueblo cuando lo necesitan y
cuando hay campafia electoral.

« Si, pero no soy ilusa porque todos los politicos ofre-
cen en campafia y usan el medio que a la gente mas le
interese.

« Identificados sélo con el sector elector.

« Nos identificamos con el sector abarcado con Leonel.

En estas afirmaciones la autorrepresentacién como
destinatario esta limitada al hecho de reconocer que los dis-
cursos se dirigen al pueblo y que ellos son parte del pueblo.
Pero, esa autorrepresentacion no alcanza a hacerlos partici-
pes, en sentido general, del engafio que los discursos vehicu-
lan y del que el pueblo es victima. Manifiesta un descteimien-
to acerca de las intenciones y las situaciones de los discutsos,
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aunque sugiere un cierto nivel de consenso en el engafio,
en el que el pueblo, siendo victima, se reconoce:

o pero también he sido engafiada
* pero no enganada
« pero no soy ilusa

El contenido de ese engafio, en los discursos de los
politicos no esta sélo en los discursos mismos, sino en la
relacion de estos con los comportamientos posteriores, cuan-
do llegan al poder: dicen una cosa y hacen otra. Los discur-
sos son medios, recursos que utilizan para unos fines que
estan fuera de los discursos: gobernar sin el pueblo. Ahf esta
el engafio de los politicos: hacer creer, usar, ofrecer todo lo
contrario de lo que realmente hacen:

- creyendo que ellos mejorarfan o trabajarfan pensando
en Nosotros.

- porque los politicos sélo usan al pueblo cuando lo
necesitan y cuando hay campafia electoral.

- los politicos ofrecen en campafia y usan el medio que
a la gente mas le interese.

En esas respuestas en las que se destaca el engafio de
los politicos hay una, la unica que especifica una excepcion
con respecto a los lideres politicos:

« Nos identificamos con el sector abarcado con Leonel

La afirmacién favorable a ese candidato refuerza la
autorrepresentaciéon del pueblo en su discurso y ayuda a
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matizar a su favor la imagen del engafio comun a todos los
politicos.

La imagen favorable a Leonel Fernandez es relevante,
sobre todo cuando se analizan y evalian las afirmaciones de
rechazo, en las que los entrevistados dicen no sentirse identi-
ficados con los sectores a los cuales se refieren los discursos
de los candidatos.

Aunque en menor medida que las afirmaciones positi-
vas, de identificacién o inclusién, las de rechazo abarcan a los
tres candidatos. Estas se formulan generalmente con un no
rotundo:

+ No nos sentimos identificados en los discursos de los tres.

Pero otros agregan especificaciones de candidatos o
explicaciones que motivan ese rechazo. Hay una, como ésta,
que centra el rechazo en el hecho que los candidatos reflejan
sus propios defectos en los discursos:

* No, porque ellos se estin refiriendo a sus propios
defectos.

En cuanto a las especificaciones acerca de los candida-
tos, las mds evidentes y numerosas son las que expresan el
rechazo a sentirse identificados con los sectores a los que se
refiere o dirige Hipélito Mejia:

+» No nos identificamos con el discurso de Mejia.

En ese orden de rechazo, pero con menor frecuencia,
aparece Eduardo Estrella y por dltimo Leonel Fernindez,
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siendo este ultimo el que beneficia de la menor intencidon

adversa.

Una evaluacién general de las respuestas en torno a la

pregunta, ¢se sienten identificados con los sectores a los que
se refieren los discursos de los candidatos?, permite destacar
las siguientes actitudes:

10.

Las opiniones estan divididas entre quienes se sienten
identificados y los que no se sienten.

El nimero de los que se sienten identificados es supe-
rior a los que no se sienten.

Entre los que se sienten identificados se presentan
dos situaciones:

una identificacién sin reservas, en forma de autorre-
presentacion plena de la imagen del pueblo;

una autorreptresentacién o identificacion con reservas
o critica sobre los contenidos o intenciones de esos
discursos.

La intencién de engafio expresa la critica mayor a los
discursos de los candidatos.

El candidato que beneficia de algin grado de excep-
cién en cuanto a esa imagen es Leonel Ferndndez.
Las afirmaciones de rechazo —en menor proporcion
con respecto a las de aceptaciéon— abarcan a los tres
candidatos.

Hipélito Mejfa es el candidato mds fuertemente re-
chazado y con el que menos se identifican los entre-
vistados.

Leonel Fernandez es el que menor techazo recibe y
con el que mas se identifican los entrevistados.
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La conclusién general de este capitulo apunta a desta-
car dos hechos:

1ro. Todos los candidatos desarrollaron la estrategia de
la apropiacion del pueblo para sus fines electorales, manejan-
dose en estos tres niveles: los destinatarios, el concepto de
pueblo y la busqueda de la identidad con el pueblo.

2do. El candidato que mayor apropiacién produjo con
respecto al pueblo fue Leonel Fernandez, lo cual se evidencia
en sus discursos, en los cuales: se dirige a destinatarios mas
diversos y mas amplios, cubre una mayor dimensién del con-
cepto pueblo y logra una mayor identificacién del pueblo con
sus discursos.
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III
Elogio del pueblo

El grado de apropiaciéon del pueblo por los candida-
tos no debe evaluarse s6lo por el tamafio del campo se-
mantico pueblo en los discursos de campafia. A ese trabajo
de lo cognitivo es necesario agregar la dimension afectiva
de simpatia o rechazo que el candidato proyecta en la inte-
raccion social con los votantes.

Es una regla de la comunicacién desde la antigua Ret6-
rica, que la moderna Pragmatica del discurso ha retomado
como uno de los postulados basicos de la comunicacion efi-
caz: hablar claro, hablar cortés.

Al hablar, lo primero es la cortesia, que el Diccionario
de la Real Academia de la Lengua Espafiola define como:
«Demostracién o acto con que se manifiesta atencion, respe-
to o afecto que tiene alguien a otra personay.

En la lengua los términos se relacionan, pues es cortés
el que corteja, es decir, agrada, galantea, agasaja, regala. Y eso
ha sido asi desde que los cortesanos hacian la corte en el
palacio del rey para mostrar respeto y agrado al soberano.

En la monarquia el soberano es el rey, pero en la de-
mocracia es el pueblo, y es a éste a quien los politicos hacen
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la corte. Por eso, en los discursos de campafia politica las
expresiones de halago al pueblo, el elogio de sus virtudes,
se convierten en una de las estrategias principales de seduc-
cioén y captacion de la voluntad popular. Lo que se plantea
no es si tal o cual candidato ama mas al pueblo, sino cuil es
el manejo de su auditorio y cual es el nivel de su competen-
cia retorica al introducir la dimensién elogiosa con respec-
to a los votantes.

En el manejo de esa estrategia los politicos tienen claro
dos cuestiones: primero, lo que desagrada al pueblo; segun-
do, lo que lo agrada. Y el comportamiento consiste en omitir
lo primero y realzar lo segundo.

1. Lo que desagrada al pueblo: acuerdo general

Para saber lo que desagrada al pueblo, en la investiga-
cion se propuso a los grupos focales la siguiente pregunta:
¢Cuiles palabras se emplean con significado contrario a la
imagen del pueblo?

Se buscaba conocer cuiles eran las expresiones que la
gente valora negativamente con relacién a su autoimagen po-
sitiva. En particular al pueblo dominicano le desagradan nu-
merosos calificativos y juicios contrarios a su autoestima, se-
gun se responde a la pregunta formulada.

En un conjunto de enunciados los grupos focales ex-
presaron los juicios que consideraron opuestos a la imagen
que el pueblo dominicano tiene de si mismo.

» El pueblo es haragan, es corrupto y est4 dado al liber-
tinaje.
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« Este es un pueblo miserable, paupérrimo y bruto,
porque el mal comio no piensa.

« El pueblo dominicano es deshonrado y ocioso. Es de
un caracter triste. Es desleal. Es por demds insolidario.

« Es un pueblo desagradable, antipatico, de gente mala
e inhospita.

« Este es un pueblo salvaje, subdesarrollado, dado al
desorden y que crea o leva la inseguridad entre sus
integrantes.

« Este pueblo es individualista, egoista, en el que cada
quien busca lo suyo.

« Es un pueblo antisocial y anticultural.

« Este es un pueblo de vividores, de gente que vive sin
trabajar pidiendo ayuda al gobierno o robéndole lo
suyo al otro.

« Este es un pueblo que con razén no merece ser pais
soberano, y que se merece set gobernado en lo politi-
co y econémico por otro pais o metrépolis extranjera.

« Es un pueblo que no merece vivir en democracia ni en
libertad ni con justicia social y por el contrario vivir
bajo el yugo de una dictadura o una oligarquia.

o Este es un pueblo de barrios marginados y asquero-
508, que no necesitan ni merecen que se les recoja la
basura, que les suministren agua y luz.

« Este es un pueblo de ignorantes que debe vivir en la
ignorancia y sin educacion.

» Este es un pueblo de sidosos y tuberculosos, para quien
la salud no aporta ningin beneficio.

« Este es un pueblo antinacionalista y antipatriotico y
pot tanto metrece set colonizado y reducido al nivel de
colonia.
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o Este es un pueblo ateo y comunista, enemigo de
Dios y de los valores cristianos.
« Este es el peor de todos los pueblos porque:
- el dominicano es un vago
- las mujeres dominicanas son putas
- en Republica Dominicana nada mas hay playas y
peloteros

Todas esas cualidades negativas y otras que de éstas se
derivan constituyen tabues o palabras impronunciables por
los candidatos porque son acuerdos generales entre ellos y el
pueblo: nadie quiere que lo degraden o agredan en su autoes-
tima, en su valfa, orgullo o vanidad, sobre todo cuando quien
arremete es alguien que viene a pedir el voto.

Las expresiones negativas con respecto al pueblo do-
minicano son excluidas de los discursos de campafia de
los candidatos. La imagen de un Viriato Fiallo en la cam-
pafia electoral de 1962 ofreciendo latigazos a los trujillis-
tas, al pueblo trujillista que Juan Bosch halagd y conquisté
como parte de los «hijos de Machepa» contra los «tutum-
potes», jamas se ha vuelto a repetir. Los politicos saben
bien distinguir entre los perredeistas, los peledeistas y los
reformistas, y los dirigentes de los partidos PRD, PLD y
PRSC.

Por lo tanto, nunca se atreven a ofrecer latigazos a los
militantes y simpatizantes de esos partidos, asi como se cui-
dan de usar expresiones negativas a la idea que el pueblo tie-
ne de si mismo.

No deben comunicar una idea o imagen negativa del
pueblo. Esa es una regla que todos los candidatos observan,
y cuando la rompen pagan la consecuencia.
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Por eso, los entrevistados recordaron con desagrado
algunas expresiones utilizadas por los politicos en diferentes
momentos para referirse a la situacién del pueblo:

«Coma el que pueda»

«Fl pais se divide en dos: los corruptos y los peledeistas»

«Si la calle esta dura coja la acera»

«Para comerse un huevo hay que ponerlo»

«Si el pan estd caro coma yuca»

«Fl dominicano lleva la corrupcién en las venas»

El pueblo es pobre y carente de todos los setvicios.
Vive en la miseria, tiene problemas de salud, de educacion,
de higiene, etc. Pero nada de eso debe ser enfatizado como
carencia y falta. A la gente no le gusta que le hablen mucho
de la crisis y de sus propios males y de los que padece. Cuan-
to mas, acepta el eufemismo convertido en cliché electoral:

«Este es un pais rico pero mal administradon.

2. Lo que agrada al pueblo: acuerdo general

De la misma manera y en sentido inverso, existen acuer-
dos generales acerca de que es cortés, de buena educacion y
buena convivencia, destacar los valores positivos de la gente.
Los halagos son parte importante de la felicidad. A cada uno
de nosotros le gusta que le digan cosas positivas.

En ese sentido, es un acuerdo general entre los can-
didatos y el pueblo que para dirigirse a éste es de rigor
usar expresiones positivas que lo describan con las mejo-
res cualidades y que sefialen aspiraciones y metas merece-
doras. Y que, cuando se sefialen defectos, debilidades o
situaciones negativas se exculpe al pueblo y se busquen
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otros culpables: el extranjero, los politicos, el gobierno o
algun sector particular que en la sociedad hace las veces
de chivo expiatorio.

En enunciados positivos los grupos focales destaca-
ron las cualidades que el pueblo se complace en escuchar
sobre si mismo:

» El pueblo es el duefio de su destino.

« El pueblo es sabio y sabe qué rumbo seguir.

+ Este es un pueblo que le gusta ganarse el sustento con
el sudor de su frente, por su propio esfuerzo, en lugar
de que le den.

« Este es el primer pais de la civilizaciéon americana, Cuna
de América. Es un pueblo hispano, cristiano, y que,
aunque lleve «el negro detras de la oreja», es de raza
blanca.

» Este es un pueblo rico, con numerosos recursos, pero
mal administrado.

» Este es un pueblo luchador, que vencié a sus opreso-
res, logré su independencia y derribé a tiranos.

« Este es un pueblo que merece mejores servicios de
educacion, salud, empleo, etc.

» Este es un pueblo que debe alcanzar un alto nivel tec-
nolégico y tener computadoras.

» Este es un pueblo de mujeres y hombres honrados.

« Este es un pueblo cristiano y devoto.

» Este es un pueblo que ama la lealtad, el civismo y que
odia a los que le mienten.

» Este es un pueblo que va hacia el progreso.

« Este es un pueblo que merece un Nueva York Chiqui-
to, elevados, puentes colgantes, metros y otras maravi-
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llas, para parecerse o ser como los pueblos mejores y
mas desarrollados.

Todas esas cualidades positivas son acuerdos que se
pronuncian sin cortapisas, porque los candidatos saben que
el pueblo se siente enaltecido en su autoestima y en su orgu-
llo nacional o social.

3. Los elogios de los candidatos

En ese sentido, Leonel Fernandez fue el candidato que
en la camparfia lectoral de 2004 mas se cuidé de emitir en sus
discursos expresiones que pudieran desagradar al auditorio,
utilizando profusamente en sentido inverso, expresiones
elogiosas dirigidas al pueblo dominicano. Los demas candi-
datos no siguieron una linea tan clara entre esas dos valora-
ciones, dando sefiales por momentos que en lugar de cortejar
al pueblo lo desairaban.

El candidato del Partido de la Liberacién Dominicana,
desde el discurso de proclamacién hasta el de cierre de cam-
pafia, basé su estrategia electoral en la denuncia de la crisis
econémica provocada por el gobierno del Partido Revolu-
cionatio Dominicano. En esa denuncia establecié una clara
distincién entre los culpables (Hipélito y el PPH) y la victi-
ma: el pueblo.

Los adjetivos elogiosos, los halagos y los piropos que
Leonel Fernandez dirige al pueblo en su primer discurso de
la campafia electoral, el de su proclamacién como candidato,
SON NUMErosos.

En primer lugar, se esfuerza en desculpabilizar al pue-
blo por la crisis: ésta «no se debe a una falla intrinseca del
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pueblo dominicano». El concepto es claro: el pueblo no
puede fallar, errar:

«La Republica Dominicana atraviesa por uno de sus
periodos mas delicados, eso no se debe a una falla intrinseca
del pueblo dominicano, sino a la incapacidad manifiesta de a
quienes les ha correspondido, durante esa etapa, guiar los
destinos nacionalesy.

En segundo lugar, desvincula al pueblo de la responsa-
bilidad del fracaso ante la situacién de crisis; quien ha fraca-
sado es el gobierno:

«Quien ha fracasado no ha sido el pueblo dominicano.
Quien ha fracasado es el gobierno del Partido Revoluciona-
rio Dominicanon.

La idea de fracaso es ajena al pueblo, quien intrinseca-
mente y por la historia estd acompafiado del éxito; tiene la
capacidad de superar todas las adversidades:

«...en toda la historia nacional no ha habido un solo
momento en que nuestro pueblo no haya podido superar sus
adversidades y colocarse por encima de sus infortunios».

Inteligencia, trabajo y perseverancia son los atributos del
pueblo. Estos son los recursos para la superacion de la crisis:

(La crisis) «Sera superada con la inteligencia, el trabajo
y la perseverancia del pueblo dominicanon.

Leonel Fernandez aprovecha los elogios al pueblo para,
discretamente, elogiar su gestién anterior como presidente
de la Republica y al PLD, reconociendo en éstos vision, sa-
crificio, prudencia y experiencia, pero como parte del pue-
blo. La crisis sera superada:

«Pero ademas, con la vision, el sacrificio, la prudencia y
la experiencia que ya tienen en el arte de gobernar muchos
hombres y mujeres de la Republica Dominicanay.
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En ese discurso de proclamacién Leonel Fernan-
dez no escatimé elogios hacia el pueblo. Busco remover
las fibras mas profundas de su amor propio, su autoesti-
ma y su orgullo.

En ese sentido, recurri6 a los grandes iconos del éxito
del pueblo dominicano en esos momentos, encontrando en
sus virtudes y sus glorias ejemplos de la capacidad y los méri-
tos del pueblo para, como Amelia Vega, «ocupar un lugar de
honor y distincién» en el universo; como Félix Sinchez, «ser
un pueblo préspero y feliz»; como Sammy Sosa, set «un pue-
blo seguro de si mismo, capaz de entrarles a batazos a todas
las crisis que se presenteny; y como Juan Luis Guerra, set «un
pueblo protegido y bendecido por Diosy, alegre y entusiasta,
con las condiciones patra vencer todas las limitaciones.

«Un pueblo que tiene en Amelia Vega a la mujer mas
bella del universo, esta destinado a ocupar un lugar de ho-
nor y distincién. Un pueblo que tiene en Félix Sinchez a
uno de los mas rapidos corredores del mundo est destina-
do a ser un pueblo préspero y feliz. Un pueblo que tiene en
Sammy Sosa a uno de los mas grandes jonroneros de las
grandes ligas de todos los tiempos, es un pueblo seguro de
si mismo, capaz de entrarle a batazos a todas las ctisis que
se presenten. Un pueblo que tiene en Juan Luis Guerra a
uno de los mas notables exponentes de la musica latina; es
un pueblo protegido y bendecido por Dios, que con alegtia
y entusiasmo sabra sobreponerse a todas sus conquistas y
limitacionesy.

En todas esas victotias ejemplificadas por dominicanos
y dominicanas, Leonel Fernandez exalta en el pueblo domi-
nicano tres cualidades bésicas que repetira a lo largo de su
campafia electoral como seductoras herramientas:
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1) El dominicano es un pueblo predestinado para el éxi-
to.

2) Ese éxito se debe a la capacidad y a la voluntad del
pueblo puesta a prueba a lo largo de la historia, de
sobreponerse a las derrotas y las dificultades.

3) Esas condiciones hacen que el pueblo dominicano sea
excepcional en telacién con otros pueblos y un ejem-
plo ante el mundo.

Esas tres ideas son las que ese candidato expone en
el escenario de la Camara Americana de Comercio, cuan-
do afirma:

«A lo largo de su vida republicana, la sociedad domini-
cana ha atravesado por muchas vicisitudes y tribulaciones, y
en todo momento ha salido siempre victoriosa, mas fuerte y
més robusta que en toda época anteriot, como queriéndole
anunciar al mundo que no hay obsticulo ni dificultad alguna
que pueda anteponerse ante la voluntad de progreso del pue-
blo dominicanon.

«Estoy firmemente convencido que también saldremos
de esta profunda crisis en que nos ha sumido la actual admi-
nistracién del Partido Revolucionario Dominicano».

La imagen de un pueblo en lucha contra las adversida-
des a través de la historia; la imagen de un pueblo siempre
victorioso; la imagen de un pueblo que se muestra ante el
mundo con su trofeo, esas son imagenes inscritas en el Him-
no Nacional, que Leonel Fernindez parece estar entonando
en sus discursos de campafia.

En el discurso de cierre de campafia Leonel Fernan-
dez enfatizé atin mas esas imdgenes del pueblo dominica-
no. Introduce sus palabras hablando de triunfo, y «Ese
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triunfo —dice— no es tan sélo del Partido de la Libera-
cién Dominicana, es, por encima de todo, el triunfo del
pueblo dominicano».

Esa imagen de un pueblo victorioso, triunfante, como
se ha visto, es la caracteristica elogiosa que en forma mas
recurrente Leonel Fernandez atribuye al pueblo dominicano.
Pero por analogia, por asociacién de ideas, de lo que €l quiere
hablar es de la victoria del PLD y de la suya como candidato,
apoyandola en la naturaleza y en la historia de un pueblo que
siempre ha salido victorioso de sus grandes dificultades. Esa
relacién es clara y cortante en este discurso:

«..porque somos un pueblo victorioso, el PLD es vic-
torioso y viceversay.

En esta estrategia el piropo al pueblo es un instrumen-
to que expresa un fin: el PLD sera el ganador de las eleccio-
nes del 16 de mayo.

En cuatro momentos de ese discurso se labra la estrategia.
En el primero, exalta la «demostracién al mundo de una gran
madurez civica y de una gran fe y esperanza en la democracia de
nuestro pais», que ha dado el pueblo dominicano al soportar la
ctisis en los cuatro afios del gobierno del PRD sin desestabiliza-
cién politica, en espera de las elecciones del 16 de mayo.

En el segundo, coloca al pueblo dominicano por enci-
ma de otros pueblos de América Latina, que en una situacién
similar de crisis, carecieron de la virtud civica de esperar re-
solver el conflicto por la via electoral, generandose una «si-
tuacién de desestabilizacién politica y de ingobernabilidad».
Cita paises que no pudieron resolver su crisis sin violentar la
institucionalidad, como Ecuador, Argentina, y Bolivia.

El tercer momento, enfatiza el contraste ya expuesto
entre esos pueblos y el dominicano, reiterando —pero esta
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vez incluyéndose ¢l en el pueblo— las virtudes del pueblo
dominicano:

«hemos tenido, sin embargo, la virtud civica de espe-
rar la realizacién de este torneo democratico..»

El cuarto momento trae una conclusién inesperada,
aunque obligada en la légica del discurso de campada:
atribuirse los meritos del pueblo. Por eso, le niega la
virtud intrinseca de su madurez y su civismo, subordinan-
do estos atributos a una condicién y una razdén: porque
sabe que él, Leonel Fernindez, ganard las elecciones de
mayo en la primera vuelta y le dard la recompensa por su
buen comportamiento:

«Que nadie, sin embargo se equivoque. Si este pueblo
ha tenido la madurez, la virtud civica de esperat, es porque
sabe que con el voto mayoritario de nuestro pueblo ganare-
mos en la primera vuelta electoral del domingo 16 de mayon.

El halago de Leonel Fernandez al pueblo qued6 deshe-
cho en esta dltima expresién, convirtiéndose en un desagra-
do y hasta en una ofensa. Lo dicho por él es similar a decir: si
te has portado bien es porque yo estoy aqui, sin mi comete-
rias diabluras.

Sin embargo, ese desagrado fue expuesto sutilmente por
carambola, y dificilmente el auditotio podia discernirlo en las
condiciones de un mitin de cierre de campafia politica.

Esa falta de cortesia de Leonel Fernindez envuelta en
un lenguaje cortés, por lo regular no es tomada en cuenta por
el auditorio porque, por un lado, en sus discursos hay una
gran carga de elogios al auditorio, y porque, por otro lado, la
densidad retérica es tan nototia que el publico se siente im-
pactado y atraido por la expresion y el razonamiento. Por
tanto, esa falta de desagrado pudo haber pasado desapercibi-
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da, como también la que cometié en el discurso ante la
Cimara Americana de Comercio, al dirigirse al publico, aso-
ciando, aunque por negacién, su relaciéon con éste a traves
de la demagogia y el proselitismo:

«No digo esto por demagogia, ni aspiro a hacer prose-
litismo entre los honorables miembros de esta Camara».

Esas expresiones innecesatias y por demés impettinen-
tes deben ser contextualizadas en el conjunto del discurso, €l
cual tuvo una claboracién y pronunciacién de carcter elo-
gioso y argumentativo apropiadas a la situacion.

En esto, los discursos de Leonel Fernindez difieren
mucho de los de Hipélito Mejia. Este tltimo inclina sus dis-
cursos mas hacia la descortesfa que hacia el elogio del pueblo
y del auditorio.

En los cuatro afios de gobierno Hipélito Mejia incurtio
en desagrados en el trato que dio a diversos sectores de la
poblacién, destruyendo su autoestima con expresiones pe-
yorativas, insultantes y vulgares. Son situaciones que recoge-
mos en la obra, E/ habla cologuial de Hipdlito Mejia. Estudio de
un idiolecto.

En una ocasién llamé talibanes a los comunicadores
sociales; llamé intrusos, tedricos, babosos, azarosos, dispara-
tosos a intelectuales y politicos; ofrecié trancar y dar patadas
por el pichirti a diferentes personas. Incluso, algunos batrios
de los mas humildes de la ciudad capital recibieron tratos
vejatorios. Dijo una vez a los dirigentes barriales de Capotillo
que era «monerfa de ellos» protestar por los apagones porque
en ese sector nunca habia habido luz.

En ese sentido, Mejia violé los acuerdos generales de
no descalificar al pueblo o a patte del pueblo, y eso no
podia ser perdonado por los electotes.
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La reeleccion presidencial es en Republica Domini-
cana un tema que provoca rechazo en amplios sectores
de la sociedad. Las secuelas negativas que ha acarreado
en el pasado desde la dictadura de Trujillo y los sucesivos
gobiernos de Balaguer, productos de reelecciones, estin
muy presentes: abuso de poder, violencia, fraude, compra
de votos, etc., en perjuicio de los candidatos opositores y
del propio pueblo.

Con esos antecedentes negativos en su contra, el Presi-
dente de la Republica, Hipdlito Mejia, opté por la repostula-
ci6én de su partido y aspir6 a un segundo mandato al frente
del gobierno, en una atmésfera de crisis econdémica y de es-
candalo politico en su propio partido, el PRD. Una parte
importante de éste se oponia a la reeleccién por principio, o
porque en varias ocasiones el presidente habia prometido en
privado y publicamente no repostularse, y su decision reelec-
cionista significaba no sélo un incumplimiento de su palabra
sino también una traicién a sus compafieros de partido.

Las condiciones de los discursos del candidato Hipdli-
to Mejia eran, en la situacién descrita, muy adversas, por lo
que éste debié utilizar a su favor sélidos reforzamientos en
las estrategias de captacién de la voluntad popular . Sin em-
bargo, esos reforzamientos no se reflejaton, en particular en
el nivel de la cortesia o del elogio al pueblo o al auditortio.

Sus discursos eran tensos, con una gran carga de des-
agrado y descortesfa. En el pronunciado en la Cimara Ame-
ricana de Comercio, al inicio Hipélito Mejia  se dirigié al
publico con palabras tan asperas que pudieron set sentidas
como una agresion:

«Ustedes saben que no es mi estilo hacer falsas pro-
mesas o discursos demagogicos, para caerles bien a ciertos
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sectores. Tampoco vengo a este escenario a pronunciar
palabras que sean musicas para sus oidos, pues estoy cons-
ciente de que no estamos en capacidad de hacer realidad
esos cantos de sirena.

La nacién demanda acciones, no falsas promesas que
tanto gustan a los evasores de responsabilidad».

No era pertinente recordar al auditorio su estilo de no
hacer «falsas promesas», pues éste habia calado en la opinién
publica, luego de prometer repetidamente y no cumplir, que no
se iba a reelegir. Hubiese sido mejor callar en ese sentido, omi-
tiendo la intencién demagégica que nadie, quizis, le suponia.

Tampoco era agradable decir a un auditorio que quizis se
identificaba con los «ciertos sectores» despectivamente mencio-
nados, y ciertamente con los participantes de «este escenario», que
el conferencista no buscaba «caetles bien» ni hablarles con «musi-
cas para sus oidos». La torpeza al tratar a su publico era ain
mayor: daba por sentado que este esperaba que le hablaran en
forma engafiosa, cuando en realidad se invit6 al candidato para
que expusiera sus propuestas para las elecciones del 16 de mayo.

El estilo de Hipdlito Mejia en ese discurso carecié de
estrategias de elogio al pueblo, limitaindose a anuncio de me-
didas a favor de diferentes sectores, pero sin, como ¢él lo dijo,
«musica» o «cantos de sirena» de tipo valorativo que influye-
ran en la autoestima de los dominicanos. Lejos de encantar,
agradar, halagar, sus palabras eran contrarias al propdsito y
al contenido de su discurso, centrado en los planes de su se-
gundo mandato a favor del pueblo. Su discurso gir6 demasia-
do en torno a su propia persona y a su capacidad unipersonal
de resolver la crisis, de dar al pueblo y de anunciar medidas.
El modo imperativo y la forma de la primera persona do-
minaban, con expresiones excluyentes como éstas:
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«Mi estilo»

«Tampoco vengow

«Estoy plenamente consciente»

«Lo he visto»

«También lo he visto»

«No soy hombre que esconde la verdad»

«Eso es lo que yo llamo jugar a la candela»

«Anuncio al pais»

«Soy el primero en reconocem

«Anuncio al pais»

«Quiero referirme ahora»

«Y esto lo reafirmo»

«Quiero peditles a ustedes»

Una-de las reglas de oro de la cortesia al hablar es la
modestia, y ésta se expresa basicamente en el discurso con el
nosotros inclusivo o francamente con la omisién del pro-
nombre yo en las acciones. Hipdlito Mejia realiz6 todo lo
contrario en su discurso en la Camara Americana de Comet-
cio, cuyo proposito estuvo demasiado orientado a presentar-
se como un presidente de un gobierno en ctisis que atn tenia
capacidad para obrar en su segundo mandato con la destreza
que no tuvo en el primero, y como un hombre que ain era de
palabra habiéndola perdido ante el pablico. Esto ltimo y no
otra cosa se afirma cuando €l insiste en decit: «Soy un hom-
bre que no esconde la verdad».

Sin embargo, en los discursos de Hipdlito Mejia no sélo
hay desagrados. También hay elogios y piropos, como en el
discurso de cierre de campafia.

En general, las expresiones de agrado o de cortesia
de los discursos de ese candidato se otientan a su partido,
el PRD, a los aliados y a un sector particular del pueblo.
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No se refieren al pueblo en general ni al pueblo dominica-
no en particular.

En el discurso de cierre de campafia las palabras mas
elogiosas se dirigen a la memoria de José Francisco Pefia
Gomez, lider fenecido del PRD. Ese discurso se abre y se
cierra con la imagen bendecida de ese personaje. Al principio
es una vision mitica del agua bendita.

«Hoy quiero recordar lo que pasé hace dos afios. Un
arco iris precioso nos condujo la mirada de José Pefia G6-
mez... cuando a donde él iba llovia decia: «Agua bendita para
los perredeistas».

Al final, Pefia Gémez reaparece como el guia que trazé
el «vinculo histérico» con el pueblo dominicano y en ese sen-
tido, Hipélito Mejia lo ve junto al pueblo, ungido de ]la bendi-
cion de Dios.

Luego, las expresiones elogiosas se dirigen principal-
mente al PRD vy a los perredeistas. Desde las primeras pala-
bras del discurso califica de «fuerte» y «extraordinario» a ese
partido. El mitin demuestra la fuerza de este «extraordinario
Partido decidido a defender la democracia dominicanan.

Hipdlito Mejia atribuye al partido, los aliados y al sector
externo estar «con la moral en alto, decididos a ganam. Tam-
bién envia felicitaciones a los dirigentes, a los militantes: «Quie-
ro felicitar a los dirigentes, a los militantes que han contri-
buido con el éxito de esta manifestaciony.

Al final del discurso, el PRD es presentado como un
partido vencedor, semejando a caballos desbocados que van
directo al triunfo: «Al PRD nadie lo vence, el PRD unido
jamas sera vencido, se soltaron otra vez los caballos de PRD».

Todas esas expresiones de halago al PRD vy sus diri-
gentes son clichés conocidos, con los que desde Pefia Go6-
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mez se viene aupando las virtudes de ese partido. Por lo
tanto, no son halagos significativos, que aporten méritos
nuevos y motivadores. Pero ademds, y esto es lo mas im-
portante, en todos esos halagos el PRD sustituye al pueblo.
El «extraordinarion, el que tiene la «moral alta», no es el
pueblo. Al que «nadie lo vence» y al que se debe felicitar no
es al pueblo, sino al PRD.

El hecho que el PRD es un partido de masas, el mayo-
ritario hasta las elecciones de 2004, y estar conformado por
militantes y simpatizantes de los sectores mas humildes de la
poblacién, a menudo lleva a los dirigentes perredeistas a con-
fundir el PRD con el pueblo. Eso aparece de manera cons-
tante en los discursos de Pefia Gémez. Sin embargo, esa con-
fusion no produce efectos positivos en el pueblo cuando ese
«vinculo histérico» entre el PRD vy el pueblo no es tan real y
estrecha, como era la situacién en el gobierno de Hipdlito
Mejia. Durante ese gobierno la crisis econémica y la crisis de
credibilidad alejaron a Mejia del pueblo y hasta de sus bases
partidarias.

En el discurso de cierre de campaiia el inico sector que
recibi6 elogios en forma franca fue el campesinado, a quien
ese candidato califica de «verdadera reserva moral del pais» y
del cual se siente orgulloso:

«Aunque el candidato del PLD le llama criminal al cam-
pesino nosotros decimos que esta gente es una verdadera re-
serva mortal por su trabajo en el pafs. Yo soy del campo y me
siento orgulloso, pero del campo también es Balaguer, Bosch,
Pefia, Freddy Beras, José Joaquin Puello, Sergio Vargas y
todos ellos han honrado al pais con el trabajo tesoneron.

Compirese esos fconos enarbolados por Hipélito Me-
jia con los enarbolados por Leonel Fernindez, cuando éste
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en el discurso de proclamacién de su candidatura habl6 de
Amelia Vega, Félix Sinchez, Sammy Sosa y Juan Luis Gue-
rra. La diferencia es importante.

Los elogios de Hipdlito Mejia se limitan a un sector
del pueblo, el campesino. Pero al mismo tiempo los pet-
sonajes mencionados, tomados como ejemplos de trabajo
y honra no son homogéneos, no pertenecen a la misma
categoria, incluso en el caso de Joaquin Balaguer, lider de
un partido que lo adversa en las elecciones, el elogio pue-
de convertirse en un agravio para amplios sectores de la
poblacién, comenzando por los demds personajes men-
cionados junto a él.

Pero, como si fuera poco, esos personajes no son cam-
pesinos. Son de otigen campesino, y por tanto el elogio al
campesino es mentiroso. Pero ademas, al incluirse el propio
candidato entre los campesinos, el elogio se convierte en un
auto elogio que, finalmente, cae en la inmodestia de otros
discursos de Hipélito Mejia.

El enfoque de la cortesfa en los discursos del candidato
del Partido Reformista Social Cristiano, Eduardo Estrella, la
relacién con su auditorio, es distinto al trato elocuente de
Leonel Fernidndez y al tenso de Hipdlito Mejfa. La cortesia es
un estilo formal de buena educacién que ese politico impri-
me a su relacion con los demas, el cual esta presente en sus
discursos de campafia como algo natural, como sin proposi-
to ni estrategia de seduccién del pueblo. Por lo tanto, luce
distante, frio, protocolar.

Sin embargo, esa forma natural y protocolar de la cot-
tesfa es propia de un estilo conservador y elitista de relacio-
narse con el pueblo, el cual consiste en omitir la imagen vit-
tuosa o gloriosa de éste, resetvando los elogios mas bien a
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determinados actores de la clase alta que son los bienhe-
chores o benefactores de las masas pobres.

Asi procede Eduardo Estrella en su discurso ante la
Camara Americana de Comercio. Es sumamente cortés con
los anfitriones:

«Ante todo debo expresar a usted Sr. Presidente, y
a los demas miembros de la Camara Americana de Co-
mercio, los sentimientos de mi mas viva gratitud por el
honor que me han conferido al aventurarme a ocupar
esta tribunay.

Aunque Estrella es candidato a la Presidencia de la Re-
publica, y la tribuna que le ofrecieron en ese espacio es «para
analizar los problemas de la naci6én», él habla como si sélo se
dirigiera a un publico de empresarios, y es a éste a quien trata
de cortejar. En ese sentido, es a éste, el sector de la empresa
privada, al que él pide renovar su «fe y su confianza», pues
serd el que traera bienestar al pais:

«Queremos que la empresa privada nos acompafie, que
renueve su fe y su esperanza en un gobierno presidido por
quien les habla y estén dispuestos a cumplir junto a nosotros
las tareas que el pais les reclama para si mismo y para toda la
nacién, porque éste sera el camino que conduce al bienestar
del pais».

El pueblo, e incluso su partido, no seran los actores de
su gobierno. Sera el sector privado. Los dominicanos sélo
seran los beneficiarios de la obra de Eduardo Estrella y los
sectores productivos:

«Junto a ustedes vamos a propiciar la mas eficaz ac-
tualizacion tecnolégica orientada al mismo propésito. En
fin, vamos a impulsar un vasto programa de reformas y
modernizacion de todos los sectores productivos, para que
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los dominicanos, se sientan motivados a invertir sus aho-
rros en el desarrollo de la Republica Dominicana»

En esa perspectiva de agradar a los sectores empresa-
riales, Estrella en ese discurso destaca el papel de Joaquin
Balaguer como el gran hacedor del pais, y del Partido Refor-
mista Social Cristiano, el partido de los empresarios.

Balaguer es quien recibe los grandes elogios en los dis-
cursos de Eduardo Estrella. La crisis del momento sera en-
frentada con éxito porque en el pasado Balaguer enfrento
una de mayor dimension:

«Los tiempos actuales son dificiles y abrumadotes, pero
no por ser dificiles los tiempos y abrumadoras las tareas, se
acercan en magnitud y desafio a las que hubo de enfrentar
nuestro lidet, cuando inici6 la gran tarea de rescatar el pais
del desastre economico, el enfrentamiento fratricida y el caos,
en 1966».

Al evocar las dificultades pasadas y el éxito al superar-
las, Leonel Fernindez hubiese invocado al pueblo dominica-
no e Hipélito Mejia al PRD. Pero para Estrella, la figura de
Balaguer es la que concita los grandes méritos, pues es el
autor de la «gran tarea». Su memoria y su legado son el prin-
cipal aval del candidato del PRSC.

Por eso no cesa de recordar las grandes ejecutorias de
Balaguer, como los grandes éxitos de toda la sociedad. Si en
1966 y durante los doce afios €l fue el artifice de la paz, el
orden y el desarrollo, durante los préximos diez afios de su
dilatado mandato, propicié el crecimiento econdémico del pais:

«Gestionaremos una renegociaciéon en términos simi-
lares a los obtenidos a principio de la década de los noven-
ta, con los que el pafs logté una reduccioén en los pagos de
capital e intereses y periodos de gracia de hasta 10 afios,
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logtos éstos que permitieron al Dr. Joaquin Balaguer, propi-
ciar un crecimiento econémico sostenido de hasta un 8%
anual, estructurando una de las economias de mayor creci-
miento en la regiony.

Resulta revelador este discurso de Estrella en cuanto a
su versién de los cambios en la sociedad. Todo es obra de
Balaguer, de su partido y de los sectores privados. Incluso,
cuando se refiere a los pobres, estos forman parte del con-
junto de las «fuerzas conservadorasy, las que reciben los ma-
yores elogios, agrupadas en el PRSC:

«Recuérdese que el Partido Reformista Social Cristia-
no, es la organizacién que retne las fuerzas productivas de la
nacién, de los hombres y mujeres que trabajan por el engran-
decimiento del pafs, los que tenemos conciencia y experien-
cia de cémo se resuelven los problemas de la Republica, en
definitiva es el partido de los pobres, de las fuerzas conserva-
doras, las que a través de la historia han llevado a cabo el
despegue de todas las sociedades cuando se hallan en situa-
ciones calamitosas como las del presente».

Pero esa estrategia se explica no por un desenfoque
politico, electoral del candidato, sino por una concepciéon
—aqui ptima la ideologia— del pueblo como elemento fra-
gil e inconstante en los procesos electorales. Esa concep-
cién la hereda Estrella de Balaguer, como todas sus ex-
periencias y ensefianzas, a quien repite una vez mas al final
de su discurso en la Camara Americana de Comercio con
estas palabras que expresan un gran desagrado hacia el
pueblo y hacia los votantes:

«En este mismo escenario de la Camara Americana
de Comercio, el 24 de abril de 1986, veintidos dias antes
del Dr. Balaguer ganar las elecciones se expresé en los
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siguientes términos, los que por su actualidad me permi-
to repetir: «lo cietto es que todo lo que se afinca en los
sentimientos populares es tan fragil como las construc-
ciones que se levantan sobre arena. Nadie podria decir a
ciencia cierta quien resultard vencedor en la consulta po-
pular del préximo 16 de mayo, pero si nos atenemos al
momento presente, no podemos tener dudas de que el
triunfador en esa consulta serd uno cualquiera de los dos
partidos mayoritarios de oposicion».

Decir que «todo lo que se afinca en los sentimientos
populares es tan fragil como las construcciones que se levan-
tan sobre arena», constituye una expresion contraria a la ima-
gen que el pueblo tene de si mismo y del pueblo como agen-
te principal de la democracia. Expresiones asi s6lo pudo ha-
betlas dicho Joaquin Balaguet, quien en el pais lleg6 al poder
y gobernd en un estilo de dictadura, en la que, naturalmente,
la voluntad populat contaba poco o él la manipulaba me-
diante otros resortes no democraticos.

Pero, Eduardo Estrella en las elecciones de 2004 debia
producir elogios al pueblo si participaba en ese proceso con
intencién de ganar. Eso fue lo que hizo en el discurso de
cierre de campana.

Con su estilo sobrio procedié por cascada repartiendo
agradecimientos y elogios. Agradecié a los simpatizantes de
su candidatura:

«Quiero en este mitin de cierre de campafia agradecer
a todos los simpatizantes que me abrieron sus puettas y su
corazén en todo el pais».

Agradeci6 y halagé a la mujer dominicana, a quien lla-
mo6 luchadora y la pinté con una imagen tradicional de madre
y ama de casa:
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«Quiero agradecer a la mujer dominicana luchadora
que siempre saca a su familia y a sus hijos hacia delante y
que en todos mis viajes me permitieron muchos de ellos
agradecerles con un beson.

Agradeci6 y piroped a la juventud con el apelativo de
«contagiosa» y de deseosa de «superacidny.

«Quiero agradecetle a la juventud dominicana, a esa ju-
ventud contagiosa y que con el deseo de superacién nos dio
fuerzas para avanzar hacia delante».

Agradeci6 a las bases del PRSC por el apoyo incondi-
cional que le brindaron:

«A las bases del partido reformista que nos han dado
un apoyo incondicional en esta campafia politica».

Agradeci6 a la dirigencia de su partido, por el ejemplo
de unidad que dio en torno a su candidatura:

«A la dirigencia de nuestro partido que ha mantenido,
sobre todos los pesares, la unidad del Partido Reformista
Social Cristiano..»

Y finalmente mostré un gesto de halago como ningin
otro candidato a los pueblos del interior del pais, al mencio-
nar por su nombre aunque sin mas expresion de cortesia, por
el hecho de mencionar a cada una de las poblaciones de los
municipios por donde él viajé durante la campafia electoral,
en el estilo de la letania:

«Y por eso quiero decitles a la gente de Higliey, de
Nisib6on, de Sabana Grande de Boya..» y asi, en todo el
territorio nacional.

En estos agradecimientos, halagos y menciones en el
discurso de Eduardo Estrella no figura el pueblo en su tota-
lidad; no aparece el pueblo dominicano ni la masa de los vo-
tantes. Son halagos timidos y parciales sobre todo dirigidos a
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su territorio de simpatizantes de su candidatura. Ese es el
sentido de los gestos de cortesfa en este discurso.

Los diferentes agradecimientos proferidos se inician con
los simpatizantes y los demas sujetos a quienes agradece se
incluyen como simpatizantes: la mujer, la juventud, el parti-
do, los dirigentes. Estrella s6lo corteja a sus simpatizantes.

En cuanto a las poblaciones del interior que menciona,
éstas se limitan a las que forman parte de sus andanzas pet-
sonales en los tiempos de Balaguer: «todos esos pueblos del
pafs, yo los viajé cuatro afios con Joaquin Balaguer trabajan-
do». «Me pasé cuatro afios trabajando también en Yamasa,
Monte Plata, Sabana Grande de Boya y Guerra». «Ademas,
he viajado el ultimo afio y medio en campafia a todos los
rincones de la Republica Dominicana».

Esos halagos de Estrella estin asociados a Balaguer. Al
pasado. Se refieren a localidades que él volvié a visitar. Care-
cen de las referencias actuales, son recuerdos, y del universo
de votantes de las elecciones del 16 de agosto de 2004.

El uso de la estrategia Elogio del pueblo en los discursos
de campafia de las elecciones de 2004 se concreté arrojando
las siguientes tendencias:

1. En principio existe un acuerdo entre los candidatos
y el pueblo en cuanto a que existen imagenes positi-
vas y existen iméagenes negativas que el pueblo tiene
de si mismo.

2. Las imigenes negativas deben ser evitadas u omitidas
en los discursos: los desagrados o descortesia.

3. Las imagenes positivas deben ser realzadas: los agra-
dos y la cortesia.
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El candidato que mas realza las imagenes positivas
del pueblo dominicano es Leonel Ferndndez.
Hipélito Mejia y Eduardo Estrella realzan mas las cua-
lidades de sus respectivos lideres histéricos, partidos
y simpatizantes

Ambos producen halagos para un sector particular de
la poblacién, sin abarcar al pueblo en su conjunto.
Leonel Fernindez fue, por lo tanto, el candidato que
utilizé en forma mas eficaz la estrategia de elogiar a
los votantes en las elecciones presidenciales de 2004.
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IV
La politizaciéon de la cultura popular

1. El control de las practicas populares

La mirada, los gestos, los movimientos; las formas, los
colotes, las posiciones; los alimentos, la musica, las creencias;
todo. Todo en el petiodo de la campafia electoral se llena del
sesgo de las ideologias politicas.

El partidismo invade todo. Lo cotidiano se tifie de ban-
deras. Un simbolismo totalizador subyuga la multiplicidad
simbolica de la vida, de la cultura: la militancia, la adhesion al
partido o al candidato.

El control de las pricticas populares ha sido la ingenie-
tia mas afinada del discurso politico. Las preguntas acerca de
c6mo piensa el pueblo, cémo actda, cémo habla, cémo vive,
c6mo come, cémo se divierte y como cree son las claves que
llenan las miradas de los aspirantes al beneficio del voto del
pueblo.

El asunto es conocer y manejar para sus fines la cultu-
ra del pueblo inscribiéndose en sus ritmos, sus simbolos y
sus acciones segun las circunstancias, pero siempte reorien-
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tando su sentido para responder al interés ideoldgico o
politico del momento. Los designios de los politicos estin
orientados por un comportamiento y una antropologia
politica de la estirpe de Maquiavelo: conocer al pueblo para
dominarlo.

La estrategia es la politizacién, en el sentido de la par-
tidizacién, de la cultura popular. Esta implica un manejo
total de la sociedad en el que junto al politico aparecen los
intelectuales al servicio del poder. José Angel Bergua sitta el
inicio del proceso de control de la cultura popular. Se inicié
con la religién para purificarla. Luego con la Revolucion
Francesa el pueblo adquiere jerarquia de soberano y con
ésta se inicia la empresa de la manipulacién politica:

«Los primeros en preocuparse por el control de las
practicas populares fueron las élites religiosas (Burke,
1991:295 y ss). En 1550 y 1650 catdlicos y protestantes
decidieron atender, por primera vez, a las practicas reli-
giosas de sus fieles y decidieron purificarlas eliminando
los vestigios paganos a ellas adheridos, condenando con
dureza la sexualidad, prohibiendo carnavales, impidiendo
a los curas participar de esa cultura, etc. Pero el momento
clave a partir del cual las élites inician realmente la repre-
sién y desmantelamiento de la cultura popular es la Revo-
lucién Francesa al decidirse que la soberania habia de resi-
dir en el ‘pueblo’ (pp. 362 y ss), ese magico término de
muy corta historia pero con tantas resonancias politicas.
A mediados del siglo XIX una de las voces francesas que
mas apasionadamente habla del pueblo es la de Jules Mi-
chelet (1991). Lo hace depositario del genio de una na-
cién, compara su conocimiento instintivo con el del nifio
ain no maltratado, conecta su sencillo y simple saber
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vivir con el del sabio y ve su realizacién natural en la
patria. Sin embargo, ve cernirse sobre el pueblo graves
peligros: ‘Los partidos lo han engafiado, los industriales
lo han explotado y el gobierno lo ve sospechosamente...
iTodas las fuerzas de la sociedad parecen haberse volca-
do contra el instinto de sociabilidad!» %

El discurso politico, contrario al religioso no busca
«purificam» esas practicas sino aprovecharlas tal como son,
e incluso reafirmandolas mas en su caricter instintivamen-
te popular para producit una mayor identidad con el pueblo
politico, con la masa de votantes. Aqui cabe decir, todas las
fuerzas de la sociedad de los politicos parecen haberse vol-
cado hacia la exageracién del instinto de sociabilidad del
pueblo. El populismo adquiere su fuerza de la apelacion a
ese instinto.

¢Cémo funciona la cultura popular y cémo el politico
se apropia de ellas? Se limitara la indagacién a tres campos:
la alimentacidn, la musica y las creencias religiosas.

2. La alimentacion

El lingtista Orlando Alba en su obra Nuevos aspectos
del espariol en Santo Domingo 7 destaca en su estudio de
campo 1éxico las palabras que en el campo alimentos caracte-
rizan el habla del dominicano. Las diez primeras palabras
de la alimentacién son las siguientes:

49 José Angel Bergua: «la crisis de la democracia y la autoorganizacion
andrquica-. http://www.ucm.es/info/nomadas/7/jabergua.htm

47 Orlando Alba: “Nuevos aspectos del espanol en Santo Domingo”. Santo
Domingo, PUCMM, 2002, p. 114.
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arroz
habichuela
carne
leche
platano
pan
queso

yuca
huevo

guineo

La comparacién que realiza Orlando Alba con otros
paises en relacién con las primeras diez palabras del campo
alimentos pone en evidencia un rasgo idiosincrasico del domi-
nicano, no sélo en cuanto al dialecto sino en cuanto a la cul-
tura en general, pues en ningun otro pais se ordena la cadena
del campo léxico alimentos de la misma manera y sélo com-
parte con algunos los elementos alimenticios bésicos.

Chile: el pan aparece en primer lugar, el arroz en terce-
ro, la leche en sexto y sélo esos elementos comparte con
Republica Dominicana.

Madrid: sélo comparte con los dominicanos, en la in-
vestigacién de Otlando Alba, el pan y la leche en las primeras
diez palabras y estan en posiciones diferentes.

México: comparte con Republica Dominicana la carne,
la leche, el huevo y el platano (y habria que preguntarse qué
platano) y estan en posiciones diferentes.

Puerto Rico: comparte con Repiblica Dominicana el
arroz y la habichuela en las mismas posiciones, es decir en
primera y segunda posicién, y la carne y la leche en posicio-
nes diferentes.
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Esas manifestaciones diferentes de marcar léxicamente
los elementos del campo de la alimentacién implican mo-
dos distintos de vivir y de pensar culturalmente. Implica
también discursos diferentes sobre la alimentacién: cémo
se tematizan o refieren en la conversacién cotidiana, cémo
se incorporan a los discursos especializados en medicina y
en culinaria, como forman parte del discurso politico. .

Los datos de esa investigacién coinciden con la percep-
cién espontinea de los grupos focales utilizados en esta in-
vestigacion, pero también con el tratamiento tematico que
los politicos dieron a la alimentaciéon en los discursos de la
campaiia electoral de 2004. En las diversas aproximaciones
del tema de la alimentacién se destaca «la bandera dominica-
na» como la dieta principal y sus tres ingredientes primeros,
arroz, habichuela y carne, como los articulos de mayor con-
sumo en Republica Dominicana.

El imaginario popular en los habitos alimenticios esta
hecho de preferencias y de rechazos. Es parte de la idiosin-
crasia. En el pais se tematiza el arroz en la familia, como en
esta conversacioén recogida al azar:

~Ah, no hay arrog!

- Como que no gueda arrog?

-No hay arrog, se termind.

-Llama al colmado para que traigan.

Comer arroz, comerse su arroz al mediodia es algo tan
evidente y normal en la cultura alimentaria de los dominica-
nos que a nadie se le ocurre (ese nadie no es individual, es
social) preguntarse: ¢Qué almorzamos (comemos) hoy?
¢Maiz? ;Papa? ;Spaghetti?
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No, eso no sucede socialmente. Comer arroz es parte
del mundo de la vida en la cultura dominicana. La gente no
se pregunta por lo que va a comer cada dia. La gente mas
bien se dice calladamente, «tengo mi arroz», y todo lo ve not-
mal. O dira, también calladamente, cuando va al supermerca-
do, «debo comprar el arroz». O, como en la situacién del dia-
logo anterior, ante la sorpresa de que en la casa se terminé el
arroz, a la hora de cocinarlo, dird tranquilamente, «lama al
colmado para que lo traigan».

Se pudo palpar la tranquilidad del consenso en torno a
este tema, cuando en el proceso de realizacion de esta inves-
tigacion en una clase de historia de la lengua en la UASD se
pregunté a los estudiantes acerca del valor de ese alimento en
la cultura dominicana.

Se toco el tema de los aportes de las lenguas y las cultu-
ras de los indigenas de América al espafiol. Se habl6 de las
palabras y los articulos alimenticios. Se les decia que, como
decia el escritor guatemalteco Miguel Angel Asturias en una
de sus novelas, los indios son hombres de maiz. Se les pre-
guntaba: ¢Por qué en Repuiblica Dominicana no conserva-
mos la dieta diaria a base de maiz como en otros paises de
América, como en Venezuela, México, Pera y otros, en don-
de el maiz esta presente en las comidas?

Mientras se razonaba, el murmullo de los estudiantes
indicaba la desaprobacién: aqui consumimos arroz, la ban-
dera dominicana, enfatizaban: arroz, habichuela y carne. Y se
seguia razonando, preguntandoles, si la papa es un producto
precolombino, que la cultura indigena dio a Europa y ha he-
cho la delicia de los europeos y les resolvié el problema de
sus hambres medievales, por qué no la consumimos en la
dieta diaria.
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Se respondié también en forma de murmullo: la papa
es comida de enfermo y ademas no llena, te la comes y ense-
guida tienes hambre.

El asunto aqui planteado no es el problema de las nece-
sidades alimenticias de los pueblos, sino de los habitos y de
las tradiciones. En el pueblo dominicano, el maiz, la papa y
otros alimentos validos para otros paises tienen un uso se-
cundario y estan rodeados de muchos prejuicios. Dicen que
el maiz da urticaria y que es alimento de pobre, dicen que la
papa es comida de enfermo y que no llena.

En Republica Dominicana los platos que forman la
dieta diaria son tres, principalmente: la bandera (arroz,
habichuela y catne, ahora principalmente de pollo); el san-
cocho y el mangu (éste principalmente con huevos fri-
tos). Asi se muestra en la encuesta a los grupos focales, en
la cual se les tratd acerca de la musica y otras tradiciones.
Concretamente se les pregunt6: ‘

¢Con cuiles habitos y tradiciones culturales identifican
al pueblo dominicano? Las respuestas se concentraron en
tres renglones importantes de los habitos y las tradiciones
del pueblo dominicano: la alimentacion, la musica y las creen-
cias religiosas.

Los grupos focales indicaron los platos que constitu-
yen los habitos alimenticios del pueblo dominicano en el or-
den siguiente:

1. «Labandera dominicana» (arroz, habichuela y carne)

2. El sancocho

3. El mangu

4. Las habichuelas con dulce
5. El casabe

6.

El chicharrén
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7. El chenchén

8. El yaniqueque

9. El pastel en hoja
10. El bacalao

En cuanto a la bebida, las que se tipifican como domi-
nicanas son:

1. El mabi

2. La damajuana
3. Los jugos

4. El ron

5. La cerveza

La «menta de guardia» aparece como un renglén apar-
te, dentro de los habitos alimenticios de los dominicanos.

En la clasificacion antes sefialadas, especificamente de
los platos dominicanos, se destaca el hecho que los tres pri-
meros son los que constituyen la dieta dominicana: la bande-
ra dominicana (arroz, habichuela y carne), el sancocho y el
mangu (con huevo frito), preferentemente. En esa dieta in-
tervienen los productos de la canasta familiar que el domini-
cano entiende que son los productos de primera necesidad,
puesto que son los que habitualmente él consume. Estos son:

arroz
habichuela (roja preferentemente)
carne (res, cerdo y pollo)

platano

huevo

AR
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6. los viveres blancos
7. los sazones

Existen acuerdos generales entre todos los dominica-
nos en cuanto a los tres platos esenciales de la dieta y en
cuanto a los articulos de primera necesidad en el orden de
la alimentacién. Ese conjunto forma un mundo de la vida,
es decir una evidencia no problematizada que en cada uno
de los dominicanos funciona como una autoevidencia, y que
esencialmente forma en nuestra cultura la base de un en-
tendimiento colectivo. En la alimentacién esos articulos
forman el léxico basico, como lo observé Orlando Alba,
pero también los temas de los discursos. Temas en los que
todos los dominicanos estamos de acuerdo. Sobre la base
de ese entendimiento opera el discurso politico. En ese sen-
tido los candidatos integraron no sélo por razones coyun-
turales de la crisis, sino cultural, esos habitos alimenticios a
sus discursos, convirtiéndolos en sus temas de campafia. El
que en ocasiones resultara el tema casi exclusivo tiene ciet-
tamente su explicacién en la crisis de los precios, en parti-
cular de los alimentos.

En el discurso de cierre de campafia Leonel Fernindez
etigié un monumento a los productos alimenticios que con-
sume el pueblo dominicano, destacando las dificultades para
adquiritlos por su catestia durante el gobierno de Hipdlito
Mejia y su facil adquisicién en el gobierno que él presidio
debido a lo baratos que estaban.

Lo esencial de ese discurso estd dirigido a nombrar en
el mismo lenguaje del pueblo y con la misma minuciosidad,
cada articulo y los precios formando la imagen popular mas
poderosa de esa campafia electoral:
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«Como consecuencia de la crisis... han sido severa-
mente afectados...los productores de arroz, los pro-
ductores de huevos, los productores de los alimentos
que consume el pueblo dominicano.

Con cuatro pesos, ahora sélo se puede comprar un
huevo. En el gobierno del PLD podiamos comprat
uno, dos, tres, cuatro, cinco, seis, siete, ocho huevos.
Con 18 pesos ahora s6lo podemos comprar una libti-
ta de arroz. En el gobierno del PLD compriabamos 3
libras y media de arroz.

Ahora con 5 pesos s6lo podemos comprar este plata-
nito.

Ahora, con 30 pesos podemos comprar una libra de
habichuelas. En el gobierno del PLD comprabamos
dos libras y media de habichuelas. ..

Con 9 pesos en este gobierno sélo se pude comprat
una libra de sal...

Sefiores, con 34 pesos, en el gobierno del PLD podia-
mos comprar un pollo sabrosén como este, bueno
pero, con 36 pesos, en este gobierno no podemos com-
prar ni el pichirri».

En el mend desctito por Leonel Fernandez, lo que €l

esta destacando es el hecho de que en el gobierno de Hipoli-

to Mejfa se privé al pueblo de sus habitos alimenticios, los

que en su gobierno anterior fueron facilitados y los que vol-

verfan a ser rescatados en el gobietno que él iniciaria en el
2004. Estos habitos son:

La bandera dominicana, hecha de arroz, habichuela
y carne.
El platano, en particular el mangu.
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- El sancocho

El conjunto de articulos que él menciona son los ingre-
dientes basicos de esa dieta.

La calidad de los discursos se mide en relacion a este
tema. Los otros candidatos incluyen en sus ofertas, aunque
en menor medida esos alimentos.

- Hipolito Mejia ofrecia mantener el subsidio al arroz a
través del INESPRE. En su discurso de campafia es el
tnico producto alimenticio al que se refiere: «ese arroz
ha mitigado el hambre de este pueblo».

- Eduardo Estrella al tratar el tema de la dieta alimenti-
cia habla de bajar el costo de la comida en general, y
en particular de la leche y el pollo, dos articulos que
también forman parte de los habitos alimenticios del
pueblo dominicano. Pero sobre todo, ataca a Hipdlito
Mejia en el tema del arroz, acusandole de haber que-
mado las semillas de ese cereal.

Pero, como queda dicho, Leonel Fernandez les gano la
partida a sus rivales al tematizar los hdbitos alimenticios del
pueblo dominicano, haciendo de éstos el eje central de sus
discursos, en su estrategia de concitar el voto populat a su
favor. De esa forma, la cultura de la «bandera dominicana», el
mangu y el sancocho, reforzada por la crisis, se impuso en la
campafa electoral, favoreciendo al candidato que mejor la
instrumentalizé politicamente.

3. La musica

El caricter translingtiistico del discurso incluye el con-
tacto de lo linglistico no sélo con los aspectos historicos,
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sociolégicos o psicoldgicos de la cultura, como se ha visto,
sino también con las manifestaciones artisticas. En particular
el discurso politico suele integrar en sus estrategias las mani-
festaciones artisticas de caracter popular, reservandoles la fun-
ci6n instrumental de mensajes de apoyo y de ambientacion.
Ese es el sentido que adquieren en la campafia electoral la
musica, la literatura, las artes visuales, el teatro, etc.

En la campafia electoral de 2004 la musica, en particu-
lar el merengue, fue usada profusamente en las manifestacio-
nes callejeras, en los spots televisivos y radiales, en los dife-
rentes encuentros de los candidatos con los votantes. La pre-
sencia de ese ritmo y de la bachata en ese contexto es resefa-
da por la periodista de Univisién Maria Elena Salinas el 10 de
mayo de 2004 con el siguiente titulo: «Quisqueya, entre votos
y merenguer.

Dice a continuacién la noticia:

«Santo Domingo.- En Republica Dominicana la vida
gira alrededor de la musica. El ritmo contagioso del meren-
gue y la bachata juega un papel central en la vida cotidiana de
Jos dominicanos. Pero en lo que a la politica se refiere, no se
deje engafiar por el ambiente festivo. La campafia electoral,
rumbo a las elecciones del 16 de mayo, no tiene nada de ar-
moniosar.

El merengue —y ahora la bachata— en la dictadura de
Trujillo y en la democracia se ha destacado por su presencia
en los mensajes politicos. Baste recordar los «merengues del
Jefer: Salve San Cristobal, Qué va gallo que va, entre otros.
En los Doce afios de Balaguer, «El tabaco es fuerte», de Jhonny
Ventura, fue un canto de protesta politica.

En la campafia electoral de 2004, la bachata, el meren-
gue y el rap tuvieron el cometido de acompafiar los mensa-
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jes lingiifsticos imprimiéndoles una dimension festiva, pla-
centera, amenizadora, cuyo valor convocante de la multi-
tud dotaba de mayor eficacia el discurso de los candidatos.
Esos ritmos musicales se inscribieron en forma llamativa
en la estrategia de seduccion de la voluntad popular: Bailar,
bailar la musica que el pueblo toca.

En términos politicos el pueblo fue quien bail6 la mu-
sica de las ofertas de los candidatos; pero deslizando sus
mensajes en los mensajes de la musica. Lo importante es pre-
guntarse, ¢cémo se produjo esa fusion, esa simbiosis?

La respuesta de los grupos focales acerca de la musica
en la pregunta, ¢con cuales hibitos y tradiciones culturales
identifican al pueblo dominicano?, permite aproximarse a las
preferencias culturales de los dominicanos en cuanto a los
ritmos. Ellos los mencionaron en el siguiente orden:

1. Merengue (en todas sus variedades: tipico, clasico,
merenhouse)
Bachata

Perico ripiao
Mangulina
Palos o atabales
Salsa

Bolero

Rap

9. La salve
10.Baladas

11.El gaga

© NS

En la referida encuesta a los grupos focales el meren-
~ gue aparece, dentro de las tradiciones del pueblo dominica-
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no, como el componente numero uno de esas tradiciones,
por encima de la religién y del plato nacional «bandera do-
minicanay.

En orden de importancia, entre los géneros de la musi-
ca, después del merengue aparece la bachata y luego se dis-
putan el tercer lugar los ritmos mis tipicos ligados al folclor
y a las manifestaciones religiosas: los palos o atabales, la sal-
ve, el perico ripiao y la mangulina.

La salsa y el bolero ocupan un lugar lejano, cutiosa-
mente compattido con el rap, ritmo extranjero que esta sien-
do répidamente asimilado por una parte de la poblacién cada
vez més importante numéricamente: la juventud.

Esos datos de la opinién no dan lugar a dudas: la iden-
tidad musical en la cultura dominicana forma parte del mun-
do de la vida que comparten candidatos y votantes en los
procesos electorales, como todos los dominicanos.

El merengue sobre todo, en todas sus manifestaciones
y variantes, como sobtesale en la encuesta y como lo sostie-
nen los especialistas Catana Pérez de Cuello y Rafael Solano
en la obra E/ Merengue, es la «musica y el baile de la Republica
Dominicana»:

«El merengue esta unido, sin duda alguna, al surgimien-
to mismo de la nacionalidad dominicana.

Durante un siglo y medio ha identificado los avatares
de la vida dominicana, al través de la expresién sincopada
de su ritmo binario, que ha servido de armazén musical a
las alegrias y.las penas, las quejas sociales, las aspiraciones y
las esperanzas de los habitantes de esta media isla». ¥

U8 Catana Pérez de Cuello, Rafael Solano, “El Merengue”, Santo Domingo,
Codetel. 2003, p.7
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Las aseveraciones acerca del valor del merengue en la
cultura dominicana forman un consenso. Recientemente,
en el presente aflo, en ocasiéon de conmemorarse el ciento
cincuenta aniversario de la primera publicacién que eviden-
cia la existencia del merengue, fue uninime la opinién de
especialistas y artistas en el sentido de que ese ritmo es el
género musical que més representa la dominicanidad (Lis-
tin Diario 10 de abril 2005).

La conclusién que sirvié de motivacién y de corolario a
la celebracién del Primer Congreso de Musica, Identidad y
Cultura del Caribe, dedicado al merengue, celebrado en San-
tiago de los Caballeros durante los dfas 8, 9 y 10 de abril de
2005, se expres6 en estos términos:

«Si hay un rasgo que define al dominicano es la pasion
por el merengue..» (Alfonso Quifiones, Diario Libte 09/
04/05)

Esas opiniones especializadas y las preferencias popu-
lares a favor del merengue, sitian este ritmo en la vertiente
cultural que sirve de apoyo o recursos a las actividades socia-
les y politicas en la sociedad dominicana. Nada en el pais se
celebra sin la presencia del merengue. Los partidos han en-
tendido este hecho, y como dominicanos, conocen el catac-
ter aglutinador y eminentemente popular del merengue y en
consecuencia proceden a ambientar sus acciones proselitis-
tas, sus discursos, sus lemas, sus esléganes, etc., con mani-
festaciones musicales a ritmo de merengue.

Cada candidato llevo a ritmo de merengue las consig-
nas que mejor comunicaban sus mensajes y que desactedita-
ban al adversario.

El PLD puso en merengue «E pa‘fuera que van, el
PRD utiliz6 a Jhonny Ventura para que respondiera a los
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peledeistas en su lenguaje merenguero «E’sofiando que
estan»; Hatuey de Camps se oponia a la reeleccién de
Hipolito Mejia a ritmo del tradicional merengue «Com-
padre vayase en paz».

El PLD hizo varios CD con diferentes merengues, los
cuales se expedian como grandes éxitos musicales y se ento-
naban en las diferentes manifestaciones proselitistas de ese
partido, en particular el merengue que musicalizé la consigna
popular mas importante asumida por el PLD: «E’pa’fuera
que vam»

El socidlogo Manuel Mejia se refiere al impacto de esa
consigna gritada a ritmo de merengue en las elecciones de 2004:

«LLa musica, como sefiala Dario Tejeda, forja ‘lazos afec-
tivos y sentimientos de integracién’, siendo un medio de so-
cializacién. A través del tema ‘e’pa’fuera que van’, esta fun-
ci6n llegé al climax politico en el 2004: concitd un sentimiento
plebiscitario en contra del gobernante de turno. El 57% de
los ciudadanos encontrd su nudo afectivo en esa cancion y
con ella se identificé con el candidato ganador. Asi, la pieza
pas6 de tema musical a slogan politico.

Entre las lecciones que extrae Mejia de ese proceso,
una de las mas importantes es el valor de la eficacia del
merengue en la manifestaciéon de la voluntad popular al
decir:

«Creo que la mis importante leccion es saber que la
sociedad dominicana es capaz de decirles a los gobernantes
actuales y futuras generaciones que de no administrar la

49 Manuel Mejia, <Lecciones politicas del proceso electoral dominicano».
Ponencia en el panel Estrategias del pueblo en el proceso de la demo-
cracia dominicana, INTEC. 2004.
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politica respondiendo a las expectativas de la mayotia, es
capaz de decitle a ritmo de merengue ‘e’pa’fuera que van’.

Fl merengue, la bachata y el rap fueron los tres titmos
musicales m4s utilizados por los politicos en la campafia
electoral de 2004. El primero es parte de un acuerdo nacio-
nal, el segundo participa més bien de un acuerdo popular
con los sectores mayoritarios del campo y de la ciudad de la
escala social mas empobrecida, el tercero es la manifesta-
cién de un acuerdo generacional con la juventud. Como
decfa el soci6logo, estos ritmos crean un «nudo afectivo»
con la poblacién que le sirve de andamio al discurso politi-
co propulsando la consigna: «e'pa’fuera que vam.

4. Las creencias religiosas

En la estrategia La politizacion de la cnltura popular, la
indagacién se otient6 hacia la relacién del discurso poli-
tico con las creencias religiosas del pueblo dominicano.
En el contexto de la Republica Dominicana, pais fuerte-
mente cristiano, en particular catélico, el discurso politi-
co ha estado, histéricamente, fundamentado en princi-
pios religiosos.

La pregunta, scuiles habitos y tradiciones culturales
identifican al pueblo dominicano?, estaba orientada tam-
bién a explorar al componente religioso. Las respuestas de
los grupos focales entrevistados ofrecen diversos elemen-
tos: fe, religiones, festividades, celebraciones.

En cuanto a la fe y las religiones, todos afirmaron su
creencia en Dios. La religién es cristiana y la iglesia mayori-
taria es la catolica.
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En cuanto a las festividades tradicionales las respues-
tas indican que en el pueblo dominicano hay dos tipos:

a. Las religiosas

o Celebraciones en honor a la Virgen de la Altagracia y la
Virgen de las Mercedes, las cuales incluyen peregrina-
clones.

o Fiestas patronales en cada localidad

 Semana Santa y Navidad

e Creencias y ritos religiosos de celebraciéon: nacimiento,
muerte, bodas, cumpleafios, etc.

» Mitos y creencias magico-religiosas

b . Los carnavales

Estos son sentidos como celebraciones profanas que
compiten con las celebraciones religiosas en la preferencia
popular.

En la encuesta a los grupos focales, la religion cristiana
aparece como la componente mas destacada de las festivida-
des tradicionales y de los ritos y creencias del pueblo domini-
cano. Este es un pueblo religioso, que cree en Dios, es un
pueblo en particular catdlico, cuyas celebraciones principales
son el dia de la Virgen de la Altagracia, el dia de la Virgen de
las Mercedes, la Semana Santa y Navidad: todas de indole
religiosa. Luego de esas celebraciones se destaca en impot-
tancia el carnaval. Las festividades patrias no tienen en la tra-
dicion dominicana mayor valot; éstas por lo regular se limi-
tan al ambito de las festividades oficiales.

Existe un acuerdo general en cuanto a este aspecto de
la cultura; esas creencias y festividades forman parte del mun-
do de la vida. Conocedor de las creencias religiosas del pue-
blo dominicano, ningin candidato con ctiterio de acercar-
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se al pueblo deja de referirse a Dios, al inicio o al final de
sus discursos, y cuando no lo hace, deja un vacio muy
sentido por el pueblo. Hay que recordar que a Juan Bosch le
persigui6 la imagen de un supuesto ateismo durante mu-
chos afios, que uno de los ataques principales a la izquierda
dominicana fue su falta de creencia en Dios. Hasta Pena
Goémez fue objeto de ataques de caracter religioso. Una vez
le sacaron un video en el que supuestamente él participaba
de una ceremonia religiosa esoterica.

Dentro de esas tradiciones, los tres candidatos estruc-
turaron su discurso de cierre de campafia de igual manera: al
final todos se despidieton de los electores dando muestras
de su fe en Dios y de su creencia religiosa.

Hipolito Mejia impregna todos sus discursos de reli-
gién. Bn el discurso de cietre introduce el tema sagrado des-
de el principio, aprovechando la lluvia que en el momento
cafa para decir: Agua bendita para los perredeistas, recordan-
do una expresién de Pefia Gémez en similar circunstancia.

Luego, al invitar a sus seguidores a votar el domingo
16, utiliza un dicho popular de caricter religioso: al que ma-
druga Dios lo ayuda.

Y, al final de su discurso exclama en forma enfética esta
despedida:

« Dios bendiga al pueblo dominicano. Dios bendiga a

José Francisco Pefia Gomez.

Eduardo Estrella, candidato de un partido cuyo
nombre incluye la referencia a la filiacién cristiana, Parti-
do Reformista Social Cristiano, utiliza el tema de Dios
como arma contra sus adversarios, al decir: «tenemos
que preservar el emblema de nuestro escudo Nacional
que dice, Dios, Patria y Libertad, uno de los candidatos
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no cree en Dios, otro de los candidatos ha hipotecado y
no ha atendido la patrian.

La alusién al candidato ateo era un dardo contra Leo-
nel Fernandez, quien es victima de ese prejuicio, como todo
el PLD, heredado del prejuicio contra Juan Bosch desde
aquellos famosos dias de 1962, cuando su disputa con la
iglesia catolica.

La referencia a Dios se repite en el discurso de Estrella
dos veces mas en el momento final. Al invitar a votar a sus
seguidores utiliza, como Hipdlito, dichos religiosos:

«Vayamonos tranquilos y confiemos en Dios porque
Dios quita y pone reyesy.

La imagen de Joaquin Balaguer —como Hipodlito Mejia
con respecto a la de Pefia Gémez— es asociada a lo sagrado, a
Dios en las dltimas palabras de su discurso.

«Hoy, precisamente vayanse tranquilos con Dios, este
dia que nuestro lider Joaquin Balaguer cumple 22 meses de
Mmuerto...».

El reproche que se les hace a los peledeistas, a Leonel
Fernandez en particular, de no creer en Dios, de no mostrar
creencias religiosas, esta justificado si se comparan los tres
discursos de cierre de campafia en cuanto a este tema. El
discurso de ese candidato es el menos religioso de los tres. Es
un discurso laico, racionalista, y la mencién de Eugenio Ma-
ria de Hostos en el mismo fortalece esa tendencia.

Sin embargo, Leonel Fernandez no olvida que quien lo
puede llevar al poder es un pueblo cristiano, un pueblo cre-
yente en Dios. Por eso, aunque en forma distinta la imagen
de Dios esta presente, en el momento de cetrar su discurso,
al referirse al tipo de gobierno que encabeza, el cual se hara
«con la ayuda del todopoderoson.
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Desde la fundacién de la republica con la formacion
por Juan Pablo Duarte de la Sociedad Secreta La Trinitaria,
en 1838, los conceptos de republica, libertad, independen-
cia, estuvieron presididos por el nombre de Dios. El jura-
mento de los trinitarios de liberar al territorio dominicano
del yugo de los haitianos se hacia invocando a Dios: «En
nombre de la Santisima, Augustisima e Invisible Trinidad
de Dios Omnipotente, juro y prometo, por mi honor y mi
conciencia...»

Desde entonces, afirmamos en la obra La c#ltura de la
Lengua: «La Republica Dominicana es un pais de institucio-
nes sagradas. Nacieron con el juramento de los ‘trinitatios’,
y en su juramento todo es sagrado. La fundacién de ‘La
Trinitaria’ surgi6 de una ceremonia de iniciacién (jurar jun-
tos y en voz alta, invocar a Dios, adoptar ciertos gestos),
semejante a la fundacién de las religiones. Si sagrada es la
forma del juramento ‘Trinitario’ mas sagrado es el conteni-
do. Se trata de una enunciacién teolégica, como un sermon
o un juego. Dios es el principio que preside la idea de patria
y libertad que tenfa Duarte. Su versién de la republica era
teocritica. Y esa imagen, convertida en simbolos nacio-
nales, como por ejemplo la Biblia en el escudo de la ban-
dera y la insctipcién ‘Dios, Patria y Libertad’, es la ideolo-
gia del Estado actual». @

Dada la ideologia cristiana como soporte funcional de
la vida republicana, asi como los acuerdos como el concot-
dato y las pricticas religiosas cotidianas del pueblo domini-
cano, en su mayotia cristiana, es explicable el hecho que los

@ Manuel Matos Moquete, “La cultura de la lengua”, Santo Domingo, IN-
TEC, 1999, p.60.
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politicos integren en sus discursos, como la mayoria del pue-
blo dominicano, contenidos y enunciados referentes a su
te religiosa.

Sin embargo, ni las creencias religiosas son homogé-
neas en el pueblo dominicano, ni todos los politicos profe-
san en igual grado la fe cristiana. I.a encuesta a los grupos
focales mostré que en la sociedad dominicana existen diver-
sas manifestaciones de creencias y celebraciones religiosas.
Pero, la cristiana conforma no sélo la ideologia oficial sino
también la base del mundo de la vida en matetia religiosa
entre los dominicanos.

Las demas creencias figuran como acuerdos parciales,
es decir, como formas asumidas por una parte minoritaria
de la poblacion. Hace falta desarrollar una conciencia de la
diversidad de cultos en la sociedad dominicana que lleve a
los partidos a incluir en sus discursos otras creencias, no
solo las cristianas, e incluso atenerse a una imparcialidad
laica; pero eso esta lejos de verse, y no podia ser en las elec-
ciones de 2004.

De todas maneras es importante destacar que en esas
elecciones el componente religioso estuvo presente como
tema obligatorio, normativo. No podia faltar por lo antes di-
cho. Sin embargo, no tuvo gran relevancia, no figuré como
tema de campafia. Por esa razon, la gran presencia en los
candidatos Hipolito Mejia y Eduardo Estrella y la relativa au-
sencia en Leonel Fernandez no fueron decisivas en la orien-
tacion del voto popular. Pero, atencién, s6lo porque no falté
en ninguno y porque, en la situacién de los candidatos y del
pais, el prejuicio religioso no era de lugar.

Lo que si estuvo a la orden del dia en esas elecciones
fue la politizacion de la cultura popular, a través de la utiliza-
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cién de los habitos alimenticios, la muisica (merengue y ba-
chata), la religién y otras manifestaciones en relaciéon con
los grandes temas de campafia. Y en esa utilizacién, Leonel
Fernandez se rodeé de un aparato ideoldgico apabullante
compuesto por promotores culturales, comunicadores, ex-
pertos en marketing, intelectuales, profesionales de las cien-
cias sociales y artistas, que le permitié establecer eficaz-
mente una vinculacién con el pueblo de mayor amplitud y
profundidad que la que establecieron los demas candidatos.
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A%
Forjar ilusiones

1. La promesa

El discurso politico en situacion de campaifia electoral
es una accién comunicativa cuyo nuicleo principal es la pro-
mesa. Sin promesas no tiene razon de ser. Petro €sta no es
una condicién cualquiera. La promesa es una realidad de
palabras, es un acto de habla, es una accién de palabras cuya
realizacion acontece en el momento en que se profiere. Se
dice «prometo» y ya es una promesa, al igual que existe el
juramento cuando alguien dice «juro», como en el juramento
de los Trinitarios. Son palabras-acontecimientos que com-
prometen a quienes estin asociados a la interaccion verbal,

La ilusion es el encanto de las promesas; es como en
una flor el color y en la miel el néctar. Es lo que permite creer
en las promesas. En ese sentido, el politico es un ilusionista
al nuclear su discurso en base a la promesa-ilusién. Mediante
las palabras hace parecer realidad lo imposible, produce una
imagen engafiosa, creada, inventada que se da y se tiene como
realidad dura y pedestre. Ese discurso funciona como una
metafora, plantea una relacién estrecha con la metafora: es la
traslacion del significado de una palabra a otra. Toma la
promesa como realidad.
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La base de la estrategia puesta en marcha por los can-
didatos en las ofertas de promesas son las necesidades sen-
tidas de la gente. En el momento de la campafia electoral
de 2004 —y en el presente— en la mayoria del pueblo domi-
nicano se sentian carencias fundamentales o necesidades
basicas, las cuales junto a las aspiraciones o busqueda de
satisfaccion o solucién, constituian los acuerdos generales
mds importantes entre los lideres politicos y el conjunto de
la poblacién. La situacién econémica era pésima, la mayo-
tia de la poblacién la sufria con desesperacién; todo el mun-
do hablaba de lo mismo y clamaba por una salida. Las pro-
mesas de la campafia electoral constituyeron la esperanza,
abrieron el horizonte cerrado del momento.

2. Las necesidades basicas

La realidad social que se observa en los discursos de los
candidatos en la campafia electoral de 2004 es la crisis econdmi-
ca. Y esa realidad se sustenta en acuerdos generales, el primero
de los cuales es el hecho compartido por todos, incluso por los
que en ese momento estaban en el gobierno, que se vivia en una
situacion de crisis que debfa ser superada a toda costa.

La periodista Altagracia Salazar afirma a este respecto
refiriéndose a la publicidad durante la campafia:

«En cuanto al discurso publicitario la campafia de los
tres partidos mayoritarios se orientd alrededor del concepto
prevaleciente en la sociedad dominicana: la crisis». @)

D Altagracia Salazar, «Para seducir al pueblo en la television». Ponencia en
el seminario estatus del pueblo en la democracia dominicana, Hotel
Santo Domingo, 2005.
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Ese concepto tuvo en ese momento significaciones
especificas: carencia de lo necesario para la subsistencia, alto
costo de los productos de la canasta familiar y pérdida estre-
pitosa del estatus del bienestar adquirido por los diferentes
sectores sociales, incluyendo los de niveles elevados. En refe-
rencia a esa situacion, se quiso analizar la realidad sentida
por los grupos focales.

La encuesta a estudiantes y lideres comunitarios conte-
nia la pregunta: ¢cudles eran (son) las mayores necesidades
del pueblo? Las respuestas focalizaron un nucleo de 10 nece-
sidades cuyo orden de prioridad es el siguiente:

- Alimentacion
Salud
Educacién
Vivienda
Empleo
Servicios: electricidad, agua potable, recogida de basura.

Nk b=

Valores democraticos y condiciones mejores de la ca-
lidad de vida: justicia, confianza, esperanza, paz, res-
peto de los derechos humanos.

8. Participacion en la toma de decisiones

9. Seguridad social

10. Saneamiento ambiental

En ese conjunto de necesidades existe una que ocupo
el primer lugar en todos los grupos de encuestados, la cual de
manera general fue designada como alimentacion, pero que
aparece desglosada a través de otras necesidades mas especi-
ficas: canasta familiar asequible, comida (barata), alto costo
de la vida, la miseria.
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En base a ese primer resultado, es preciso retener el
hecho que en la sociedad dominicana, la carencia mas ele-
mental, la alimentacion, la comida, ocupa el lugar prioritario
en las preocupaciones y aspiraciones del pueblo. Esa caren-
cia acaparé la campania electoral de 2004.

La salud es la segunda necesidad, y en ésta de manera
concreta aparecen algunos renglones que indican que la aspi-
racién inmediata del pueblo es la de satisfacer carencias basi-
cas, elementales: se habla de la erradicacién de la malaria, se
habla de obtener medicinas, se habla de construccién y equi-
pamientos de hospitales; se habla en fin, de mejorar la salud
mediante la aplicacion de politicas.

La educacién es la tercera necesidad. Esa es una ne-
cesidad que se repite entre los encuestados, con nombres
distintos. Se pide el mejoramiento de las condiciones edu-
cativas en general, lo cual implica un conjunto de necesi-
dades especificas asociadas a la educacion. Se habla tam-
bién de la educacién «académica» o universitaria. Se pide
también, en sentido general, una educacién de mayor ni-
vel o calidad. Se pide en sintesis, la aplicacién de politicas
que mejoren la educacion, y se habla de la falta de alfabe-
tizacion en el pafs.

En cuanto a la vivienda, otra de las necesidades vitales
del ser humano, en esta encuesta ocupa el cuarto lugar. De lo
que se habla en este caso es especificamente de un techo pro-
plo y en término mas genérico de una vivienda adecuada.

El empleo es la quinta necesidad mas importante; esta
presente bajo diversos renglones en las respuestas de todos
los encuestados. Se habla de empleo, de fuentes de trabajo o
empleo, de mayor oferta de empleos, se habla de la aplica-
cién de una politica de mejora del empleo. Y unido al em-
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pleo, también se demanda un salario adecuado y un ajuste
salarial.

Los servicios basicos forman un conjunto de necesida-
des que por sus naturalezas interdependientes y perentorias
se nombran a la vez y de diversas maneras. La luz, la electrici-
dad, se cita como el dolor de cabeza del pueblo dominicano.
Pero el agua potable es una necesidad vital. Ese es un tema
permanente entre los encuestados. La recogida de la basura,
y en conjunto el saneamiento ambiental son necesidades y
demandas sentidas en la poblacion.

Ademas de esas necesidades, en conjunto de orden
material, los grupos focales nombran otras necesidades im-
portantes de orden politico, ciudadano, cultural, espiritual.

Entre éstas se destacan las necesidades de justicia, de
paz, de respeto a los detechos humanos; se requiere un clima
de confianza y esperanza. Se observa la necesidad de partici-
pacién en la toma de decisién en los actos de gobierno que
conciernen al pueblo y a las comunidades. El respeto a la
opinién publica, a la libertad de expresion es una necesidad
ciudadana presente en la encuesta.

Por otro lado, la seguridad social es un reclamo comun
a todos los encuestados, concepto que abarca un conjunto
de necesidades y demandas especificas (salud, retiro, garantia
de seguridad en la vejez), pero que en general apunta hacia el
logro del reconocimiento social del esfuerzo durante toda
una vida.

En ese mismo orden, el concepto de calidad de vida, se
refiere a una necesidad general mas elevada, la cual se asocia
a otras que emergen cada vez mas en la sociedad dominicana
y que se sitdan por encima de las necesidades matetiales pe-
rentotias: la demanda de una diversion sana y la seguridad
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ciudadana. La paz, se relaciona con esta ultima, sobte todo
en estos tltimos tiempos en que la delincuencia se ha hecho
presente en forma continua, peligrando el ambiente de tran-
quilidad y seguridad que en épocas pasadas se disfrutaba en
la sociedad dominicana.

En el prontuario de necesidades fundamentales del pue-
blo dominicano, los encuestados no ignoran el marco gene-
ral en el que se sitan las condiciones que dan lugar a aquellas
carencias particulares, asi como las demandas de satisfac-
cidn de las mismas. En ese sentido, se alude a 1a necesidad de
aplicacion de politicas generales que mejotren los servicios
basicos, la salud, el empleo, la educacién.

En esas politicas son perentorias las otientadas a la eco-
nomia y el desarrollo econémico y social. La falta de proyec-
tos de lucha contra la pobreza y de insercién de la poblacion
en actividades sociales que conjuren la marginalidad es algo
que se destaca entre los encuestados. Y entre estos proyec-
tos, se menciona uno que tiene un caracter altamente multi-
plicador: uno que vaya al campesino para que no tenga que
emigrar a la ctudad, ampliando as{ los cordones de misetia.

3. Las esperanzas y los suefios

Una vez establecidas las necesidades basicas, existen en
la poblacion expectativas orientadas a la solucién de las mis-
mas, las cuales se formulan en la investigacién en términos
de ¢cuiles son las esperanzas y los suefios del pueblo?, pre-
gunta que se hizo a los grupos focales.

Un rasgo mmportante se destacaba en la encuesta: las
esperanzas y los suefios son mayores en cantidad y calidad, a

158



las necesidades sentidas y declaradas. La gente quiere mas,
demanda mas que lo que necesita. Por otro lado, las solucio-
nes se plantean de manera mas general y abarcadora que las
necesidades.

Los suefios y las esperanzas de la poblacion, de acuet-
do a la encuesta realizada, pueden clasificarse en dos tipos:

Primer tipo. Se espera de los candidatos una vez en el
gobierno, medidas y acciones concretas que den solucion a
las necesidades sentidas y declaradas como carencias bisicas.

La correspondencia entre necesidades y soluciones se
establece estrechamente en lo referente a la peticién de me-
didas encaminadas a mejorar los servicios basicos y la supe-
racién de la pobreza. Los enunciados en esos dos aspectos
SON NUMErosos:

1) Mejorar el sistema eléctrico.

2) Sistema energético estable y al alcance de todos.

3) Seguridad médica estable que goce de buenos equipos
tanto o mejor que los privados.

4) Obtener empleos para los pobres.

5) Empleo y vivienda.

6) Tener mejor facilidad para la adquisicion de los pro-
ductos alimenticios de primera necesidad.

7) Supervision efectiva para que se cumpla con la estabi-
lidad de los precios.

8) Tener una mejor alimentacion.

9) Resolver todas las necesidades de alimentacién, salud,
educacion, electricidad, agua potable, etc.

10)Que baje el costo de la vida.

11) Arreglo de calles.

12)Recogida de la basura.
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13) Que el pais tenga una mejor escolaridad.
14) Seguridad social.

Luego, en correspondencia con las necesidades, existen
peticiones de caracter mas general.

1) Estabilizacién de la economia, corrigiendo la escala
inflacionaria.

2) Mejorar la calidad de vida.

3) Que se fomente el desarrollo econémico.

4) Que se ejecuten planes para erradicar la pobreza.

5) Mejorar los servicios basicos y los derechos de todos.

6) Una vida mejor, mejorar las condiciones econémicas
y ser escuchados.

7) Que la situacién econémica mejore.

8) Que el pueblo mejore sus condiciones sociales.

9) Suplir las necesidades del pueblo y alcanzar un maxi-
mo de desarrollo.

Los suefios y las esperanzas de la poblacién tienen una
mayor carga politica que las necesidades planteadas, como si
existiera la conciencia de que sélo con un gobierno apropia-
do y una sociedad mas justa, esas necesidades podran reali-
zarse. Por lo tanto, las demandas con respecto al tipo de go-
bierno y al tipo de participacién son numerosas:

1) Que las autoridades cumplan las cosas prometidas

2) Un sistema de gobierno que sepa manejar los intere-
ses de la poblacién.

3) Que se tome en cuenta y se le dé la participacion al

pueblo al llegar al poder.
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4) Que las quejas del pueblo sean escuchadas porque
los politicos después que llegan se vuelven sordos,
clegos y mudos.

5) Que el gobierno atienda las necesidades y que haya
politicas que beneficien a las masas empobrecidas.

6) Contar con un sistema politico mas confiable.

7) Logtar un gobierno que se preocupe por las necesida-
des basicas del pueblo.

8) Que todas las peticiones sean cumplidas.

9) Un gobierno que trabaje para el bienestar comun y no
para un grupo determinado.

10)Un gobierno en quien podamos creer, que baje la ca-
nasta familiar.

11)Que los politicos cumplan sus promesas de campania.

Otros suefios y esperanzas se formulan desde la pers-
pectiva de una ciudadanfa deseosa de equidad, libertad, de-
mocracia. Veamos algunos:

1) Igualdad en los derechos.

2) Que haya un gobierno que aplique con justicia y equi-
dad las leyes para beneficio de todos y todas.

3) Que los que suban se acuerden de que todos tenemos
derechos como seres humanos.

4) Justicia social.

5) Participacién social.

6) Eliminacién de la corrupcion.

7) Tener un pais democratico, donde los gobiernos cum-
plan lo que prometen.

8) Que haya mejor equidad en la distribucién de la
riqueza.
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9) Que desde el gobierno central se pueda implementar
un real presupuesto participativo.
10)Un bienestar igual para todos sin exclusion.

Segundo tipo. Cada vez mas, los suefios y las esperanzas
de los encuestados se alejan de las necesidades inmedia-
tas. Mas alla de éstas y de las soluciones vitales y perento-
rias, la gente acaricia la aspiracién o el deseo de ver realiza-
dos otros proyectos mas elevados, de mayor calidad, que
superen su condicion.

Estos ultimos suefos y esperanzas, a veces se formulan
como incoherencias o falta de congruencia con respecto a
las necesidades basicas por no guardar correspondencia. Sin
embargo, representan el lugar del ideal y de la utopia, lo cual
implica una ruptura entre lo que se necesita y lo que se desea,
entre lo probable y lo posible, entre el presente y el futuro,
entre lo cotidiano y los suefos, entre lo real y la ficcién.

Aunque algunas de las sefialadas pueden incluirse en esta
categoria, las siguientes son las que mejor expresan ese deseo
de modernidad y perfeccién de la poblacion:

1) Mejorar la infraestructura del pafs: puentes, carreteras,
elevados para evitar tapones.

2) Mas seguridad para todos.

3) Un pais donde prime el orden.

4) Poder caminar en la calle sin miedo. (Quienes suefian
con esto, pusieron la alimentacién como primera
necesidad).

5) Vivir en un pafs limpio.

6) Reduccién o extincion total de la delincuencia.

7) Salir del subdesarrollo.
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8) La democracia y la higiene.

9) Cambio radical en el sistema democratico.

10)Eliminacion de la corrupcién publica y privada. Que
se ataque con fervor la corrupcion.

11)Justicia ciega e imparcial.

12)Tener un mejor modo de vida.

13)Que se nos respete cOMoO personas, N0 COMO matio-
netas y titeres.

Muchos de los suefios y esperanzas formulados se pre-
sentan en forma radical y hasta desesperante. Se desea todo:

- Que se logre todo lo de artiba mencionando (necesi-
dades principales) y un mejor gobierno.
- Que todas las peticiones sean cumplidas.

Pero, la esperanza a veces decae, y se expresa la des-
confianza en los politicos y los gobiernos, cifrando sélo
sus esperanzas en Dios, como apatece en este grupo de
encuestados:

«Muchas esperanzas se tienen en Dios, él es el unico
que puede cambiar las cosas».

4. Los discursos ilusionistas

En esa situacion de la sociedad dominicana caracteri-
zada por una democracia social débil, con una poblacion
llena de necesidades, demandas, esperanzas y suefios insa-
tisfechos, viviendo en un estado de exclusion pero con as-
piraciones de participacién e inclusién como sus grandes
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retos, los discursos de los candidatos en la campafia electo-
ral estaban pletéricos de esperanzadoras promesas.

La ilusion es una representacion liberadora y placente-
ra de la realidad. Forjarse o forjar ilusiones es lo mejor de la
vida; es un canto a un mundo mejor. Es presentar el lado
complaciente de las cosas; es dar rienda suelta a la esperanza,
proyectando hacia el porvenir en formas de soluciones atrac-
tivas los obsticulos del presente.

La apuesta que articulaba esos discursos como pro-
mesa-ilusion era la superacién de la crisis. Salir de la pé-
sima situacion era la meta que politicos y votantes ansia-
ban cumplit, convirtiendo la campafia electoral en un con-
curso de promesas y de esperanzas vitales. Y en la con-
quista del voto, en la seduccion del pueblo, la estrategia
mas eficaz de los tres candidatos principales era en ese
momento de gran frustracién y desesperacién del pue-
blo, creat optimismo, devolver la fe, la esperanza, forjar
ilusiones.

La retorica de las ilusiones en los discursos hacia ver la
realidad de un presente que se negaba, a partir de la nostalgia
de un pasado dorado y un porvenir iluminado, los cuales se
presentaban al electorado como simbolos de la superacion
de la crisis. Esos dos tiempos —el pasado y el porvenir— idea-
lizados, mitificados, sublimados estaban en boca de los tres
candidatos y sus promesas.

El Partido de la Liberacién Dominicana enarbol6 la con-
signa «Vuelve el progreso» como mensaje fundamental. Las
mayores ofertas de Leonel Fernandez fueron los logros de su
gobierno en el periodo 1996-2000. Fue, segin este candida-
to, una gestién de progreso, de bienestar, de soluciones. El
pasado era el aval del presente, de su candidatura, de su dis-
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curso y el referente exitoso que garantizaba el progreso en
el futuro, en su nueva gestion.

El tiempo pasado fue mejor y, la gallina de oro que Leo-
nel Fernandez presentaba espejeante ante los electores fue el
descomunal logro macroeconémico del crecimiento de la
economia dominicana, a pesar de las condiciones adversas:

«Con gran énfasis se afirma, en los circulos de go-
bierno, que las flaquezas y debilidades que hoy dia exhibe
la economia nacional se deben a la desaceleraciéon de la
economia norteamericana, a los altos precios del petroleo
en los mercados internacionales, a los ataques terroristas
del 11 de septiembre y a la guerra de Irak. Que no nos
vengan con cuentos. Peores condiciones tuvimos que
afrontar nosotros. Cabe recordar que en 1997 se presento
la crisis asiatica. En 1998, la crisis rusa. En 1999 se produ-
jo la devaluacion profunda del real brasilefio y en el 2000,
la devaluacién del euro. Resultoé impactante para nuestra
economia el incremento notable de los precios del petro-
leo en el afio 2000, al tiempo que en el plano interno nos
vimos conmovidos por la gran sequia del afio 1997 y el
huracan George en 1998. A pesar de todo durante el go-
bierno del Partido de la Liberacion Dominicana, la eco-
nomia creci6 a un promedio de 8.5%, uno de los mas altos
del mundo y el mayor de América Latina. sPor qué no ha
ocurrido lo mismo durante el perfodo de gobierno del
PRD?» -

(Discurso de Proclamacion)

Los discursos de Leonel Fernindez contenian grandes
promesas. Toda la ilusion se forjaba en la nostalgia, en el re-
cuerdo de un pasado esplendoroso y de bienestar.
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Todo el discurso del pasado como espejismo de un
progreso deteriorado, interrumpido, negado por el gobier-
no del PRD, se decia en un lenguaje de la comparacién de
los precios. Ahi se perfil6 la gran oferta de Leonel Fernan-
dez, sin compromiso concreto, sin promesas especificas,
dejando sélo a la imaginacién del electorado el trabajo de
suponer que, como en los buenos tiempos, tal como sugi-
ri6 en el discurso de cierre de campafia:

- Con 4 pesos se volverfa a comprar 8 huevos.

- Con 18 pesos se volveria a comprar 3 libras y media de
arroz.

- Con 5 pesos se volveria a comprar once platanos.

- Con 3 pesos se volveria a comprar 7 panes.

- Con 30 pesos se volveria a comprar 2 libras y media de
habichuelas.

- Con 60 pesos se volveria a comprar 4 libras de salami.

- Con 25 pesos se volveria a comprar 4 libras de spaghetti.

- Con 9.90 pesos se volveria a comprar 2 libras y media
de azucar.

- Con 250 pesos se volveria a comprar 3 galones de aceite.

- Con 9 pesos se volveria a comprar 4 libras y media de sal.

- Con 160 pesos se volveria a comprar una lata de leche
grande.

- Con 34 pesos se volveria a comprar «un pollo sabrosén
como éste, bueno, pero ahora, por 36 pesos en este
gobierno no podemos comprar ni un pichiri».

¢No es eso forjar ilusiones sobre la base del pasado?
Pues, si hoy a finales del 2005 se observa la lista de los pre-
cios de esos productos, el nuevo periodo de gobierno de
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Leonel Ferndndez, se confirma que, y esto es aplicable a los
demas candidatos, el discurso politico en busca de la volun-
tad popular era forzosamente ilusionista.

La ilusion es su gran gancho o pegada porque, de lo
contrario, la persuasién no tendria asidero posible en la per-
manencia de un mundo de la vida que se niega o rechaza, sin
una gran dosis de promesas de cambio, de mejoria.

No existe nada despectivo en comparar a un politico
con un ilusionista y con un creador, con un poeta. El punto
de partida es el mismo: el imaginario de la gente, su propio
imaginario. Existe una alta tasa de fantasia en las promesas,
adn en las mas creibles, en las mas cifrables, cuando se mane-
jan datos, numeros, ecuaciones, como en los discursos de
Fernandez.

En el politico no hay trucos de magia a partir de juegos
de mano o de cartas, pero si a partir de juegos de palabras: la
retorica es su gran arte, su manejo, para forjar ilusiones en el
pueblo.

Juan Bosch, en la campafia electoral de 1962 se vio pre-
cisado a refutar la acusacién de «cuentista» que le lanzaron
sus adversarios politicos.

El célebre cuentista literatio explicaba a los dominica-
nos la diferencia entre la palabra «cuentista» en la acepcion
comun de la gente y la que se le aplicaba a él como escritor,
defendiéndose de aquella usada en su contra:

«Para la mayoria de la gente, cuentista es el que engana, el
que habla mentiras; pero para la gente que ha estudiado, cuen-
tista es el que escribe cuentos; y si usa la palabra cuentista en
otro sentido lo hace de mala fe, para engafiar a los demas».

La distincién hecha por Bosch es correcta y razon
tuvo al defenderse de la acusacién de ser cuentista en el
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sentido de engafio, pero su defensa fue exagerada. No sélo
él, sino también sus adversarios eran cuentistas, como lo
son todos los politicos en este sentido: sus discursos de
campafia, hechos de promesa-ilusién, son en alto grado
narraciones ficticias que proyectan otra realidad distinta a
la vivida en forma de esperanzas exageradamente atracti-
vas.

A ese nivel se manej6 Leonel Fernandez, despertando
en el pueblo las esperanzas mas atractivas, con la nostalgia de
un pasado dorado y la promesa de un porvenir venturoso
como en «aquellos tiempos» como se decia antes, con res-
pecto a otros tiempos miticos en el pafs, en que «los perros
se amarraban con longaniza» y «las morocotas estorbaban en
las calles y no habia quien las barriera.

Un futuro dorado —como el pasado dorado— esta di-
cho con exageracién por Leonel Fernandez a través de un
lenguaje reiterativo, repetitivo, hiperbdlico, al final de su dis-
curso de cierre de campafia, cuando expone enfaticamente,
los para qué de la necesidad de su triunfo en la primera vuel-
ta, con el /it motif, ganaremos:

» Ganaremos en la primera vuelta:

para que la decencia triunfe sobre la vulgaridad.

para que el progreso venza la misetia.

para que el respeto se imponga sobre el abuso, la arbi-
trariedad y la soberbia.

Para que la transparencia domine la corrupcion.
» Ganaremos en la primera vuelta:
- para que no falte el pan sobre la mesa.

para que los nifios vuelvan a sonreir.

para que los jovenes puedan educarse y encontrar empleos.
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para que nuestras mujeres no se sientan marginadas.
para que nuestros hombres de campo no sean victi-
mas de las politicas criminales...

para que nuestros envejecientes encuentren seguridad y
proteccion.

Ganaremos el préximo domingo:

para que los discapacitados puedan integrarse a pleni-
tud a sus labores.

para que los maestros vuelvan a sentir la alegria de com-
partir la ensefianza con sus alumnos y sientan la mano
amiga de un gobierno que les motiva e incentiva.
Ganaremos en la primera vuelta:

para que nuestros médicos y nuestras enfermeras en-
cuentren oportunidades para poner sus capacidades al
servicio del pueblo.

para que la construccién vuelva a crecer a ritmo de afios
anteriores.

Ganaremos:

para que la UASD siga siendo la mejor universidad pu-
blica de América Latina y

para terminar la biblioteca que este gobierno no se ha
dignado terminar. |

Ganaremos:

para que los medianos, los pequefios y microempresa-
rios puedan disponer de créditos rapidos y oportunos.
Ganaremos arrolladoramente y ejemplarmente:

para que haya un gobierno tolerante, decente, plural, de
unidad nacional y democratico.

para que cualquier dominicano en cualquier parte del
mundo, ande con la frente erguida, orgulloso de su con-
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dicion de hijo de esta tierra de Duarte, Sinchez y
Mella.

- para que haya tolerancia cero contra el hambre y
ningun dominicano se vaya a la cama con el estéma-
go vacio.

El universo futuro pintado por Leonel Fernandez a
partir de esa larga enumeracién de promesas que cubren
todo el espectro de las necesidades, las esperanzas y los
suefios de los dominicanos, recuerda los mejores tiem-
pos de las grandes utopias revolucionarias. Sélo le falt6
citar a los forjadores de las propuestas de emancipacion
politica y social del siglo XIX y XX: Marx, Lenin, Che
Guevara y otros.

No los cit6, quizas, porque esas ilusiones generadas
por estos personajes se convirtieron en pesadillas; pero tam-
bién porque €l nunca se tuvo como un marxista, y ni siquie-
ra como un politico de izquierda. En ese mismo momento
en América Latina diversos gobiernos retomaban el pro-
yecto de democracia socialdemécrata o socialista, enarbo-
lando medidas de corte social similares a las enunciadas por
Leonel Ferniandez. Pero, su programa era diferente ideold-
gicamente. Se enmarca en lo que Norman Fairclough lla-
ma «el lenguaje en el nuevo capitalismo», el de la globaliza-
cion y el neoliberalismo, formado pot un conjunto de tér-
minos clichés de circulacién internacional: economia de la
informacién, economia basada en el conocimiento, globali-
zacion, flexibilidad, workfare, economia del aprendizaje, la
cultura de la empresa, etc.

Leonel Fernandez tampoco cit6 antecedentes que res-
cataran la obra y el pensamiento del gran constructor e
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inspirador del PLD: el profesor Juan Bosch. Quizas porque
en cuanto a realizaciones ese gran politico dominicano tenia
poco que exhibir como obra de gobierno, salvo la constitu-
cién de 1963. Los logros de esa constitucion y del gobierno
de Juan Bosch son la gran ilusién que todavia persigue al
pueblo dominicano en sus basquedas de reivindicacion.

No. Leonel Fernidndez sélo se citd a si mismo, porque
como se afirmaba en sus discursos de campafia de 2004, €l
era la medida de las realizaciones y de las promesas ante la
situacién de crisis durante el gobierno de Hipdlito Mejia.

El trabajo discursivo de las promesas de ese candidato
para atraer al electorado se redujo a ese contraste: ayer hubo
progreso, hoy hay atraso, mafiana serd como ayer. Por tanto,
votando por m{ volvera el progreso. En términos de lideraz-
go, Leonel Fernandez era presentado como el héroe, el sal-
vador, El Presidente; como otra consigna de campafia lo anun-
ciaba: «Viene El Presidente».

Leonel era la luz al final del tinel: el progreso. Esa fue
la imagen mas promisotia, la que suscitaba mayor atrac-
cién. El progreso concentraba el poder del discurso ilusio-
nista en la campafia electoral de ese candidato.

Eduardo Estrella trataba de forjar ilusiones de manera
diferente. La imagen de Joaquin Balaguer era su gran oferta
al electorado. El era s6lo la encarnacién de esa imagen. Las
promesas, las esperanzas, las ilusiones vehiculadas por ese
candidato se decian en el lenguaje del recuerdo de las «gran-
des ejecutorias» de los sucesivos petiodos de gobierno de ese
personaje.

En los discursos de Eduardo Estrella la memoria de
una época esplendorosa del partido que €l representaba
en las elecciones de 2004, en los tiempos prolongados de

171



apogeo de su lider, era la imagen motivadora de su can-
didatura tanto a lo interno del Partido Reformista Social
Cristiano, dividido en ese momento, como para la po-
blacién. Balaguer habia fallecido hacia cerca de dos afios,
y sus acciones de gobierno, sus jugarretas politicas, su
elocuencia inconfundible, sus gestos, sus sefiales, sus si-
lencios habian pasado a formar parte de la mitologia po-
litica dominicana, sobre todo luego que sus adversarios,
Juan Bosch y Pefia Gémez, y posteriormente Hipdlito
Mejia, le lavaron la cara, lo consagraron y lo celebraban
no sélo como el politico mas sagaz, sino también como
el «Padre de la Democracia» dominicana.

Desde ese pedestal, era el caudillo fundacional epé-
nimo que, por encima de los otros dos caudillos fundacio-
nales que lo adversaron, llenaba el escenario de su época
encarnando a la perfeccién los mas atractivos atributos
del lider populista mejor dotado, tal como los describen
Hugo Calello y Susana Newhaus, refiriéndose a los caudi-
llos fundacionales de América Latina como Perén y Ro-
mulo Betancourt, entre otros, en «El poder de la palabra
nacién. ®? Como esos caudillos, Balaguer era duefio de
los siguientes atributos:

« Dominaba una jerga que le conferfa una dimensién de
ser poseedor de una verdad incomunicable, enigmatica.
El enigma era su dominio.

« Tenia un lenguaje grandilocuente de lider que posa para
la historia, y lo coloca por encima de la masa y lo coti-

Y Hugo Calello y Susan Newhaus, «El poder de la palabra nacién», Humi-
nitas, portal temdtico de humanidades
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diano, dominando el espacio del discurso politico a
partir de «frases célebres.

« Tenia un paternalismo proverbial, incluso para sus alle-
gados politicos, mediante el cual su relacién con el pue-
blo era la del padre-hijo.

« Se considerd siempre el predestinado, el Mesias, el sal-
vador del pueblo, de la patria, de las circunstancias.

« Buscaba articular una identidad con la masa desposeida
—a pesar del elitismo— que lo hacia aparecer rodeado del
pueblo mas humilde, a quien él recompensaba con da-
divas: alimentos, juguetes, canastillas, en las fechas cari-
tativas.

Apoyado en esos atuendos sacrosantos que adorna-
ban al difunto Joaquin Balaguer, Eduardo Estrella se lanzé
a la busqueda de la Presidencia de la Reptblica, enarbolan-
do como aval de su candidatura la imagen endiosada de su
lider. El encanto, la fe, la esperanza, la motivacion, la ilu-
si6n que se esforz6 en proyectar en el pueblo dominicano
provenian de la aureola mitica de ese personaje, a quien lo
ataba un vinculo paternal: «..sélo dos personas hubieran
podido ser determinantes en mis actuaciones de Estado y
ambas ya no estan en el mundo de los vivos, ellos fueron
el Dr. Joaquin Balaguer y mi padre el Mayor General Gua-
rionex Estrella Sadhalar.

En esa estrategia, lo primero en hacer fue promover
la idea de que él fue el discipulo sefialado por Balaguer
para continuar su obra. Una publicidad en la etapa de las
primarias internas del PRSC se proponia mostrarlo, re-
presentando la voz original de Balaguer, ungido de esa fun-
cién hereditaria.
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Luego, desde inicio de la campafia electoral en nom-
bre de su partido, todo el discurso ilusionista de Eduardo
Estrella se articul6 a partir de la imagen que, una vez en el
gobierno después del 16 de mayo, quien en realidad gober-
narfa no era ¢l sino Balaguer.

En su primer discurso importante como candidato, el
12 de octubre de 2003 en Santiago de los caballeros, afirmé
que iba a gobernar segiin la ensefianza de Balaguer:

«Que lo aseguren y se alegren todos los buenos domi-
nicanos que cifran sus esperanzas en la forma de hacer y go-
bernar que nos enseflara Joaquin Balaguer.

En ese mismo discurso, dedicaba la busqueda de la pre-
sidencia a la memotia de Balaguer:

«A la memoria de Joaquin Balaguet...vamos al poder a
gobernar en beneficio de todos».

En otro discurso importante en febrero de 2004 en Los
Llanos, Eduardo estrella expuso detalladamente sus ideas de
gobierno ante la poblacién, con el pensamiento puesto en el
pasado glorioso del gobierno de Balaguer, esforzandose en
dar a entender que quien hablaba, quien estaba en ese lugar
era Balaguer.

Estrella no pretendia ser Balaguer. Al buscar la presi-
dencia sélo pretendia pisar las huellas de las botas de su lider:

«Yo he venido a aspirar a la presidencia de la Reptiblica
y hacer (sic) presidente de la Republica, pero no pretendo
ponerme las botas de Joaquin Balaguer, esas botas no le sir-
ven a nadie. Yo lo que pretendo es ir pisando las huellas que
dejaron las botas de Joaquin Balaguer, porque soy de los re-
formistas que me sent (sic) orgullosos de Balaguer en vida y
me siento mas orgulloso, después que ha desaparecidon.

La situacién del pafs en 2004, en particular el costo de
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la vida elevado para la mayoria de la poblacion, tenia como
antecedentes bienhechores lo bien que se vivia en los tiem-
pos de Balaguer, algo que sus adversarios querfan hacer olvi-
dar al pueblo:

«que la gente se olvidara de lo que cuesta el gas. .. cues-
ta la luz, porque todo el mundo sabe que si Balaguer estuvie-
ra vivo eso no costara asi y por eso es que la gente dice que
cuando Balaguer se vivia mejop.

El tema de la deuda es uno de los caballos de batalla
del PRSC. Balaguer se presenta como el gran estadista que
desarroll6 el pafs y construy6 todo lo que existe —después
de Trujillo— sin endeudar al pais. Ese es el modelo que
Estrella se propone seguir: gobernar con pocas deudas o
sin deudas, reeditar una época de autarquia y prosperidad
para la nacion:

«cuando Balaguer dejé el gobierno se le debia a los ban-
cos nacionales 1,500 millones de pesos, el PLD, ese PLD que
esta ahi llevé la deuda a 6 mil millones de pesos y el PRD ya
lleva esa deuda por més de 2 mil millones, 8 veces lo que
debia Balaguen.

Estrella tratara de reeditar el bienestar y el progreso que
Balaguer llevé a Los Llanos, sin endeudamiento:

«Balaguer hizo las calles de aqui, hizo escuelas, pero lo
hacia sin cogetle un centavo a nadie».

«Cuando sea presidente yo voy a venir a Los Llanos a
construir y hacer como hacia Joaquin Balaguer.

Eduardo Estrella baso las expectativas de los votantes
en la continuacién de la obra de Balaguet, como él lo afirma,
haciendo de este concepto su tema de campana:

«por eso mi lema de campaiia es Para continuar la obra
de Balaguem.
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Asi, aquellos logros, aquellos tiempos en la continui-
dad que él encarnaba, fueron trasladados, en cada interven-
cion de Estrella a los problemas, a las dificultades de 2004,
dejando en la mente de la gente el espejismo de jqué tiem-
pos aquellos!, ¢quién no quisiera repetirlos?

Ese es el tono con el que el candidato del PRSC com-
pareci6 ante el pragmatico publico de empresarios en la Ca-
mara Americana de Comercio, intercalando las cosas del ayer
de Balaguer, en las cosas de hoy:

«Los tiempos actuales son dificiles, pero no por ser
dificiles los tiempos y abrumadoras las tareas, se acercan
en magnitud y desafio a las que hubo de enfrentar nues-
tro lider...»

«logros estos que permitieron al Doctor Joaquin
Balaguer...»

«No olvidemos que fue en 1989 durante la peniltima
administracion del Dr. Balaguer cuando se hizo posible el
ingreso del pais a los acuerdos de Lomé 10...»

Estrella llegé al extremo del mimetismo con respecto a
Balaguer, del que imitaba su pose de hombre frio, austero, su
voz, y su consigna. En cada situacién le bastaba recordat, to-
mar prestado y repetir, como cuando terminaba sus discursos,
para los cuales encontré innecesario elaborar una nueva con-
signa de despedida, conformandose con la tradicional del li-
der. Asf concluyé su discurso de cierre de campafia:

«Hoy precisamente vayanse tranquilos con Dios, este
dia que nuestro lider cumple 22 meses de muerto... diciendo
iA LA CARGA REFORMISTAS, A PASO DE VENCE-
DORES.

La figura resucitada de Balaguer puesta por delante
de la campana de Eduardo Estrella, con su glotia ya de-
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caida y sus ejecutorias de gobernante abultadas, falsea-
das o en todo caso destefiidas en la memoria colectiva
del pueblo actual, no basté para ilusionar al electorado. Y
Estrella, sin grandes antecedentes personales de gestion
gubernamental —salvo la de haber sido un secretario de
Obras Publicas de Balaguer y haber ocupado otra fun-
cién menor que nadie recordaba— no podia concitar en-
tusiasmo y forjar ilusiones por méritos propios.

Y sin embargo Estrella se esforzé lo mejor que pudo,
dada su inexperiencia, por complacer en todo al electorado
respondiendo a cada necesidad con una propuesta de solu-
cién, contrario a Leonel Fernandez e Hipolito Mejia. Fue el
candidato que acumulé mayor nimero de enunciados pro-
pios de un discurso ilusionista. Las promesas-ilusiones abar-
caban cada area de las necesidades sociales del momento,
como se detalla a continuacion:

Alimentacion Finanzas Empleo Vivienda Educacién
Bajat el costo de la | Bajar la prima del | Combatir el gran Plan de viviendas en el | Atencién especial a
vida. délar desempleo campo, las ciudades y | la educacién que

los barrios. estd descuidada
Bajar la leche Bajar los Empleo para la
impuestos juventud Viviendas para los Terminar biblioteca
Bajar el pollo maestros de la UASD
Bajar la tasa de Financiar la pequefia y
Bajat la comida interés la mediana empresa | Viviendas para las Construir extension
en sentido general enfermeras delaUASDenla
Financiar el sector parte otiental de
agropecuatio Viviendas para todas | Santo Domingo
las clases necesitadas
Proyecto de nuevos Construit extensién
empleos: descontar Viviendas para los en Bonao
tres meses de obreros y obreras de
impuestos a las zonas francas Construir extension
empresas. en San Juan de la
Maguana
Terminar la
extensién de
Santiago de los
Caballeros
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Salud

Corrupcion

Patria

Valores

Gobernabilidad

Atencion especial a
la salud publica

Salud de la nifiez

Proteccion de los
envejecientes

Gobertnar con las
manos limpias

No permitir actos
de cotrupcion

Exigir a los
funcionarios
declaraciones de
bienes

Auditorias a sus

Preservar el

emblema del escudo

nacional

Preservar la libertad
en Repiblica
Dominicana

Aseguramos la

paz, la honradez,

el trabajo, la
sensatez, la
concordia, la
atmonia, la

decencia del pafs.

Aseguramos la
gobernabilidad

Queremos la
concertacion de
todos los
dominicanos

Queremos la
gobernabilidad de
la Republica
Dominicana

cuentas personales
Hacer un plan de
desarrollo nacional
con todas las
fuerzas politicas
con todos los
sectotes de lavida
nacional

A pesar de tantas propuestas Estrella no calé en el
electorado. Sus discursos carecian del fuego y la conviccion
que dan la experiencia, el crédito como gobernante o el
carisma del lider.

Un prontuario tan detallado de oferta de soluciones no era
cteible, siendo ese candidato un eco de Balaguer, sélo el que pisa
las huellas de las botas del caudillo fundacional. Lejos de ser
apreciadas por la concrecién y el detalle —algo de que carecian
las propuestas de Leonel Fernandez— sus ofertas electorales se
volvieron sospechosas vy risibles a los ojos de la poblacion.

Todos sus discursos sonaban a palabras huecas. Ni si-
quiera adquirieron el poder de las «palabras vacias» de los
caudillos miméticos, alternativas que sustituyeron a los fun-
dacionales, en palabras de Hugo Calello y Susana Newhaus,
para referirse a esa nueva clase de politicos en América Lati-
na que constituye la contemporaneidad de lideres como Car-
los Menem en Argentina, Hugo Chavez en Venezuela, y Leo-
nel Fernandez en Republica Dominicana.
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La situacion de Hipdlito Mejia en la campafia electoral
de 2004 era la mas dificil de los tres candidatos principales
para fotjar ilusiones en el pueblo. Su discurso ilusionista cho-
caba con dos escollos invencibles: la crisis econémica y la
reeleccion.

Siendo el Presidente de la Republica, tenia una respon-
sabilidad directa, independientemente de las justificaciones,
en la insatisfaccién de las necesidades, las esperanzas y los
suefios de los dominicanos. Es innegable que el nivel de vida
se deterior6 sensiblemente durante su gestion.

Fl tema de la crisis acapar6 su propio discurso. Si la
crisis era la «palabra magica», como sostiene la periodista Al-
tagracia Salazar, Mejia se vefa como el mago que tratd de
conjurar el espiritu de ese mal y no pudo dominarlo, hasta el
punto que, como afirma esa periodista, €l era el que mas
hablaba de la crisis: '

«Todos coincidieron en que la palabra crisis era magica.
Claro est4 para quien resultaba mas dificil de abordar era para
quien por estar en el gobierno se consideraba responsable de
ella. Irénicamente fue precisamente la gente del gobierno
quien en interés de la reeleccion hablé con mis claridad so-
bre la situacién econémica del pais. El problema, para ellos,
es que pocos podian creerle. Hablando en un lenguaje llano
el gobierno y sus técnicos no pudieron convencer a nadie de
que lo peor habia pasado. Con la inflacién acumulada en el
primer trimestre cercana al 20% no hubo forma de decir que
se habia estancado a partir de ahi. Los estrategas de campafia
del PRD tampoco encontraron un concepto valido para en-
frentar la palabra crisis. Insistimos en la palabra concepto
porque al hablar desde la dptica de la television cualquier otra
resulta inadecuada. El slogan ‘para los buenos tiempos’ nece-
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sitaba de un pie de amigo que fue ‘una oportunidad’ y es
evidente que se la negaron. En el lenguaje audiovisual no
existe una imagen para ninguna de las dos cosas sobre todo
si se habla en tiempo verbal futuro» @,

La ilusién que Mejfa buscaba sembrar en la poblacién
se decia en un lenguaje excusatorio: liberarse de la responsa-
bilidad de la crisis achacindosela a ottos y a circunstancias
incontrolables.

En cada discurso repetia lo mismo que compendiaba al
inicio de su discurso ante la Camara Americana de Comet-
cio: «la crisis que otros incubaron y que a nosotros nos ha
correspondido enfrentar con sacrificio y coraje.

Buscaba hacer creer lo que era imposible. Eso es ilusio-
nismo. No obstante, a partir de la consigna «Para los buenos
tiempos» se esforzo en articular una estrategia de seduccion,
utilizando los logros particulares y sectoriales de su gestion
para proyectarlos en el futuro.

Algunos de esos logros eran colocados en el escenatio
de la crisis como medidas salvadoras:

o El rescate de mas de 700 mil depositantes del BANIN-
TER, amenazados de perder sus bienes.

o La disminucién temporal de la tasa de cambio, luego de
ascender a alrededor de 55 pesos por ddlar, a las proxi-
midades de 40 por uno en su gobierno.

e La reduccién del déficit del sector publico a la mitad.

Pero eran logros que se le escapaban de las manos, en-
vueltos en el torbellino de la crisis macroeconémica y finan-

@ Altagracia Salazar, Op. Cit.
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ciera que nunca pudo controlar. Y sobre la base de esos
logros movedizos, vendia al electorado la primera gran ilu-
sién de hacer posible en los proximos 4 afios lo que no
hizo en los 4 afios que se le agotaban: el control de la tasa
de cambio y la reduccién de los precios:

«Nuestro primer deber es devolver el poder adquisitivo
a nuestra moneda: que el dinero rinda, que los precios bajen
y luego se estabilicen, que se acabe de una vez, la incertidum-
bre en que nos sumi6 la crisis bancaria incubada por otros»
(Discurso en la Cimara Americana de Cometcio).

Era el lenguaje del deseo, que es el mismo de la espe-
ranza, los suefios, y la ilusién. El retorno del poder adqui-
sitivo de la moneda era el grito mayor de la poblacion.
Entre tanto, se imponian en la campafia algunas promesas
mias tangibles que, desde su condicién de jefe de la admi-
nistraciéon publica, Hipolito Mejia podia hacer espejear ante
el electorado.

En ese sentido, el mayor trabajo del discurso ilusio-
nista de ese candidato se articul6 en torno a los pobres,
asumiendo, repentinamente, una posiciéon opuesta a los sec-
tores pudientes y 2 la clase media, en una postura electora-
lista que buscaba atraer al electorado con medidas asisten-
cialistas, «para los buenos tiempos, tal como proponia en
ese mismo discurso:

«Por eso presentaremos al Congreso Nacional duran-
te el mes de julio, un proyecto de Ley de Reforma Tributa-
ria y un conjunto de medidas dirigidas a racionalizar el gas-
to publico.

Medidas que acotdaremos con las instituciones intet-
nacionales de financiamiento, pero garantizando, en todo
momento, que no se reduzcan los subsidios a los mas po-
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bres del pafs. Los programas que estan dirigidos a mejorat
las condiciones de vida de las familias mas pobres y necesi-
tadas del pais, no estaran sujetos a tecortes.

Algunos sectores privilegiados del pais han menospre-
ciado ese marcado enfoque social de nuestro gobierno. Como
también menosprecian la gran deuda social que atn tenemos
pendiente, con cientos de miles de familias que viven en la
pobreza y la marginalidad.

A esos sectores quiero decirles, que si hoy disfrutamos
de una paz social, en medio de la mayor crisis econémica y
financiera registrada en nuestra historia reciente, es precisa-
mente porque este gobierno nunca ha descuidado su respon-
sabilidad con los pobres».

Era una actitud populista que le lucia mal, dada su con-
dicién de empresario y sus antecedentes politicos e ideold-
gicos nada relacionados con las reivindicaciones sociales de-
fendidas por las izquierdas y los movimientos de masa. Lo
que Mejia no entendi6 fue que la pobreza habia cambiado
de duefio durante su gobierno, y que toda la poblacién, in-
cluyendo a diversos sectores antes pudientes, hubiesen que-
rido también ilusionarse aun sea con el «subsidio a los mas
pobres».

Por lo tanto, los pobres a los cuales ¢l se dirigia a partir
del «marcado enfoque social» de su candidatura era la mino-
ria del pafs. Los mismos que él favorecié durante su gobier-
no y a los que, junto a la clientela de militantes y empleados
publicos, iban orientadas las promesas concretas de su cam-
pafia electoral. '

A lo mismo de lo mismo se limitaba la ilusién que
buscaba suscitar Hipdlito Mejia en el electorado de «los mas
pobres» en el discurso de cierre de campafia, como se obset-
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va en el siguiente prontuario de promesas para los préxi-
mos cuatro afios, precedidas de las realizaciones del gobier-
no que conclufa:

Realizaciones Promesas

- Hemos entregado 180 mil titu- | . T es aseguro a ustedes que préxi-

los de propiedad. mamente ya sea este aflo o el otro
- Hemos ofertado 380 mil solu- | vamos a seguir entregando.-

ciones habitacionales. Los préximos 4 afios vamos a re-
- 300 pesos damos a las madres partir 400 mil.

que sus hijos van a la escuela.- | - Vamos a aumentar a 500 y en vez

Subsidio al arroz. de 100 mil vamos a aumentarlo a
- (No hubo aumento salarial). 500 mil madres.

- Estamos arreglando las cafiadas | _ Mantendremos el subsidio del
de la capital. Guajimia es una | arroz a través del INESPRE.
realidad. - Oferté un aumento salarial de un

30 por ciento y a los seis meses au-
mentaremos de nuevo.

- A las empresas bajaré el pago de los
impuestos de 25 a 10 por ciento.

- Vamos a construit una extension de
la UASD del tamafio del estadio.

- Construiremos ademds de esa ca-
fiada 3 mil viviendas al lado de esa
avenida, ya los cuartos estan aqui
y comenzaré los proximos dias. -

Mejia exponia esas y otras promesas de campafia dan-
do a entender que ya eran realizaciones, en forma de anuncio
como de buenas nuevas, tal como lo hizo en el discurso ante
la Camara Americana de Comercio:

«Anuncio al pais que en la reforma tributaria que ejecu-
taremos, la tasa del impuesto sobre la renta para las personas
fisicas sera reducida del 25% al 15%o».
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«Anuncio al pafs, que una vez entre en vigencia la re-
forma fiscal, aumentaremos el salatio de todos los trabaja-
dores en un 30%».

«Quiero anunciar al pafs que hemos iniciado los con-
tactos con la firma de Giuliani Partners. .. para la prevencién
del crimen...»

A pesar de esas estratagemas en el plano del discurso y
del malabarismo real, efectivo, no sélo en las palabras sino en
el manejo de la situacién politica, la temporalidad —la rela-
cion pasado-presente-futuro— era una dimensién que obra-
ba en contra de Hipdlito Mejia. Su candidatura carecia de
historia, su gestién presente carecia de hacer significativo y
sus promesas de un porvenir consistente,

Del pasado sélo afloraba la imagen mitica de Pefia
Gomez y de un PRD legendatio. Pero, nada en relacién con
una gestion gubernamental exitosa podia set recuperado ante
la crisis que tenfa lugar en su propio gobierno. Ademas, todo
lo que de atractivo tuviera su pasado, incluyendo su imagen
exitosa de Secretario de Estado de Agricultura, incluyendo
su fama de gerente como empresario agricola, todo eso él lo
quem, lo agotd en la campafia de 2000, incluyendo la ima-
gen de «hombre de palabra.

El presente de la crisis se erguia contra él. En el analisis
de la periodista Altagracia Salazar se destaca la imposibilidad
que tuvo la candidatura de Mejia, producto de la crisis, de
venderse ante el electorado como un horizonte atractivo, es-
peranzador, que se opusiera al presente negativo de «lo peon
y del 20 por ciento de la inflacién del costo de la vida. Y el
futuro, promovido en el eslogan «para los buenos tiempos,
no encontré un pie de amigo en el pasado y el presente. To-
dos los tiempos le fueron desfavorables.
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La reeleccién no era un escollo menor que la crisis.
Fue un obsticulo que oper6 ptimero a lo interno de su part-
tido, el PRD. Encontré una oposicién tan fuerte que todos
los precandidatos en las primarias de ese partido se declara-
ron antirreleccionistas, por tictica o por principio: Milagtos
Ortiz Bosch, Hatuey De Camps, Rafael Subervi Bonilla,
Emmanuel Esquea, Ramén Alburquerque, Rafael Abinader
y Polonio Pierret.

Finalmente, sélo Hatuey De Camps persistié resuelta-
mente en el antirreeleccionismo, haciendo una oposicion te-
naz a la campafia electoral de Hipdlito Mejia en nombte de
Pefia Gémez y los principios del PRD. Los demas precandi-
datos también mantuvieron una oposicién a la reeleccién de
Mejia, aunque sorda, pasiva, timida y cobarde. La convenien-
cia del momento, sobre todo en aquellos que ocupaban car-
go en el gobierno, los convirtié en ejército de retaguardia
contra la reeleccion, aunque algunos incluso fingieron poste-
riormente estar de acuerdo con Mejia y aliarsele en la campa-
fia electoral.

La desilusiéon que provocé Mejia al optar por la reelec-
cién para un segundo periodo de mandato fue mayor en toda
la sociedad dominicana. El desconcierto, la desesperacion, la
frustracién se apoderd de amplios sectores que vieron en ese
proposito la continuacién y el agravamiento de la crisis eco-
némica y social.

En ese petiodo de la reeleccién, Hipélito Mejia perdio
su atuendo principal, el que lucié lujosamente en la campaia
electoral de 2000 y que le permiti6é inaugurar su periodo de
gobierno 2000-2004, con la mejor prenda: su palabra.

Mejia hizo gala de ser un hombre de palabra, pero
destruy6 esa imagen cuando en innumerables ocasiones, re-
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gistradas en los medios de comunicacién, afirmé que no
iba a aspirar a un segundo periodo de gobierno. El anuncio
de que se lanzaba a la bisqueda de la reeleccion fue recibi-
do con indignacién, no sélo por el desafio al sentido co-
mun que esa accion representaba al ser visto como el cau-
sante de la crisis, sino también por las negativas experien-
cias que el reeleccionismo habia dejado en la politica y en la
sociedad dominicanas, al ser una practica recurrente de dic-
tadores y gobiernos antidemocriticos en el pais, cuyas se-
cuelas de violencia, abuso, corrupcién, etc., contra el pue-
blo atn estan por superarse.

Con esos elementos adversos de fondo, el discurso ilu-
sionista de Hipolito Mejia trafa muy pocas posibilidades para
el encantamiento. En el plano de la temporalidad la situacién
de Mejia era muy distinta a la del candidato del PLD y muy
parecida, pero con ingredientes diferentes, a la del PRSC,

Al término de la exposicién de los componentes de los
discursos ilusionistas de los tres principales candidatos en la
campana electoral de 2004, es preciso establecer compara-
ciones y extraer conclusiones acerca de la competencia y la
eficacia de esos discursos, en cuanto a la captacién de la vo-
luntad popular.

Leonel Fernandez tenfa el pasado a su favor, dado el
crédito de su pasada gestion 1996-2000. El presente fue su
aliadb, la crisis durante el gobierno del PRD. Y el futuro, se le
abrié como terreno fértil para sembrar promesas e ilusiones
en el electorado. Eduardo Estrella contaba también con un
pasado a su favor, pero no por créditos propios, y la ayuda
que le pudo dar la memoria de Balaguer no fue significativa.
El presente era también su aliado, pero lo desaproveché.
Careci6 de estrategias para liderar el tema de la crisis y, por
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tanto, el futuro prometido por él no pudo prender en el
electorado.

En el discurso ilusionista, es decir, el de las promesas
lanzadas en la campafia electoral para motivar a la gente y
seducirla para que depositen el voto a favor de un candidato,
se requieren determinadas competencias. Leonel Fernandez
demostré tener mas competencia que los demas candidatos:
despertd, fotj6 en la poblacién mayortes ilusiones.

El poder de ese discurso estuvo relacionado con dos
componentes que el candidato del PL.D control6 magistral-
mente: la imagen del nuevo lider y el manejo de los medios
de comunicacién de masas, en particular la television.

En el manejo de los medios masivos, el candidato del
PLD fue el que mostré més competencia. De Hipolito Mejia
afirma Altagracia Salazar:

«Fl presidente candidato Hipélito Mejia no era el me-
jor para los discursos televisados. Sus participaciones prepa-
radas con antelacién fueron editadas muy pobremente y con

saltos evidentesy. *%

El candidato del PRSC, Eduardo Estrella, no lo hizo
mejor en televisiéon. En el caso del candidato del PRSC se
siguieron una que otra de las reglas pero no le favorecieron
sus condiciones particulares para el discurso y para el manejo
de la televisién. Casi nunca pudo mirar de frente. La esceno-
grafia nunca le favoreci6 por la profusion de colotes.

En cuanto a Leonel Fernandez, éste candidato fue el
duefio del manejo de la television: Altagracia Salazar especi-
fica en qué consisti6 la competencia de ese candidato en el
uso de ese medio:

@9 Altagracia Salazar, Op.Cit.

187



«Dos aspectos de la campafia a través de la television
metecen destacarse: por un lado el uso del medio para comu-
nicar directamente una que otra informacién o propuestas y
por el otro la publicidad. En el primer caso y sin ningun tipo
de anilisis de contenido el candidato del PLD llevaba la de-
lantera. Es un conocedor del medio y sus presentaciones se
realizaron cumpliendo los mas minimos requisitos para lle-
nar su cometido:

1.- Una escenografia minima, evitando con ello cualquier
ruido al mensaje visual que se querfa enviar. Luces de
dos tonos, una bandera, un atril. Ropa correcta, traje
oscuro, camisa clara, cotbata sin brillo.

2.- Ttes tiros de camara, uno amplio y otros laterales y,

3.- Un manejo mis que profesional del teleprompter. El
televidente siempre estuvo en la mirada de su interlo-
cutom @

Mas alld del manejo de esos recursos que el marke-
ting politico sabe poner eficazmente a disposicion de los
candidatos, el tipo de liderazgo jugd un papel importante
en la seduccién del electorado. Hipdlito Mejia no pudo
inscribirse, Estrella tampoco, en la nueva imagen del cau-
dillo mimético.

Luego de la desaparicién de los caudillos fundaciona-
les, Bosch, Balaguer y Pefia Gémez, poseedores de la imagen
mitica de colocarse por encima de la masa-hijo, siendo pa-
dres-salvadores, y de un discurso ideoldgico y grandilocuen-
te, surge el caudillo mimético producto del vacio, cuyas ca-

2% Altagracia Salazar, Op. Cit.
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racteristicas se hacen mucho mds atractivas en los nuevos
tiempos. _

Se trata de un caudillo urbano que «se identifica con las
fantasias del imaginario neoliberal y se pliega a su discurso
hegeménicon, con «capacidad para travestirse de acuerdo a la
conveniencia de citcunstancias que les toca afrontam.

Ese es el tipo de caudillo que abraza la causa del libera-
lismo y la modernidad, como atuendos de seduccion, y cuya
imagen es trabajada por el marketing politico como la de «un
hombte comun, como un muchacho mas del café, del fatbol,
pero siempre mostrando que es el nimero uno, el més habil
con la pelota, el mas ripido en el retruécano, el que levanta
mas mujeres deseablesy. 9

En numerosos espots de television Leonel Fernindez
cultivé esa imagen del hombre sencillo, del muchacho de
bartio reuniéndose con motoconchistas, deportistas, grupos
de personas en un ambiente privado, familiar, a quienes co-
municaba de manera informal sus planes, sus ideas.

En esa imagen la television tuvo una influencia decisi-
va. El manejo de los medios de comunicacién es una de las
caracteristicas del caudillo mimético. Es, como afirman los
autores mencionados, quien mejor «maneja el slogan reduc-
tivo y banalizante de sus logros y los coloca en todos los
espacios mediaticos, sobre todo en aquellos que no son es-
pecificamente politicos. La frecuencia de participacion me-
diatica en programas de opinién, noticieros, reportajes in-
ducidos, etc., es una condiciéon para su permanencia como
caudillo emblematico. Su mensaje, su figura, su voz, deben
ser incorporados a la cotidianidad de la privacidad familiar.

@ Hugo Calello y Susan Newhaus, Op. Cit.
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La televisién es el medio ideal para mantenerlo incorpora-
do a la atencién flotante de los espacios sociales, grupales,
familiares, amistosos en los cuales se pueden gestar los con-
sensos o los disensos con respecto al poder en la moderna
sociedad de masas». @

Ningun medio en la actualidad es mas potente que la
television para crear ilusiones, esperanzas, fantasias a los elec-
tores. Leonel Fernandez, en su nueva funcién de caudillo
mimético utilizé ese medio a fondo. Sobre todo en una cam-
pana electoral que como afirma la periodista Altagracia Sala-
zat, se apoyo mas que en los mitines y las actividades calleje-
ras, en los medios de masa:

«En el pasado proceso no se realizaron las grandes acti-
vidades de masas mas alla de los mitines de cierte de campa-
fia y una que otra actividad regional. Fue claro que los candi-
datos escogieron los medios masivos de comunicacién espe-
cialmente los electronicos para expandir sus ideas y atacar a
sus contrincantes y decimos esto porque propuestas no hubo
0 quizas los estrategas de campaifia entendieron que en este
medio y en este momento no se necesitaban».®

En la estrategia «Forjar ilusiones» cabe sefialar que la
misma tenia —y aun tiene— validez en relaciéon con el conjun-
to de necesidades, esperanzas y suefios que los grupos foca-
les identificaron y que se enumeraron en las primeras partes
de este capitulo. Las necesidades sentidas y las aspiraciones
son partes importantes del mundo de la vida de la poblacion,
compartido con los candidatos, quienes las incluyeron en sus

discursos en base a un entendimiento, a un acuerdo general

27 Ihid.
® Altagracia Salazar, Op. Cit.
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acerca de que esos eran los temas de campafia que en el
momento se adecuaban a la situacién de crisis.

Las promesas de los candidatos reflejaban las expecta-
tivas del electorado. Las ilusiones generadas en los discursos
cubrian el ideal del momento en la sociedad entera, y en par-
ticular en los sectores mas necesitados de cambio. Era un
cambio de caricter social y econémico orientado al rescate y
a la mejoria de los niveles de vida de la poblacién, que duran-
te el gobierno de Hipolito Mejia se habian deteriorado en
forma muy marcada.

El candidato que produjo el discurso ilusionista mas
eficaz fue Leonel Fernandez. El encarnaba el cambio reque-
rido por la poblacion, tanto por las promesas avanzadas como
por su estilo de liderazgo. El concepto de progreso, la ima-
gen de un presidente exitoso en su gestién de gobierno ante-
riot, con competencia discursiva a todas luces superiores a
las de sus adversarios, se proyectaron en el panorama de la
crisis como las grandes soluciones que el futuro inmediato
regalaba al pueblo dominicano.

5. El resultado: desilusiones

Alo largo de la campafia electoral de 2004 los candida-
tos se referian a dos componentes del mundo de la vida: el
de la realidad y el de los suefios. Ambos coexisten en la
conjuncién de las necesidades postuladas y las esperanzas
reclamadas. El pueblo dominicano estd compuesto por una
poblacién de excluidos (necesidades), que pugna por la in-
clusién (demandas, esperanzas, suefios realizados). Al obser-
var los resultados del proceso democratico en el pais a la luz
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de las investigaciones y apreciaciones de soci6logos y poli-
tologos se destaca el hecho que la exclusion es la tendencia
dominante en ese proceso.

El sociélogo Marcos Villaman caracteriza la democra-
cia dominicana, antes y después de las elecciones de 2004 en
su estudio «El rol de los sectores sociales y desafios de la
democracia dominicana», por «os deseos democriticos del
pueblo», «setios y largos desafios sociales», «la exclusién so-
cia» y por mantener a la mayoria del pueblo dominicano en
condicién de «poblacién sobrante», con respecto a los bene-
ficios sociales y econémicos.

Afirma el socidlogo, luego de ponderar los deseos de
democracia de la poblacién:

«el principal desafio que se presenta en la democracia
dominicana es: LA INCLUSION. Y esto asi porque es la
EXCLUSION SOCIAL el principal problema de la pobla-
ci6n dominicana, caribefia y latinoamericana.

Por exclusién estamos entendiendo una situacién es-
tructural en la cual las mayorfas nacionales aparecen como
una POBLACION SOBRANTE con respecto a la capaci-
dad de integracion del aparato productivo formal producien-
do en esta poblacién la realidad-sensacién de setr o estar
EXPULSADOS de los beneficios de la modernizacién».®)

Desde ese punto de vista es inapropiado pensar que
las necesidades sentidas en torno a las cuales funciona la
estrategia de los candidatos de «Forjar ilusiones» en la gen-
te, datan de la situacién de crisis que se presentd en el go-
bierno de Hipélito Mejia durante el cuatrienio 2000-2004.

?» Marcos Villaman, «El rol de los sectores sociales y desafios de la demo-
cracia dominicana». Ponencia en el panel Estatus del pueblo en la demo-
cracia dominicana, INTEC, 2004.
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Las necesidades y las demandas son antiguas. Los antece-
dentes de la crisis del periodo 2000-2004 son importantes
para evaluar desde cudndo la poblacién ha venido acumu-
lando frustracién y hasta qué punto la estrategia de forjar
ilusiones se apoya en un pasado de ansias, busquedas, lu-
chas esperanzas. Todo eso constituye el imaginario que fun-
damenta la ilusién, compuesto de necesidades basicas, es-
peranzas y suefios.

El socilogo Césat Pérez expone detalladamente la cro-
nologia de las necesidades y de los esfuerzos de los sectores
populares por lograr reivindicaciones basicas, en su estu-
dio: «Las demandas de los sectores populares en los ulti-
mos 20 afios». ¥

Sintetizamos los puntos esenciales de la exposicion de
César Pérez. Destaca ese autor:

Asios 80: las demandas se tealizaban a través de los sin-
dicatos: AMD, ADP, SITRACODE, telefénicos, portuatios.
A mediados de esa década: irrupcién de los movimientos
populares utbanos o sociales:
- COPADEBA
- CUP
- FALPO
Colectivo de organizaciones populares
Tipos de demanda:

Salario

Rebaja de precios de los principales alimentos

80 César Pérez, Las demandas de los sectores populares». Ponencia en el
seminario Estatus del pueblo en la democracia dominicana, Hotel Santo
Domingo, 2005.
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Arreglo de calles
Mejoria del transporte
Agua potable
Energia eléctrica
Ruptura con el FMI
Presupuesto UASD
Rebaja de gasolina
Reposicion trabajadores cancelados
Periodo 1991-2000
La violencia y la droga introducen demandas nuevas:
lucha por los espacios.
Se lucha por la creaciéon de los espacios de participa-
cion y de desahogo.
Se amplia el movimiento de la sociedad civil con la
creacion de nuevas organizaciones comunitarias, em-
presariales, vecinales, civicas, corporativas, etc.
2000-2005 Nuevas demandas:
Desarrollo barrial
Participacién en los procesos electorales
Descentralizacién
Reduccion de la pobreza
Demanda de justicia

César Pérez, al plantear la relacién entre los partidos

politicos y la poblacién a partir de esas demandas, sostiene la
idea de que: a mayor popularidad de los partidos, mayores
demandas de la poblacién, mayores insatisfacciones y mayor
costo politico.

En ese sentido:

1) El partido mas popular, partido que generdé mayor

demanda de la poblacién fue el PRD, el cual pagd
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su popularidad con las derrotas, luego de estar en
el poder.

2) Ante la insatisfaccion surge la popularidad de los par-
tidos menos populares, pero que prometen y crean
nuevas expectativas, como el PLD.

El caricter ilusionista de los discursos de campafia sale
a flote cuando se piensa en el pasado, en el presente y el
futuro de esas demandas, las cuales son sucesivamente insa-
tisfechas por los candidatos y los partidos, como se observa
en el trabajo de César Pétez, pues las demandas de esos mo-
vimientos sociales se tradujeron en protestas del pueblo y en
represiones pot parte de los aparatos del Estado.

Abordando ese mismo tema de las demandas sociales, la
soci6loga Tahira Vargas presenta una cronologfa de la relacion
entre gestién y demandas en los perfodos 1996-2000 y 2000-
2004 a partir de la cual se establece, como lo establece César
Pérez, que las demandas de la poblacién permanecieron insa-
tisfechas en los dos petiodos de gobierno, cambiando solo de
tipo de énfasis, pero generando, por igual, conflictos sociales.

En su trabajo «Poblacién y gestién gubernamental des-
de las demandas sociales» @V la autora especifica las deman-
das registradas en la ptensa escrita provenientes de las princi-
pales provincias y del Distrito Nacional:

Periodo 1996-2000
- mas demandas de la regiéon Suroeste

4D Tahira Vargas, Poblacion y gestién gubernamental desde las demandas
sociales». Ponencia en el panel Estatus del pueblo en la democracia
dominicana, INTEC, 2004.
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- mayores demandas en obras fisicas
- agua potable y medio ambiente

Periodo 2000-2004

- mas demandas en la regién del Cibao
- las demandas son econémicas

- salud, electricidad, politica urbana

Ambos periodos

- demandas igualmente importantes: educacion, justicia,
agropecuaria, seguridad ciudadana

- las demandas insatisfechas se convierten en pro-
testas sociales; las protestas territoriales fueron
las mas explosivas y atravesaron todas las areas
de gestion.

Tahira Vargas concluye el balance de los dos periodos
de gobierno, afirmando: «lL.a democracia social es muy débil
en Republica Dominicana»

A esa misma conclusién llega el politélogo Rafael Tori-
bio al hacer un balance de la democracia en Reptblica Domi-
nicana en su trabajo: «Procesos electorales y expectativas de
cambio para el pueblon.

Destaca Toribio:

- RD tiene la mejor posicion en América Latina en los
procesos electorales desde 1996: 1 enuna escalade 0 a
1, segiin informe del PNUD sobre la democracia en
América Latina

- Se superaron los fraudes y las irregularidades de los
petiodos 1966-78 y 1990-94.
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- En lo electoral estamos bastante bien, debemos pre-
servar lo que tenemos, mejorar nuestra democracia
electoral, pero ampliarla a lo civil y lo social.

- Se percibe un descontento con la politica y con los
politicos que es motivo de preocupacion.

- Junto a la dimensién electoral (elegir las autoridades)
la democracia tiene la dimensién civil (libertades y de-
rechos de los ciudadanos) y la dimensién social (bien-
estar).

Reafirmando la necesidad de ptreservar y mejorar la
democracia electoral, Toribio sefiala el déficit de las otras
dimensiones de la democracia en el pais al decir:

«Con todo lo importante que es la democracia electo-
ral, si no se sustituye al elector por el ciudadano y se amplia
el contenido de la democracia, para que sea de ciudadania,
la democracia no tiene asegurada su permanencia porque
hasta la electoral dejara de tener sentido. Una democracia
ineficiente (que no resuelve los problemas) produce el des-
encanto, la apatia, la abstencion, que es la situacién previa
al triunfo del populismo y el aventurerismo en politica». ©?

Las diversas afirmaciones de los investigadores de las
ciencias sociales antes citados apuntan a destacar el itinera-
rio de los discursos ilusionistas en los petiodos electorales:
de las promesas-ilusiones desmedidas a las demandas insa-
tisfechas y las desilusiones del pueblo. Esa-es una situacion
de desfase entre los discursos ilusionistas de los politicos y
la realidad social del pais. El tetreno en el que esos discursos

62 Rafael Toribio, «Procesos electorales y expectativas de cambio». Ponen-
cia en el panel Estatus del pueblo en la democracia dominicana, INTEC,
2004.
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tuncionan y se validan es el de la democracia electoral, es-
pacio de las promesas y las ilusiones.

Pero en el terreno de la democracia social esos discur-
sos son improductivos. No aportan soluciones reales a la ciu-
dadania, la cual padece las mismas necesidades basicas, senti-
das, y tiene los mismos suefios y esperanzas desde la inaugu-
racion del proceso democratico en 1961.

Esa ausencia de una democracia social y una democra-
cia ciudadana ha dado pie, en este mismo afio 2005, a que
Republica Dominicana sea declarada por instituciones intet-
nacionales como un Estado fallido. Esa calificacién indigna a
los dominicanos, pero nadie discute la situacién que le da
origen: «el sistema mas comun de fracaso del Estado entre
los analizados es el desarrollo desigual, afiadido con el alto
indice de pobreza y de injusticia..»

Ese calificativo de «Estado fallido» aplicado a Republi-
ca Dominicana es discutible, es tal vez excesivo. Pero el ba-
lance de la democracia a un afio de las elecciones de 2004 es
el dato mas revelador de que toda la campafia electoral fue
una gran maquina de forjar ilusiones en la poblacién. La de-
mocracia resultante es una «democracia fallida», calificativo
mas aceptable que el de «Estado fallido» por el periodista
Ubi Rivas para describir el Estado dominicano

Afirma Ubi Rivas:

«Democracia fallida si lo somos cuando detectamos
conforme denunci6 en HOY el 16 de junio ultimo el super-
intendente de Bancos, Rafael Camilo, que el 4.4% de los clien-
tes bancarios perciben el 85% de los préstamos, contra el
95% de la clientela que sélo absorbe el 4%.

Democtracia fallida cuando petcibimos que el ditector
de Impuestos Internos, Rafael Hernindez, se opone a la su-
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gerencia del CONEP de variar el 13% del recargo cambia-
tio para derivarlo al 8% de la canasta basica.

En esas solas dos referencias advertimos que en mane-
ra alguna la democracia puede funcionar con esos parime-
tros y esa visién miope de los condicionamientos sociales, y
lo que realmente interactiia aqui no es una democracia, sino
una embudocracia y una aristocracia del dineron. ¥

Las conclusiones del periodista y de los inveStigadores
sociales reflejan un acuerdo general entre los ciudadanos y
un desacuerdo con los politicos: la democracia no funciona,
salvo en las elecciones. Y ahi es una forjadora de ilusiones.

En ese sentido, la mas reciente encuesta Demos, publi-
cada en mayo de 2005, destaca el caracter infuncional de esa
democracia a pesar de que el pueblo manifiesta su preferen-
cia por ese tipo de sistema de gobierno:

«Se revela una situacién de cierta vulnerabilidad del
apoyo a la democracia ya que existe un alto apoyo general o
difuso a la democracia como sistema de gobierno pero una
insatisfaccién o bajo apoyo especifica al funcionamiento
de la democracia en la prictica. La preferencia por el siste-
ma de gobierno democratico es mayoritaria, pero hay una
alta insatisfaccién con la manera en que la democracia fun-
ciona en el pais: el 78.5% esta insatisfecho y solamente un

escaso 19% declara estar satisfecho»®®

3% Ubi Rivas: «Estado fallido», periédico HOY, 12 de julio de 2005. p.12

34 Ramonina Brea, Isis Duarte, Mitchell Seligson: “La democracia vulnera-
ble: Insatisfaccién y desconfianza (1994-2004)", Santo Domingo, Pontifi-
cia Universidad Catdlica Madre y Maestra, 2005. p.11
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VI
El uso del habla popular

1. De Juan Bosch en adelante

Lo culto se mezcla con lo popular en la comunicacion
cotidiana, en la literatura, en la oratoria. Sin embargo, existe
un uso de las expresiones que identifican la forma de hablar
del pueblo llano en los regimenes democraticos, el cual esta
relacionado con la necesidad de cautivar la simpatia politica
y obtener el voto en las elecciones. Esa préctica es frecuente
en una modalidad especifica de controlar la voluntad popu-
lar: el populismo.

Desde los afios 60 en Reputiblica Dominicana el discur-
so politico trill6 el camino del habla popular. La oratotia po-
litica experiment6 un cambio brusco en el pais. Diversos au-
tores entre los que se destacan Andrés L. Mateo y Diogenes
Céspedes se han referido a la oratoria anterior, la trujillista.
Era una jerga de caricter ritual y ornamental dirigida sola-
mente a afirmar, en forma real o simulada, una identidad con
Trujillo y sus cortesanos.

La oratoria de la época democratica que se inicié en
1961 era, en cambio, de carcter comunicativo y argumenta-
tivo, a veces doctrinal, pero siempte publicitaria y seductora.
Tenia como destinatatio al pueblo.
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El camino de la presencia de lo popular en el discurso
politico desde 1961 hasta 2004, principalmente en sus expre-
siones lingtisticas, es el tema que se desarrolla en el trabajo
«El habla popular en el discurso politico». En ese estudio se
compendian los usos del habla popular en los discursos elec-
torales de Bosch, Balaguer, Pefia Gémez, Leonel Fernandez
en 1996 e Hipolito Mejia.

Para mejor comprender el valor cultural de la estrategia
Uso del habla popular y su eficacia en la campafia politica de
2004, es preciso resaltar los hitos discursivos que le sirven de
antecedente en la oratoria de los mencionados lideres politi-
cos. Se mencionaran solamente ejemplos de la imagen popu-
lar en las expresiones lingiiisticas, extraidas del referido estu-
dio, «El habla popular en el discurso politicon.

Autor Obra Expresiones

Juan Bosch Discursos politicos 1961-| «Aqui hemos llegado al hueso
1966. Santo Domingo. | del asunto, al nudo de la soga».
Editora Cortipio, 1998. | «Trujillo fue despachado para
los infiernos».

«Porque ese bendito Consejo
de Estado».

«Comer caliente tres veces al dia»
«Hombres de trabajon.

«Un pedacito de tierran.
«Coger los cosechitos».
«Comerse tres platanos con un
pedazo de arenque».
«Levantar un conuquito».
«Una cosa piensa el burro y
otra el que lo esta aparejandon.
«Los civicos estan echindole
lefia al fuegon.

«El1 PRD no es una masa de

pavosy.
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Autor

Obra

Expresiones

«El pollito rompe el cascaron
en una noche, al otro dia estd
comiendo, y escarbando y bus-
cando comida, y cuando el
duefio de la gallina viene a dar-
se cuenta, y la gallinita también
viene a datse cuenta, ese polli-
to se ha convertido en un se-
fior gallo, ripidamente. Y ese
es el caso nuestron.

Las palabras «tutumpote» e
«hijo de Machepa», son los
ejemplos arquetipicos del ha-
bla popular en el discurso po-
litico de la época. Fueron re-
cogidas por Juan Bosch del
acervo popular y actualizadas
como categotias del discurso
social en los conflictos de la
época.

«Vi desde muy chiquitico esos
abusos».

«Conoci desde muy chiquitico
los sufrimientos y las esperan-
zas de la gente».

«Los tutumpotes que aumen-
tan y aumentan esos sufrimien-
tos con la explotacién».

Joaquin
Balaguer

La vog del capitolio, Es-
pafia. Industrias Gra-

ficas, Manuel Pareja,
1984.

«El patriotismo no es verbo-
rrean.

«Se llenan la boca de viento y
de basura».

«El partido se mantiene en pie
de luchay.

«Palo si bogas y palo si no bo-
gas».
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Autor

Obra

Expresiones

«La oposicién eleva el grito
al cielow.

«Hay en esta manifestacion
tres pancartas con letreros
que resumen toda la obra del
Gobierno. Uno dice «tierra
para trabajam. Otro dice «Luz
para la seccién del Cabao» y
otro dice «una escuela y un
liceo oficializados».

«Luz para el Cabao y una es-
cuela. Piden dos veces la luz».
«...s6lo podria aplicarse a los
viveres, principalmente a los
platanos, la yuca, la batata, el
2jo, la cebolla, el arroz, las ha-
bichuelas, etc.»

«Ganar el pan numerosos pa-
dres de familia».

«Son por lo menos 450 mil
bocas las que sostiene la in-
dustria de la construccién».
«Los opositores del régimen
actual callan ex profeso que
el Gobierno hace llegar sema-
nalmente, muchos articulos
de primera necesidad, tales
como el arroz, el aceite, las
habichuelas y la carne, a pre-
cios que se pueden calificar
de infimosy.

José Francisco
Peiia Gémez

Mis dltimos discursos,
Santo Domingo, Stan-
ley Graficas y Asocia-
dos, 2001.

«En pocas semanas la frial-
dad de hoy se transformara
en un incendio de emociones
y el gran partido del jacho
prendio les ofrecerd una nue-
va leccion a sus enemigosy.
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Autor

Obra

Expresiones

«El PRD cuenta con la mas
grande y sélida maquinaria po-
litica partidista...»

«que poco a poco, la formida-
ble maquinaria del PRD calen-
tard sus mototes y su marcha
hacia la victoria ird ganando ve-
locidad hasta alcanzar el des-
plazamiento de un meteoro.

Leonel
Fernandez

Temas de Campara,
Santo Domingo, Alfa
y Omega, 1997.

«Algunas veces, mi madre,
dofia Yolanda Reyna, preocu-
pada con el hecho de que tal
vez su hijo no pueda satisfacer
tantas expectativas y quede mal
ante el juicio siempre inexora-
ble de la histotia, aprovecha las
sombras de la oscuridad, pro-
vocada por los apagones para,
en unos didlogos informales
preguntarme:

—Leonel, mi hijo, ¢y td crees
que puedes enfrentarte a tan-
tos problemas y resolverlos?
Mi respuesta siempre ha sido
invariable. Le digo:

—Mam, si fuera yo solo, no, no
podtia resolver tantos proble-
mas. Pero afortunadamente
cuento con el apoyo del Partido
de la Liberaciéon Dominicana.
«Finalmente, para que se en-
tienda un poco lo que es el
drama nacional dominicano,
hace poco en la segunda plan-
ta del Palacio nacional un ex
Presidente de la Cimara de
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Autor

Obra

Expresiones

Diputados y ex senador a
quien llaman por el popular
apodo de «Puticoy, se en-
contré con un subsecreta-
rio de Agricultura a quien
identifican con el nombre
de «Pico de Orow, y sin me-
diar palabras «Putico» y
«Pico de Oro» en pleno Pa-
lacio Nacional, a escasa dis-
tancia de la oficina del Pre-
sidente de la Republica, se
fajaron a los pufios, mordi-
das y arafiazos y los perio-
distas que cubrian el inci-
dente llegaron a la siguien-
te conclusién: En la esqui-
na de la segunda Planta del
palacio Nacional, ese lugar
debe ser identificado como
la Duarte con Paris o la Es-
quina Caliente. Si les he con-
tado todo esto es para que us-
tedes tengan una idea del des-
orden que actualmente es el
Estado dominicanon.

«Son esas incoherencias de
accién y pensamiento las que
convertiran al doctor Pefia
Goémez y al Acuerdo de San-
to Domingo, en un Pushing
Bag del Partido de la Libera-
cién Dominicana en el proxi-
mo torneo electoral, ya que
de continuar por ese camino
ni siquiera podra ser consi-
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Autor Obra Expresiones

derado para subir al rng y ser
derrotado en el primer roundy.

Hipolito Manuel Matos Moque- «Agarrar por el pichirriy.
Mejia te. E/ habla cologuial de | «Guinea tuertar.
Hipdlito Mejia. Estudio | «Palo de Guayacan».
de un idiolecto. Instituto | «En la calle al medio».
Tecnolégico de Santo | «Comesolosy.
Domingo, Santo Do- «Gurabo-Harvard»
mingo, 2003 «Tumbapolvon.
«Juaniquito Trucupey»
«Chaucha»

«Ceba»

«Baboso»

«Azaroso»

El uso del habla popular en esos lideres politicos tiene
en cada uno modos y caracteristicas diferentes. Pero en gene-
ral es una manifestacion que adquiere la forma del vocabula-
rio llano de la ciudad o del campo, de los nombres de los
productos de la canasta familiar, del estilo coloquial propio
del habla espontinea e informal. No faltan los giros y tonali-
dades rusticas, vulgares, malsonantes o insultantes, asi como
los dichos o frases hechas, clichés, etc., del deporte o de otras
areas. En esos usos se perfila una tendencia:

«Los discursos de los lideres politicos estudiados, po-
seen un repertorio eficaz de persuasion, elaborado en base a
la combinacién del habla culta y la popular. Lo culto esta por
encima de la imagen populat, salvo en Hipdlito Mejia, quien
representa un desplazamiento de las élites intelectuales en el
discurso politico dominante». @

3% Manuel Matos Moquete, «El habla popular en el discurso politicor, Santo
Domingo, Boletin n® 17 de la Academia Dominicana de la Lengua, 2003.
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A partir de las elecciones de 2000, con la llegada de
Hipélito Mejia al escenario del discurso politico, esa tenden-
cia se enfatiza, dando mayor espacio al habla popular en sus
manifestaciones mas plebeyas, como se muestra en la obra
del autor de esta investigacion E/ Habla Coloquial de Hipdlito
Mejia. Estudio de un idiolecto.

Una encuesta a estudiantes de INTEC se propuso in-
dagar, dentro del marco de esta investigacion, sus opiniones
en relacién con la tendencia al uso del habla popular en el
discurso politico, formulandoles la siguiente pregunta:

¢Consideran ustedes que la forma de hablar del pueblo
esta presente en los discursos de los politicos de hoy?

Todos los encuestados, 20 estudiantes, respondieron la
pregunta en forma afirmativa, pero con diferentes explica-
ciones. No sélo la opinién positiva, sino las argumentacio-
nes, son percepciones significativas de algunos j6venes de
hoy acerca del discurso politico.

En interés de dejar testimonio de esa vision, transcribi-
mos tres muestras de las respuestas:

«Claro que si. Las personas confian en quienes son como
ellos, les creen y comparten sus ideas. Se identifican con ellos
y aceptan con mas facilidad y seguridad sus proposiciones; y
esto es lo que los politicos quieren ganar, la confianza de
todos, que le crean y que las personas hagan lo que no quie-
ran hacer, pero lo hacen por la fe que tienen en ellos. Sus
lideres, las personas que supuestamente quieren lo mejor para
ellos. Porque aunque no son como ellos, los entienden pot-
que hablan su mismo idioma y sienten sus opresiones. Lo
que sabemos que no es cierto. Para esto usan estrategias. Una
de las estrategias mas sutiles ha sido el lenguaje. Utilizan tér-
minos conocidos empleados por la mayoria, buscando acet-
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carse, familiarizarse y lograr terreno para conseguir sus pro-
pios objetivosy.

«Puedo confirmar que en los Gltimos cuatro afos se ha
agudizado el uso de este tipo de manera de hablar y comuni-
car. Diversos motivos existen para este cambio, entre los cuales
puedo mencionar, la necesidad que detectaron los politicos
que la gente quiere candidatos que hablen de una manera en
que se pueda entender, que demuestren sentirse parte del
pueblo, que traten temas de interés para la poblacién, de
manera que sea para todos y todos podamos entender, pot-
que el pais es de todos, el presidente es de todos».

«S1 observamos el escenario politico actual y lo com-
paramos con el de hace 20 afios podemos ver que la clase
politica ya no es tan selectiva al momento de escoger a sus
representantes sino que efectivamente los candidatos a cual-
quier tipo de posicién politica ya no necesariamente tienen
que venir de grupos economicos ni de poder del pais, se
dan los casos de personas que podria decirse que tienen
una trayectoria politica amplia pero no relevante en el esce-
nario, estan tomando gran participacién en los partidos y
llegan incluso a dirigitles y crecen con la filosoffa que puede
ser aceptada o no que la masa popular es la que define los
votos, a mi entender creo que es asi, porque, bueno, si ana-
lizamos la Republica Dominicana hace varios afios tenia la
mayor poblacién en el campo pero ya es lo contrario, ahora
esa masa vive en la ciudad pero eso no ha querido decir que
esa masa tiene un mejor acceso a las facilidades del mundo
contemporaneo sino que sencillamente viven en las ciuda-
des quizas con las mismas necesidades, pero al mismo tiempo
algunos lograran introducirse en diferentes escenarios como
puede ser el politico, lo que conlleva a los cambios politicos
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que estd sufriendo el pais, este como efecto hace que el
politico o aspirante tenga un discurso meramente popular
dirigido principalmente a las masas».

Las apreciaciones de los jévenes acerca del discurso
politico en la actualidad apuntan a situaciones que se descri-
ben con estas expresiones:

o «.la poblacién quiere candidatos que hablen de ma-
nera que se pueda entender..»

* «.. la masa popular es la que define los votos... esto
como efecto hace que el politico tenga un discurso po-
pular dirigido principalmente a las masas.

« «las personas confian en quienes son como ellos... los
politicos quieren ganar la confianza... para esto usan
estrategias. Una de las estrategias mas sutiles ha sido el
lenguaje».

La estrategia en torno al lenguaje es eficaz porque la
gente es parte de ella; se incorpora a sus causas y sus efectos.
En ese sentido, se quiso saber cuiles eran las vivencias de la
gente en relacién con el uso del habla popular en la politica
y se propuso la siguiente pregunta a los grupos focales: ¢Re-
cuerdan algunas expresiones de los discursos de campafia?
¢De cuales candidatos?

La memoria colectiva guarda esas expresiones a través
del tiempo. Son un conjunto de palabras, giros, esléganes,
mensajes utilizados por los candidatos en las campanias elec-
torales. Muchas de esas expresiones corresponden al propio
pueblo, aunque prestadas a los candidatos, asumidas por és-
tos para invitar a los votantes a sumarse a sus proyectos par-
tidistas. Otras expresiones corresponden a los candidatos y a
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los partidos, que una vez consumidas y aprobadas por el
pueblo se inscriben en la estrategia de la seduccion.

Se presentan esas expresiones tal como fueron recos-
dadas, en dos columnas: estudiantes de la UASD vy lideres
comunitatios. En numetrosos casos apatecen con la identifi-
cacién, mediante siglas, del partido o el politico al que se
asoctan.

Estudiantes de la UASD

Lideres comunitarios

ePrimero la gente

s Aun falta mucho por hacer

*F que no” vamo” a queda’

* Come solo (H)

ePonte en fila

*Vuelve el presidente

oE'pa’fuera que van

oEpa’lante que vamos

eMe apagan el jacho (L)

*Quién te subi6 los huevos

sMiren mis manos, estan limpias (E)

*El pafs cogi6 fuego por las cuatro
esquinas (Pefia)

o Fello. Quiero ser presidente y voy
a ser presidente.

eIdem Con la ayuda de Dios y el
pueblo Dominicano, gobernaré para
todos sin olvidarme de los mios. (H)

» Balaguer. El camino malo estd
cerrado

® :Quién te subié los huevos?
¢Quién te subid la leche? ¢Quién te
subid el arroz? ¢Quién te subid el
pan? ¢Quién te subié los plitanos?
Y aun asi, este sefior tiene la cachaza
y la cara dura de decir que se presen-
ta en las proximas elecciones. Por
todo esto el 16 de mayo Hipdlito
Mejia E pa’fuera que va (Leonel)

oSe acabaron los viajes en yola (H)

eHipdlito, no seas indolente (E )

o E'pa’fuera que van (L)

e Ahora pa’los tiempos buenos
)

eMe apagaron el jacho (PLD)

eHipélito no seas indolente, no te
butles de la gente (E)

*E "pa’bajo que van (PRSC)

*;Ay Leonelito! (H)

o ;Ah! Hipolito, ta careces de masa
encefilica

El pueblo esta dividido en dos,
el PLD y los corruptos (PLD)

*E’que nos vamo ‘a quedar (PRD)

oE‘sofiando que “tan (H)

*Quién te subib la leche, quién te
subi6 el arroz (PLD)

eSe van los quema arroz, los que-
ma comia (PLD)

oE pa’ariba que vamos (PRSC)

#Cachaza y cara dura (PLD)

oTe llevo en el corazén (Danilo)

®Amable ama a los nifios y los ni-
fios aman a Amable (Amable)

*Yo sé como hacerlo (Jacinto)

#Se solt6 el Leon (PLD)

*Ta’agarrao por el pichirri (H)
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Estudiantes de la UASD

Lideres comunitarios

*A paso de vencedores (B)

ePrimero la gente (Pefia)

oL sofiando que “tan (H)

eE adentro que "tamos y pa’fuera
no vamos (H)

oE‘pa‘arriba que vamos (E)

eNi el mismo ni el antetior ( E)

eAhora para los iempos buenos (H)

ePorque si me tocan la Rep. Dom.
cogera fuego por las cuatro esqui-
nas (Pefia)

oFl camino malo esti cerrado, ce-
rrado definitivamente (B)

*L.o voy a agarrar por el pichirtd (H)

e La corrupcién se detiene en la
puerta de mi despacho (B)

*Vuelve el progreso (L)

eHipolito, no seas indolente, no te
butles de la gente (E)

e Compafiero, me apagaron el ja-
cho (L)

oTe llevo en el corazén (Danilo)

oTranquilo, con Danilo (Danilo)

ePara los buenos tiempos (H)

e Cuatro afios mas, y después
hablamos (H)

eCuando se va a cruzar el rjo no se
cambia de caballo (Balaguer)

#Seguiré acabando (a caballo quiso
decir) Trujilio.

o Invertir en la gente (Pefia)

e Un gobierno de rostro humano
(H)

*Por los frutos los conoceréis (Bala-

guer)

*Vuelve el progreso (PLD)

oVuelve el Presidente (PLD)

*Yo quiero ser presidente y voy a
ser presidente (Pello)

sBacho va (Bacho)

eHipdlito, baja el costo de la vida,
no seas indolente (PRSC)

e El camino malo ha quedado
atris, estd cerrado (B)

oSe cagd fuera del cajon (B)

ePorque si me topan... (Pefia)

* jAy qué olla!

e Come solo, come siempre y
come nunca

eSufre callao”

*El perro de mama Belica (H)

¢ Atin nos queda mucho por ha-
cer (H)

Lo voy a agarrar por el pichirti
H)

4 afios mas y después hablamos
)

Ll rompe precio

eLa dignidad nunca se muere

oLl Bacho Va

*Rostro Humano (H)

*Ya nos engafiaron los tres

*Baja los precios de los articulos.
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La relacién propuesta tiene detrds la siguiente his-
toria evocada por los grupos focales y reconstruida a
continuacion:

1- Juan Bosch fue el artifice de las expresiones populares en la
politica dominicana, desde las elecciones de 1962. El pueblo se reconocio
en el habla de este politico, porgue en definitiva, era su propia habla.
Bosch supo, con su imaginacion literaria y su vocacion diddctica, extraer
del pueblo llano su propia forma de hablar para elevarla a nivel de
normas del vocabulario politico dominicano.

En las elecciones de 1962 Bosch reinventé la politica y
la lucha de clases en el pais, cuando describié a pobres y ricos
a partir de las expresiones «Hijos de Machepa», para designar
a los ptimeros, y «Tutumpotes de pescuezo largow, para refe-
rirse a los segundos.

«Vergilienza contra dinero» es una de las expresiones
que la gente més recuerda como concepto paradigmatico de
la dignidad del pueblo a la hora de votar, contra la compra
del voto. Bosch en vatias ocasiones en el PRD y en el PLD,
tuvo que llamar a la abstencién electoral o denunciar las elec-
ciones como maniobras engafiosas del Dr. Balaguer. La ex-
presion que desde 1974 acufi6 el rechazo a esas maniobras
fue «Matadero electoral». En 1990, luego de los resultados de
las elecciones, que al parecer le robaron en beneficio del Dr.
Balaguer, Bosch bautizé las elecciones como «Fraude colo-
sal», volviendo a insistir en el concepto de «Matadero electo-
ral» para describir esas elecciones fraudulentas.

«En la politica hay cosas que se ven y cosas que no se
verw. Esa es la expresion de mayor calidad estratégica en la
politica dominicana. Aunque de origen culto, fue populariza-
da por Bosch. Bosch es duefio de un repertorio amplio de
expresiones populares, en particular de estirpe campesina,
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mediante las cuales expresaba en forma didactica, el sentir
y la imagen del pueblo en situaciones del discurso politico.
La expresion «desgarrapatizam fue aplicada al mismo PRD,
antes de abandonar este partido, aludiendo al malestar in-
terno de la organizacién. Y en todas las situaciones, en que
se referfa a la voluntad popular, oponiéndola a los designios
de Balaguer, aplicaba el siguiente dicho: «Una cosa piensa el
burro y otra el que va montado en él», variante de «una
cosa piensa el burro y otra el que lo aparejax.

En definitiva, Bosch ha sido la escuela en la que lo cul-
to y lo popular se dieron la mano en el discurso-politico en
Rep. Dom., el cual es un espacio eficaz de seduccién del pue-
blo a partir de sus propias expresiones e imigenes. Los de-
mas politicos aprendieron del Profesor.

2- Balaguer logrd impactar en el electorado dominicano a partir
de sus mensajes publicitarios megclando lo culto y lo popular. En sus
discursos algunas expresiones comunicaban en forma de imdgenes con-
cretas, extraidas del repertorio popular, las opciones decisivas del mo-
mento para la suerte de la Repriblica.

En ésta «El camino malo estd cerrado» durante las
elecciones de 1996, aludia a Pefia Gémez, apoyando al
PLD, que representaba «El camino bueno». «A paso de
vencedores», es la consigna de Balaguer que mas lo repre-
senta y la que mejor se recuerda como imagen de sus éxi-
tos electorales. De este politico, la expresion «la corrup-
cién se detiene en la puerta de mi despachow, dicha no en
campana, sino en el ejercicio gubernamental y «la consti-
tucién es un pedazo de papel» constituyen perlas del 1éxi-
co politico dominicano, como manifestaciones logradas
de la falta de decencia e institucionalidad en el manejo del
Estado. «Por los frutos los conoceras» es de la estirpe
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biblica, expresién culta y a la vez popular, por lo regular
esgtimida por Balaguer contra el PRD, pata referirse a sus
desaciertos en el manejo de la cosa publica. «Cuando se va
a cruzar el rfo, no se cambia de caballo», es también una
expresion de caricter popular, de imagen tradicional, agra-
ria, con la que Balaguer justificaba sus proyectos reelec-
cionistas. Dentro de esas apuestas, la expresion «Vuelve y
vuelve» se ha convertido en RD en la consigna netamente
reeleccionista, que en variadas ocasiones promovio la re-
eleccién de Balaguer. De este politico existe una expre-
sién que como ninguna otra expresa la imagen popular en
el registro vulgar. Nos referimos a la esgrimida contra Pefia
Goémez: «se cagd fuera del cajon». Contra este politico
Balaguer fue muy elocuente en mensajes peyorativos e in-
sultantes apelando a los prejuicios sociales para cerrarle el
paso al poder y condenar al PRD a afios de partido de
oposicion.

En esos designios supo combinar eficazmente, citas
cultas que impactaban por su rareza, y dichos, refranes, ex-
presiones populares, que buscaban remover el fondo de los
prejuicios y de las fantasias populares, volcandolas como re-
chazos de sus adversarios.

3- Durante un largo periodo, ese adversario fue José Francisco
Peiia Gémez. Este ha sido el politico dominicano que, en las ditimas
décadas, mas se identific con la imagen del pueblo. Por su propia condi-
cidn y origen humilde él se considerd como parte del pueblo, como el
pueblo mismo.

Por eso, en sus gestos y su lenguaje la expresion po-
pular encontr6 su canal mas genuino, mas natural. El pue-
blo fue en los discursos de Pefia Gémez mis que en los
demis politicos, al mismo tiempo referente y manifesta-
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cion, hasta el punto que él se auto desctibfa como hijo del
pueblo, parte del pueblo humilde.

Por el caracter emotivo de Pefia Gomez, sus expre-
siones se conectaban con el temperamento del pueblo,
aunque a veces eran utilizadas en su contra para denostar-
lo. En una ocasién denunciaba un atentado para asesinar-
lo, recurriendo a esta expresion: «Si me tocan, el pafs co-
gera fuego por las cuatro esquinas». La consigna «Primero
la gente» importada por Pefla Gémez de los partidos so-
cialdemocratas y repetida luego por otros candidatos pe-
rredeistas como lema de PRD, es la que mas reflejaba su
voluntad de. gobierno para el pueblo, destinando los re-
cursos para obras sociales. Esa expresion se complemen-
taba con la otra «invertir en la gente». Multiples expresio-
nes de Pefia Gémez se dirigfan a la militancia del PRD:
«El PRD unido jamas sera vencido» fue proclamada como
la verdad mas aceptada de los perredeistas acerca de los
peligros de la desuniéon que han amenazado a esa organi-
zacion. Y la voluntad de ese partido de triunfar frente a
sus adversarios se comunicaba con las ideas arrolladoras
que describian la potencia de esa organizacién, una vez en
campafa electoral, con estas expresiones: «Se soltaron los
caballos del PRD». «El PRD es una maquinatia electoral».

En Penia Gémez, las expresiones populates no se li-
mitaban a palabras. Su carisma le venia de la forma de vi-
vir humilde y de las manifestaciones espontineas, frescas,
emotivas con que acompafiaba sus enfiticos y extensos
discursos, durante los cuales bailaba, se indignaba, se reia,
lloraba y hacia alarde de dos situaciones que caracteriza-
ban su vida: su origen humilde y las dificultades que se le
colocaron en el camino por causa de su origen; en sentido
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contrario, sus multiples relaciones con gentes de podet,
en particular sus amplias relaciones internacionales, las
cuales le daban ante los ojos del pueblo, la imagen de uno
de los suyos que pudo romper con la barrera de la pobre-
za y la marginacién social.

4- Las elecciones de 1996 y 2000 fueron muy proliferas en ex-
presiones populares, como si marcaran un incremento del uso de la len-
gna en el sociolecto bajo o popular (como manifestacion del deterioro y la
incorreccion galopante, dicen algunos), opuesto al sociolecto alto o culto
de periodos anteriores. Dentro de esta diferenciacion lingiilstica, lo im-
portante es destacar el cardcter impactante de esas expresiones en el sen-
tiry en el imaginario del pueblo, y su papel decisivo en los resultados
electorales.

La expresion que protagonizé las elecciones de medio
término en 1998 y que se conserva en la memotia colectiva
es «comesolow, aplicada contra el PLD en el gobierno. Como
todas las imagenes que surgen y se imponen en las campanas
clectorales, esa expresion no es atribuible a ningin autot. Sin
embargo, se le atribuye al PRSC por aquello de que ese parti-
do apoyé a Leonel Fernandez para que ganara las elecciones
de 1996 y luego, sinti6 que sus militantes fueron excluidos de
los empleos y demds beneficios del gobierno por los pele-
deistas, los cuales disfrutaban exclusivamente de esos benefi-
cios, convirtiéndose en come solos. El «comesolismo» es
concepto que se ha venido manifestando en otras variantes:
«come siemprey, «Come nuncan».

Desde entonces el PRD capitaliz6 la popularidad del
sambenito «comesolo» contra el PLD y su gobierno, y en las
elecciones de 1998 y en la de 2000 le sacé todo el provecho
que consagro el triunfo de ese partido en esas dos elecciones.
Ese nombre, «comesolo», dio lugar a un libro del autor que
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se apresur6 a consignarla y detallarla, y hoy figura en el
diccionario de dominicanismos de Carlos Esteban Deive.

En boca de Hipdlito Mejia se ha convertido en el
insulto corriente hacia los peledeistas, durante sus cuatro
afios de gobierno, en las elecciones de 2004 y hasta hoy
en forma permanente. Aunque dicha expresion, acufiada
exitosamente, no tiene ya el impacto que encontrd en sus
momentos iniciales.

5- Es preciso sesialar que las expresiones populares mas exitosas
en el uso politico son aquellas que se manifiestan en sitnacion electoral y
que se utilizan como consignas o lemas de un partido o un candidato.
Para que la expresion alcance popularidad, el candidato no tiene gue ser
necesariamente popular ni mucho menos ser coronado con el éxito en las
elecciones. Basta que el pueblo se identifique con ella, se refleje en ella, la
utilice o0 la asimile a su propia imagen, como la expresion ¢ Ay qué
ollaly, de gennina hechura popular, que el pueblo aplica a la sitnacion de
calamidad econdmica en que vive,

Algunas expresiones fueron populares aunque los can-
didatos que se identificaban con ellas no ganaran las eleccio-
nes. Existen dos que Danilo Medina utilizé en la campafia
electoral de 2000: «Te llevo en el corazén» y «Tranquilo, con
Danilo». Del candidato del PRSC en esas mismas elecciones,
Jacinto Peynado, hay una que entusiasmaba: «Yo sé cémo
hacetlo». De Amable Aristy, en ocasién de su repetida aspira-
cion a la senadurfa, se recuerda esta expresion eufénica: «Ama-
ble ama a los nifios y los nifios aman a Amable».

Se dirfa que, comoquiera, esos son lideres politicos y
que por tanto la popularidad de esas expresiones est4 ligada a
la condicién de esos candidatos. Sin embargo, Ratil Pérez Pefia,
El Bacho, no es un lider politico, y la consigna que le sirvid
de carta de presentacion, «Bacho va», ha gozado de una po-

218



pularidad muy por encima del propio candidato en las elec-
ciones de 2004.

En ese mismo sentido puede decirse de la consigna uti-
~ lizada por Rafael Subervi Bonilla, Fello, en la precampafia
electoral del PRD en esas mismas elecciones: «Yo quiero ser
presidente y voy a ser presidente».

Existen lideres y partidos que han desempefiado roles
protagénicos en campafias electorales, pero que no han po-
dido identificarse con una expresion que haya calado en el
electorado. Es el caso de Eduardo Estrella en las elecciones
de 2004. Este candidato no se recuerda por una consigna en
particular, sino que sus lemas se diluyeron en diversas expre-
siones de poco impacto popular. Entre las que se asocian a
este candidato estan: «Miren, mis manos estian limpias», ex-
presion que recuerda «Manos limpiasy, infelizmente utilizada
por un administrador de la Loteria Nacional cuyas manos no
eran tan limpias. «Hipdlito, no seas indolente, no te burles de
la gente» es la expresion de Eduardo Estrella que se hizo
mas famosa, adquiriendo un sentido jocoso, burlesco, que
oper6 contra el mismo candidato, valiéndole el calificativo de
«El rompe precios» cuando en ese contexto dijo que iba a
bajar el precio de los comestibles. «E “pa‘arriba que vamosy,
permitié a Estrella competir con los otros dos rivales, opo-
niéndose a «E'pa” fuera que vanx, del PLD y a «E’pa’bajo
que van» de Hipodlito Mejia, formando esas expresiones un
triptico que luego analizaremos. Pero, esa expresion de Eduar-
do Estrella se quedé perdida, pues funcionaba sélo como
respuesta a las otras dos.

6- Hipdlito Mejia ha sido la figura que mds uso ha hecho
del habla popular, después de Juan Bosch, sin la perspectiva peda-
gogica y el nivel cultural de éste. EI ha logrado impactar con sus
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expresiones, no s6lo en situaciones de éxito electoral o gubernamen-
tal. La expresion popular de ese politico ha sido permanente como
parte de su personalidad.

La expresion mas famosa de Mejia, dicha contra el can-
didato rival Danilo Medina en noviembre de 1999, a pocos
meses de ser proclamado candidato del PRD es: «Lo tengo
agarrado por el pichirti».

Desde entonces, la palabra pichirti se convirtié en ob-
jeto de atencién y comentario en la sociedad dominicana.
Politicos e intelectuales se vieron interpelados acerca del
conocimiento o no de esa expresion, y hasta el culto Leonel
Fernandez tuvo que referirse a ella, admitiendo que no sa-
bia lo que era el pichirti. Otras expresiones famosas de ese
politico ampliaron su repertotio popular: «El perro de Mama
Belica» con la que €l se identifica; «tengo la chiva amarra-
da», en la casa de Balaguer; «Soy el guapo de Guraboy, con
la que se auto describe. Otras expresiones le sirvieron de
consignas en la campafia electoral y durante su gobierno.
Durante las elecciones de 2000, «gobernaré para todos sin
olvidarme de los mios»; durante su gobierno, «atin nos que-
da mucho por hacer», y en la campafia electoral de 2004,
para comunicar el mensaje reeleccionista, «ahora para los
tiempos buenos», y «e’pa’bajo que van», «e’sofiando que
‘tan», para oponerse al auge electoral, que segtin las encues-
tas, tenia el candidato opositor Leonel Fernindez, «jAy Leo-
nelitoly, es una exclamacién que Mejia popularizé contra
Leonel Fernandez, y que por el caricter diminutivo recoge
la imagen popular.

7~ Leonel Fernande es un politico gue en la camparia electo-
ral de 1996, cnando fue elegido a la presidencia de la repiblica, no
se caracterigd por el empleo de un lenguaje y otras manifestaciones de
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cardcter popular. De hecho, de esa campatia no se recuerdan en
relacién con él, muchas expresiones, salvo la que le sirvid de
consigha, que en cierta medida era de estirpe balagnerista, «El
nuevo caminoy, recordando «El camino malo esta cerradoy de
Balaguer. El vocativo «compaditriotasy, creacion gue permitia
designar a los peledeistas y los reformistas unidos en torno a su
candidatura, twvo esa veg un gran impacto.

Sin embargo, durante la campafia electoral de 2004,
Leonel Fernandez modificé su discurso habitual, académi-
co ¢ intelectual, y apel6 a expresiones populares del nivel
habitualmente empleado por Hipélito Mejia, pero superan-
dolo en creatividad y diversidad, mediante el recurso de es-
pots televisivos con imagenes alusivas a diferentes manifes-
taciones populares como el deporte, los motoconchos, las
amas de casa, etc., referidos a los problemas maés sensibles
de la poblacién, particularmente los relacionados con la ali-
mentacién y el costo de la canasta familiar; todo eso am-
bientado con los ritmos musicales mas populares: meten-
gue, bachata, salsa, rap.

Dentro de esa ola de las expresiones populares en tot-
no a la candidatura de Leonel Fernandez se fueron orques-
tando numerosas consignas provenientes de los numerosos
movimientos de apoyo a su candidatura. Las mis conocidas
fueron: «Vuelve el progreson, «se solt6 el Leony, «sQuién te
subi6 la leche, quién te subid el arroz, quién te subio el pan,
quién te subi6 el platano? Y atin asi este sefior tiene la cacha-
za y la caradura de decir que se presenta en las préximas elec-
cionesy; «Se van los quema arroz, los quema comia»; «Cacha-
za y cara dura», etc.

Entre la variedad y la multiplicacion de las expresiones
populares, hubo una consigna que prendi6 con mayor fuer-
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za, superando inclusive a aquellas que habian sido planifica-
das por los aparatos publicitarios del PLD, y que eran sus
consignas oficiales, como lo fue «Vuelve el progreso». Esa
consigna fue «Epa’fuera que van».

2. La imagen del pueblo

Las elecciones presidenciales de 2004 estuvieron cen-
tradas en un uso popular de la lengua por parte de los tres
candidatos principales, quienes blandian como armas devas-
tadoras las consignas: «e"pa’fuera que vany, «e'pa’abajo que
vany, «e pa’arriba que vamos.

Esas expresiones se multiplicaron a lo largo de la cam-
pafia, y en los discursos de cierre en Santo Domingo, Hip6li-
to Mejia, Leonel Fernandez y Eduardo Estrella, a manera de
conclusion recurrieron a éstas como piezas de artillerfa efica-
ces para el triunfo proclamado.

Hipolito Mejia se defendia de la consigna adversaria:

«Ya yo veo por qué es que dicen «e’pa’fuera que vany,
salvemos de la desgracia al pueblo dominicano, de la desgra-
cia de poner en peligro el trabajo del pueblo dominicano, de
la desgracia de la complicidad con bancos e instituciones que
desfalcaron a inversionistas y ahorristas del pais. Se apoya
hoyos bancarios poniendo en peligro el sistema financiero
del pafs. Y de un futuro oscuro si estos comesolos se acercan
por la calle Dr. Delgado.

Eduardo Estrella se batia con la suya contra las dos
consignas de sus adversatios politicos:

«Por eso si te dicen que nos vamos a retirat, digale que
no, si te dicen que vamos a apoyar a otro candidato, dile que
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es mentira, si te dicen que vamos a ganar las elecciones, dile
que es verdad. Porque Leonel ¢” pa” bajo que va, Hipdlito
e’pa’ fuera que va y nosotros, e pa’arriba que vamos.

Y Leonel Fernindez esgtimi6 «e'pa’fuera que van» con
aire de vencedor:

«Esa es la realidad institucional de la Rep. Dom., que-
brantada por este gobierno del PPH y eso es lo que nos per-
mite decir, con el pueblo dominicano que por ser gobierno
funesto, desastroso, desafortunado, de patanes, de fatidicos,
de fanebres, de infaustos, de infortunados, de funestos, de
aterradores, de tragicos, de lagubres, de indignos, de abomi-
nables, de satinicos, de endemoniados, de despreciables, de
detestables, de desalmados, de infames, de inmorales, de in-
nobles, de malignos, de insensibles, de villanos, de perversos,
el 16 de mayo, e’pa’fuera que vam.

Dentro del estudio de los sociolectos, lo popular no es
s6lo un nivel de uso de la lengua por la mayoria de la pobla-
ci6n, sino también un estilo de vida y una condicién de exis-
tencia. Port eso, las expresiones linguiisticas de lo popular abar-
can una imagen general, total, del pueblo. Las consignas uti-
lizadas en la campafia electoral de 2004 buscaban identificar-
se con esa imagen.

A ese respecto se hizo la siguiente pregunta a los gru-
pos focales: ¢Esas expresiones corresponden o se oponen a
la imagen del pueblo? La respuesta mayoritaria de los en-
cuestados expresa un acuerdo general entre los candidatos y
el pueblo: si, corresponden a la imagen del pueblo.

Otras respuestas que mas adelante se detallan, inclu-
yendo la negativa, matizan esa fundamental afirmacion. Las
respuestas afirmativas abarcan las tres consignas y por tanto,
favorecen igualmente a los tres candidatos:
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1) «Cotresponden a la imagen del pueblo porque el pue-
blo se expresa de esa manera».

2) «Si, corresponden porque nos identificamos con el
habla popular del pueblo dominicanon.

3) «Se corresponden porque son expresiones del habla
popular.

4) «Se corresponden porque el pueblo domina el lengua-
je utilizado en esas frases».

5) «Se corresponden potque el pueblo se identifica con
ellos, estdn de acuerdo con lo que interpretan, pues
sienten que con hablar como ellos, son iguales que
ellos.

6) «Si, porque fueron discursos alentadoresy.

7) «Si, porque el pueblo se identifica con ellos, estan de
acuerdo.

8) «Si, porque dichas expresiones se telacionan con el
habla popular del pueblo».

9) «Si, corresponden al habla popular del pueblo, con el
estilo del pueblo dominicano».

10) «Si, por eso los entiende y los apoyav.

11) «Si, es a lo que el pueblo estd acostumbradoy.

12) «Si, porque los candidatos conocen la idiosincrasia
del pueblo».

13)«Si, porque son tomadas de las entrafias del pueblow.

14)«Si, forman el sentimiento del pueblo, expresando
con frases lo que piensany.

15)«Si, porque reflejan un estado en el cual el pueblo se
siente identificadoy.

16)«Si, porque son frases propias de los sectores mayo-
ritariosy.
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17) «Si, cotresponden porque el pueblo esta identificado

con lo sectores politicos del pais».

La reiterada afirmacién «Si, corresponden» nos suminis-

tra la informacién principal: existe una identidad en la manera

de hablar, a partir de esas consignas, entre los candidatos y el

pueblo. Pero, en cada enunciado aparece un argumento que

apoya esa afirmacién relevante del mundo de la vida en torno

al cual se producen los acuerdos, son posibles los acuerdos.

Esos argumentos que se expresan introduciéndose por

porgue, por eso, son otras afirmaciones de verdades y concep-

tos dados como hechos, evidencias o autoevidencias.

® «.
° «..
* «.
® ..

® «.

.l pueblo se expresa de esa manera»
.l habla popular del pueblo dominicano»
.l pueblo domina el lenguaje utilizado en esas frases»

sienten que con hablar como ellos, son iguales a ellos».

.dichas expresiones se relacionan con el habla popu-

lar del pueblo».

® «.

habla popular del pueblo...estilo del pueblo domi-

nicanon.

® «,.
® «,
® «,

® «..

.es a lo que el pueblo esta acostumbrado».
..conocen la idiosincrasia del pueblo».

..son tomadas de las entrafias del pueblo».

.son frases propias de los sectores mayoritarios».

La base de los acuerdos entre los candidatos y los lecto-

res en la campafia de 2004, es, segiin esas afirmaciones, el

habla popular. Esta se define como una forma propia de ha-

blar del pueblo como categotia social, pero también como

categotia nacional.
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Se trata del pueblo como sector sociocultural mayorita-
tio, el cual habla en el sociolecto popular. Esto conforma un
habla, una manera, un dominio particular de la lengua, una
forma de fraseo, un estilo, una costumbre, una identidad y
una idiosincrasia.

Quien se exprese dentro de ese sociolecto se iguala
al pueblo y produce con él una identidad. A eso conlleva
el uso social de la lengua, despertando entre los hablantes
un «sentimiento de lealtad lingtistica», como afirma Ot-
lando Alba:

«Este valor social del habla como indicador de identidad
y lazo de unién entre los miembros de un grupo fomenta en
los hablantes el desatrollo de un sentimiento de lealtad lingtis-
tica que los ata al modo de hablar de la comunidad». ¢9

Los lideres politicos en general, y especificamente los tres
candidatos principales de las elecciones de 2004 no pertene-
cen a la comunidad del pueblo llano. Pero al buscar hablar
como éste generan sentimientos de identidad y de lealtad reci-
procas, no sélo en las formas de hablar sino también en el
conjunto de valores que forman parte de la cultura, y que se
nombran indistintamente como: costumbres, idiosincrasia,
entranas, etc.

Una de las afirmaciones seflala que los esléganes «son
expresiones del ardor populam. Otra dice que fueron «dis-
cursos alentadores». Otra afirma que el pueblo los (a los
candidatos) entiende y los apoya». Otra habla de «un esta-
do en el cual el pueblo se siente identificado.

Todos esos argumentos son manifestaciones de apre-
cio del hablar popular en el discurso politico. Primero, se

%9 Orlando Alba, “Cémo hablamos los dominicanos”, Santo Domingo, Gru-
po Le6n Jimenes, p.315.
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valora como positivo que el pueblo habla de esa manera;
segundo, se considera como una marca de prestigio el que
los politicos utilicen las expresiones propias del pueblo.
Pero, scudl es esa manera de hablar? ¢Corresponde
ésta s6lo al pueblo como categorfa social? Las investigacio-
nes lingtifsticas cuando describen el dialecto del sistema es-
pafiol que se denomina espafiol dominicano, entre las pe-
culiares caracteristicas de nuestra habla como pais en los
aspectos fonéticos, léxicos, sintacticos y semanticos, inclu-
yen en el nivel sintictico el uso peculiar de nexo gue.
Arturo Jiménez Sabater recoge estas expresiones ¢7:

- «Es alli que ella vive»

-«Fue entonces que hablé»

-«FEs asi que se trabaja»

-«Es caminando que vamos»

-«Es matindose que van»

Orlando Alba incluye las siguientes ©%:
-«Fue aqui que muri6»

-«Era sudando que estaba»

-«Es cansado que esta»

Esa forma de utilizacién del verbo ser en posicion
delantera unida al pronombre relativo que, para focalizar o
enfatizar es caracteristica del espafiol dominicano. Por tan-
to las expresiones «e’pa’fuera que vany, «e’pa’ bajo que
vany, y «e’pa’arriba que vamosy, las cuales corresponden a

37 Arturo Jiménez Sabater: “Mis datos sobre el espafiol de 1a Republica
Dominicana”, Santo Domingo, 3ra. Edicion, Secretaria de Estado de Edu-
cacién y Cultura, 1999.

3 Orlando Alba: “Cémo hablamos los dominicanos”. Santo Domingo, Gru-
po Ledn Jimenes, 2004.
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la misma estructura propia de los ejemplos anteriores no
sélo son propias del habla popular sino también del pueblo
dominicano como pais o nacion.

Esa pertenencia estd presente en los enunciados enu-
merados en los cuales se afirma la correspondencia de las
consignas politicas con la imagen del pueblo. En éstos se
menciona «el habla popular del pueblo dominicano» y «estilo
del pueblo dominicanon.

En ese sentido, las expresiones utilizadas por los
politicos en la campafia electoral de 2004 no sélo reflejan
la imagen del habla popular (del pueblo como categoria
social) sino también del habla nacional de los dominica-
nos (del pueblo como categoria de pafs o nacién). En
términos lingtisticos esa doble pertenencia es valida, pues
no existe contradiccién en el hecho de que una expre-
sion pertenezca a los tres niveles de variacion linglistica:
dialecto, sociolecto e idiolecto.

En términos politicos, la doble pertenencia de esas ex-
presiones permite dar una mayor cobertura, una mayor am-
plitud al acuerdo entre los candidatos y los electores: ellos
hablan y le hablan no sélo al pueblo pobre y con bajos nive-
les de instruccién, sino a todos los dominicanos.

Esa doble situacion de las expresiones trae como con-
secuencia que el acuerdo en cuanto al mundo de la vida (len-
gua, cultura, saberes, tradiciones, etc.) entre los interlocuto-
res (el pueblo y los candidatos) no sélo es parcial (con un
sector aunque mayoritario) del pueblo dominicano, sino ge-
neral, es decir, con todos los dominicanos.

Una vez mas apelamos a Orlando Alba, quien destaca
la autoestima que sienten o deben sentir los dominicanos
con su forma de hablar:
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«El habla representa la mas visible tarjeta de presenta-
cién con que cuentan los ciudadanos de una nacién. En tal
sentido, los dominicanos se distinguen de los chilenos o de
los salvadorefios, por ejemplo, no sélo por lo que comen,
por sus tradiciones, por su musica, sino, especialmente, por
su manera de hablar el espafioly. @

El logro de ese acuerdo general en cuanto al habla es el
que ejercen los politicos en los electores, y es el primer recur-
so para la captacion de la voluntad popular.

No obstante, no sélo hay acuerdo sino también des-
acuerdo; aunque no sea la tendencia predominante. Otras
respuestas matizan esa fundamental afirmacién de los acuer-
dos generales, las cuales incluyen sea la negacién de un candi-
dato sea la adhesioén declarada a uno de los tres candidatos.

Existen enunciados que niegan que las consignas de
la campafia electoral de 2004 expresen la imagen del pue-
blo. Estos se refieren a los tres candidatos:

1. «No corresponden, porque el pueblo lo que busca es
soluciones a los problemas que lo agobian».

2. No, porque no reflejan los sentimientos del pueblo sino
que en ellos se expresan las intenciones de cada partido».

3. «Se oponen porque ésta no es la forma de ser del
pueblo dominicano, ya que éste es un pueblo de gen-
te buena, solidaria, hermanada, seria, que trabaja por
el bienestar del pais».

4. «Se opone, porque las cosas que el pueblo quiere es-
cuchar son soluciones a los problemas econémicos y
sociales que nos arropamny.

@ Op. Cit. p. 325
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5. «Se opone porque no cumple con lo prometidon.
6. «El pueblo las utiliza, pero no les corresponden.

Esas respuestas negativas contienen un desplazamiento
de los argumentos. La naturaleza del asunto ha cambiado,
pasando del plano lingiiistico y cultural en el que se basan
las respuestas afirmativas, al plano social y econémico. Ade-
maés no se refieren a las formas de hablar, a las expresiones
en si, sino a sus contenidos, y sobre todo a los propdsitos y
expectativas.

En el anilisis se abandona el campo sociolingiiisti-
co para recurrir a la Pragmatica. Lo que dicen esas
respuestas negativas no es que las consignas de los can-
didatos no sean del pueblo, puesto que esto se evade,
se deja de lado, sino que éstos no se corresponden con
los resultados esperados en las soluciones a los proble-
mas econdmicos y sociales; tampoco expresan los va-
lores del pueblo: bondad, solidaridad, hermandad, se-
riedad, trabajo por el bien comun.

También son expresiones demagdgicas: no se cumple
lo que en ellas se promete. Por lo demids no corresponden
porque no contienen las intenciones del pueblo, sino las in-
tenciones de los partidos.

Todos estos argumentos expresan un desacuerdo entre
el discurso de los candidatos y las acciones politicas de go-
bierno una vez en el poder. Expresan también un desacuer-
do entre las intenciones manifiestas y las ocultas. Y ambos
desacuerdos se manifiestan en una actitud de desconfianza
de los oyentes, los votantes, con respecto a los hablantes,
los politicos.

El primer desacuerdo importante entre los politi-
cos y el pueblo en la campafia de 2004 se sitda a nivel
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pragmatico: hay desconfianza en relacién con las inten-
ciones expresadas en los discursos. Se tiene la idea de
que los discursos, y dentro de éstos, las consignas, son
s6lo una accién comunicativa orientada a convencer al
pueblo de que les dé el voto, pero sin el compromiso de
la solucién de los problemas.

Por eso, el pueblo «utiliza» esas expresiones, pero sin
que éstas expresen su imagen: sus necesidades, sus valores,
sus intenciones genuinas. Esa ruptura entre las palabras y los
hechos sera evidenciada en otras respuestas acerca de los dis-
cursos de los candidatos.

Pero, las afirmaciones de acuerdo y de desacuerdo no
abarcan por igual a todos los candidatos.

Ademas de los acuerdos generales, existe un acuerdo
particular con respecto a Leonel Fernandez. Algunas respues-
tas positivas en el sentido de que las consignas de la camparia
electoral de 2004 corresponden a la imagen del pueblo, se
refieren especificamente a «E pa’fuera que van»:

1. Si, especificamente la expresion E pa fuera que van «ya
que el pueblo se sentia deseoso de que saliera del go-
bierno quien estaba en el podem.

2. Con E pa fuera gue van «muestra indignacioén y anhelo
del pueblo»

3. El pueblo si se identificé con esta frase, prueba de ello
es que Fernandez gané las eleccionesy.

Una razén principal llevé al pueblo a identificarse
con Leonel Fernandez y la consigna que le acompafié para
lograr el triunfo: la necesidad de salir del gobierno impe-
rante. Esa consigna, como veremos luego, encarnaba la
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desesperacién y los deseos del pueblo en esa situacion.
Esto implica que los argumentos en apoyo a Fernandez
son un rechazo a Hipélito Mejfa. Con relacién a Hipélito
Mejia y Eduardo Estrella se expresan desacuerdos particu-
lares en las respuestas de los entrevistados, tal como se
manifiesta en este enunciado:

«El pueblo no se identificé ya que no ganaron las elec-
cionesy.

Si se toma en cuenta que en las elecciones presidenciales
de 2004 los candidatos que polatizaron la atencién de los vo-
tantes fueron Leonel Fernindez e Hipdlito Mejia, se debe co-
legir que en las respuestas en cuanto a las expresiones utiliza-
das en campafia, quien encarné mejor la imagen del pueblo
fue el candidato del Partido de la Liberacién Dominicana.
Eduardo Estrella no represent6 una consideracién atendible,
pues los entrevistados no lo aludieron ni a favor ni en contra.

En las diferentes apreciaciones se reserva una mencién
pata los partidos como entidades que representan un sector
de la poblacién. Ellos son intermediatios entre el pueblo y
los candidatos. En ese sentido, los entrevistados se refieren a
éstos como imagen del pueblo a través de las consignas:

«Si, porque cada partido hizo suya la expresiéon de su
candidaton.

En sentido ambivalente, las consignas son las imége-
nes, no del pueblo, sino de cada partido. Por eso, la respuesta
es si 0 no, segun que los votantes se sitien en uno u otro
partido:

«8i y no, porque cada quien juzga por su condicién
partidaria». _

Ese relativismo representa uno de los diversos enfo-
ques en telacion con los candidatos, los partidos y los discur-
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sos de campafia. Con trespecto a la representacion de la
imagen del pueblo hubo diversas posibilidades.

La mas importante es que, en sentido general, las expre-
siones o consignas son la imagen del pueblo. Y esto funda-
mentalmente porque forman parte del habla popular y del ha-
bla del pueblo dominicano. Luego con respecto a esta afirma-
cién central se emitieron juicios particulares que en conjunto
beneficiaban a Leonel Fernandez contra Hipoélito Mejia.

3. El significado de las consignas

Las expresiones con valor de consignas politicas son
estructuras lingiifsticas con un estatus especial dentro del dis-
curso politico de la campaifia. Dentro del conjunto de expre-
siones, signos y simbolos que circulan en el mercado de los
mensajes, las consignas gozan de una autonomia casi absolu-
ta. Surgen solas y funcionan solas en forma reiterativa, lle-
nando la atencion y el imaginario de los votantes.

Esas expresiones, en forma y significaciéon no son es-
tructura solamente lingtiisticas. Son unidades de acto de ha-
bla de tipo petformativo. Tienen un valor social de contacto
y de convocatoria. Su significaciéon no es de tipo conceptual,
esto apenas se petcibe, y ademas gozan de una polisemia que
dificulta su comprension literal, cuando la situacién no esta
bien restringida.

Una consigna es una palabra-accién. Tiene un senti-
do practico y eficaz. Quien la sigue estd orientado por la
accion que ella convoca, por la actitud que ella sefiala —si,
sefiala, como con el indice— acompafidndose de gestos y
movimientos. Por eso funciona en los contextos activos de
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movilizaciones, de mitines y en los llamados publicitarios,
como si fueran el motor de las acciones politicas.

Una consigna bien lograda atrae mas votos, mis accio-
nes de aceptacion o de rechazo que todos los discursos juntos
de la campafia electoral. Ese es su mensaje, su sentido es la
accion que describe. Y esa accidn, que es la estructura y finali-
dad basica de la consigna, es asignada por la situacién. Por eso,
aunque semanticamente pueda significar cosas distintas, para
los participantes de la consigna la accién es siempre la misma.

Buscando valorar la significacién de las consignas prin-
cipales en la campafa electoral de 2004, a los grupos focales
se les preguntd: ¢Qué significado tienen las expresiones
«E’pa’fuera que vany, «E pa’rriba que vamos» y «E pa’bajo
que van»?

Los resultados expresan las diversas valoraciones de cada
consigna.

a) «E’pa’fuera que van» fue interpretada semantica-
mente de diversas maneras, pero en término pragmatico, es
decir, de la situacién, su mensaje se orienta a producir la
accion de rechazo al gobierno de Hipdlito Mejia. Los intét-
pretes de la consigna asi lo entienden, tal como aparece en
éstos enunciados:

«Sera sacado de la presidencia.

*Que los que gobiernan van a perder la presidencia.
e Fuera del poder.

» El gobierno sera desplazado del poder.

* PLD contra el PRD.

« El que esta gobernando va a salir.

o Los sacaran del podet.

«Un candidato (Hipdlito) sera destituido.

«Que van a perder el poder.
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o Al PRD, que van a sacarlo del poder.

Si se analizan los diferentes enunciados, podra obser-
varse que la consigna describe un solo proceso: pérdida, des-
plazamiento, salida, destitucion, suftido por un paciente: los
que gobiernan, el gobierno, el PRD, el candidato en el poder,
ejecutado por un agente impersonal, colectivo, que se entien-
de que es el pueblo, aunque organicamente quien motorice la
accién sea el PLD.

b) «Epa’bajo que van». Esa consigna corresponde a la
misma estructura que la antetior, pero su significacion se
encuentra expuesta a una mayor interpretacion. No se des-
cribe un solo proceso, una sola accion:

« El partido opositor (PLD) no va a ganat.

 Que no van a ganar (PLD).

« El gobierno sera desplazado del poder.

« Si gana el partido opositor (PLD) van a salir de todos
los espacios la gente del gobierno.

» Contra el PLD.

e Que no llegara a ocupar la presidencia de la reptblica.

o Que el que estd en primer lugar va a perder.

o Que va a perder su por ciento.

e La derrota.

El proceso que se desctibe es contradictorio, van a ga-
nar (el PLD), sera desplazado (el Gobierno) va a bajar (el
que esti en primer lugar, PLD); el paciente del proceso es
doble: el PLD y el PRD; y el agente que ejecuta el proceso es
impersonal, colectivo, pero se supone que es el pueblo, y ot-
ganicamente el PLD y el PRD.

Esa dificultad en captar el significado de esa consigna
se debe a que la situacién no evidencia la accion que se
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busca. Quien esta arriba es Hipélito Mejia, quien gobierna,
esa es la situacién principal, y él no puede vocear: e’pa’bajo
que van. El hecho que Leonel esté arriba en las encuestas es
un dato subordinado, y por tanto, sin consecuencias inme-
diatas para los votantes, quienes si sufren las consecuencias
de quienes estan arriba, en el gobierno.

c) «E pa’rriba que vamos». La consigna es estructurada
de la misma manera que las anteriores, presenta aun mas difi-
cultades de interpretacion que las dos anteriores. Desctiben
varios procesos, varias acciones:

e Que estan abajo, pero no por mucho tiempo.

e Que ellos (el PRSC) van a subir el poder.

» El que lo expresa aspira a ascender al gobierno.

 Contra el PLD y el PRD.

e Eduardo va a gobernar.

e Esperanza de alcanzar el poder ain estando en tdltimo
lugar.

o Cuando se estd comenzando un desarrollo del pueblo.

El proceso que describe esta consigna es multiple:
estd abajo, va a subir, aspira a ascender, se opone al PLD
y al PRD, va a gobernar, espera alcanzar, se estd comen-
zando; el paciente de ese proceso es doble: PLD y PRD,
sin embargo hay una disimetria: uno estd en la oposi-
cién, otro gobierna; el agente que ejecuta la accién es
impersonal, colectivo, es el pueblo pero organicamente
el PRSC.

Las consignas antes analizadas ponen en claro algu-
nas constantes que se dieron en la campafia electoral de
2004. Todas tienen en comun una misma estructura for-
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mal y un mismo agente: el pueblo. Son formas del habla
popular y petsiguen acciones que tienen un agente, un eje-
cutante impersonal y colectivo.

La otra constante impottante tiene que ver con la
situaciéon de cada una, es decir, las circunstancias de las
relaciones de podet: a mas claridad en la situacion, menos
dificultad de interpretacion y mas eficacia en la accion per-
seguida. Esa es la diferencia basica entre las tres consignas:

« Una en una situacion logica: un partido opositor con-
tra un partido en el podet y un candidato reeleccio-
nista.

o Otra es una situaciéon paraddjica: un partido que esta
artiba y un candidato reeleccionista, pidiendo que ba-
jen los que estan en la oposicion

o Una situacién ambivalente: quien estd abajo busca su-
bir contra el que estd abajo y el que estd arriba.

4. El impacto de las expresiones populares

Hasta ahora se ha tratado acerca del significado de las
expresiones. Pero, el significado no implica necesatiamente
que el pueblo se sienta profundamente identificado, que reci-
ba su impacto, incluyendo los que apoyan, gritan, claman,
tararean las consignas. Tampoco las consignas mas popula-
res son las que mejor describen las imagenes del pueblo y
de sus necesidades.

En la investigacion se quiso indagar acerca del grado de
identidad del pueblo en relacién con las expresiones populares
usadas por los politicos. Se propuso la siguiente pregunta a los
grupos focales: ¢Cudles expresiones describen al pueblo y cua-

237



Estudiantes de la UASD

Lideres comunitarios

D- Pueblo Dominicano

D- Gobernaré para todos sin olvi-
darme de los mios.
O-compatriotas

O-Compafieros

O- Yo sé como hacetlo.-Todas las
frases describen al pueblo ya que
en el habla popular se habla de esa
manera y el pueblo se identifica con
este tipo de frases

D- Compaiiero

D-Compatriota

O-Vamos a resolver todos los pro-
blemas...

D-Porque la masa pobre es la mis
abundante

O-Porque no han cumplido con
todo esto

D-Injusticia

O-Esperanzas

D-Los hijos de Machepa

D-Los desheredados de la fortuna
D-Compatriotas

O-Compafieros

O-Vuelve el progreso

O-Primero la gente

D-Comer es primero

D- Compafieros

O- Hijos de Machepa

O-El pais de divide entte peledefs-
tas y corruptos (Franklin Almeida)
O-El mal comio no piensa (Lidio
Cadet)

D- E’pa’lante que vamos

D-Aun falta mucho por hacer
O-E’pa’fuera que van
D-E’pa’lante que vamos transmite
una esperanza para el pueblo
D-Compaiieros y compatriotas des-
criben al pueblo y ninguna se opone
D- Compafieros, primero la gente
D-Compatriotas. Porque nos hace
pensar que vivimos en un suelo
comun

O- Compafieros. Porque una vez
consiguen lo que quieren no com-
parten su...

D-Vuelve el progreso

O- Pa” comerse un huevo hay que
ponerlo

O-La calle esta dura, suba a la acera.
D-Hipélito, no seas indolente, no te
burles de la gente.

D-Nos falta mucho por hacer
D-Vuelve el progreso

O-Clase desposeida

O-Azaroso
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les se oponen? Habfa que decir matcando con una D, las que lo
describian, y las que se oponen marcandolas con una O. La
lista de la izquierda fue propuesta por los estudiantes de la
UASD, la de la derecha por lideres comunitatios.

Las diferentes expresiones de mayor éxito en la cam-
pafia electoral, buscan y logran aproximarse al pueblo, co-
municando una imagen de éste. Eso se produce por el con-
tenido semantico y pragmatico de la expresién, cuando se
nombra y se dirige al pueblo a través de un apelativo como:
Pueblo Dominicano. Aqui el pueblo se siente interpelado,
descrito e identificado, como un conglomerado especifico,
propio. Es como decirle a una persona Juan Pérez, por su
nombre y apellido.

Sin embargo, los candidatos describen al pueblo no
sélo en su totalidad, sino de manera parcelada, segin la
filiacién politica. Los gentilicios perredeista, peledeista y re-
formista, son otras maneras de nombrarse, como cuando
se nombran en los pueblos familias distintas. Aqui esas ape-
laciones equivalen (y asi se reconocen los miembtos perte-
necientes) a decir: los PLD, los PRD, y los PRSC.

En ese mismo sentido, funcionan como motes para
identificar al pueblo, segin las familias politicas, compafieros
(PRD y PLD. Existe una disfuncién en el PLD, pues carece
de una expresioén propia, pues la de compafiero pertenece
al PRD) compatriotas (PRSC).

Ademis de esos nombres, diversas expresiones des-
criben al pueblo por el tono o la imagen, el ritmo o la musi-
ca que encierran. El pueblo se identifica con otras porque
reflejan una manera de pensar y de actuar.

Asi, la expresion de Hipolito Mejia prendié en la cam-
pafia del afio 2000: «Gobernaré para todos sin olvidarme
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de los mios», porque es inclusiva y describe un comporta-
miento de reparto del poder, de los beneficios del gobier-
no, en forma clientelar: todos los votantes quieren su parte,
en forma individual o colectiva, de ese gran botin que es el
Estado. Sin embargo, no tuvieron el mismo impacto que
las elecciones de 2004 «E pa’fuera que vany, «E pa’bajo
que van» y «E pa’rriba que vamosy.

Si las tres expresiones son populares en términos
formales, se podra preguntar, ;Por qué las tres no tuvie-
ron igual impacto? Una cosa es el significado y otra es el
impacto. El problema que se plantea cotresponde a las
areas de la significacién y de la pragmatica, que son las
que permiten indagar el comportamiento social de las
manifestaciones lingiisticas.

En el nivel pragmatico hay que valorar quién emite la
expresion. Por un lado estaba Hipdlito Mejfa, quien como
consecuencia de su accién de gobierno, habia perdido crédi-
to ante el pueblo, y sin crédito ni autoridad de quien emite un
enunciado, el enunciado pierde capacidad de atencién y se-
duccién de la audiencia. Por otro lado estaba Eduardo Estre-
lla, candidato opositor, pero que no tenfa ante los ojos de la
poblacién la ascendencia necesaria para ser escuchado y se-
guido. No tenfa carisma y no tenfa discurso propio. Su carta
de presentacién era Balaguer. Su habla era como un eco o
un parafraseo del lider reformista fenecido.

Leonel Ferniandez era, en las elecciones de 2004, el
candidato que gozaba de una mejor imagen, de mayor crédi-
to u autoridad para dirigirse al pueblo. Las condiciones que
avalaban su discurso eran reconocidas como positivas por
el pueblo, al apoyarse en el referente de su gestién guberna-
mental anterior, en el periodo 1996-2000.
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Las condiciones de produccién de las consignas en la
campafia electoral de 2004 favorecian a Leonel Fernindez
porque este candidato se posicion6 como el interlocutor del
pueblo de mas ctédito y autoridad. Frente a ese crédito, ope-
16 el descrédito de Hipélito Mejia en los hechos y en las pa-
labras. Su lema de 2000, «soy hombre de palabra», que le va-
1i6 la condicién de interlocutor creible, se derrumb6 ante las
constantes muestras de hombte sin palabra, sobre todo cuan-
do repitié numerosas veces que no se repostularfa en las elec-
ciones de 2004. Un hombre sin palabta y sin obra de gobiet-
no, concentraba contra si las peotes condiciones para dirigit-
se al pueblo en forma creible.

Pero ademds, la significacion, el sentido, la ideologia que
comunicaban esas tres expresiones beneficiaban altamente a
Leonel Ferniandez. «E pa’fuera que vany, significaba cam-
bio, poner término a un gobierno desastroso, echar del po-
der a un equipo de gobierno que ya se habfa hecho odioso 2
los ojos de la gente. Por lo general, la ideologfa del cambio es
mis ventajosa y atractiva que la de continuidad en el poder.
El continuismo es generalmente rechazado en politica. En
RD el continuismo es reeleccién, y ese concepto y los signi-
ficados que tuvo en el pasado en la vida social y politica del
pafs, generaba una amplia corriente de rechazo.

La idea de cambio, de transformacion, no venia vacia,
no era vana. No era cambiar por cambiar. Era salir de lo
peor. ¢Y qué se proponia como sustituto? Otra consigna,
ademas del crédito ostentado por Leonel Fernandez, apun-
taba a decir al pueblo la naturaleza del cambio: «Vuelve el
progreso». Esa consigna es inseparable de «E’pa’fuera que
vam». Esta dltima dice lo que no se quiere, la otra dice lo que
se quiere. La palabra progreso encierra un concepto positi-
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vo, generalmente aprobado: significa bienestar, y esto es
un suefio que a todos atrae, sobre todo cuando el gobierno
que se quiete echar fuera se ha vivido como una pesadilla.

Por esto ultimo, «E pa’bajo que van», no podia impac-
tar, ademas del descrédito de Hipélito Mejia. La consigna no
comunicaba nada, y ademas era confusa, pues al montarse
como respuesta a la alta popularidad de Leonel Fernandez,
era como un pendiente, una derivacién de «Epa’fuera que
van». No describia una aspiracién perceptible y real del pue-
blo, puesto que la otra consigna de Hipdlito, «Ahora para los
buenos tiempos», comunicaba un pésimo mensaje: lo hici-
mos mal, dame de nuevo tu voto, que en adelante lo haremos
bien. Las dos consignas de Hipolito se fortalecian mutua-
mente en la confusién y en el mensaje intrascendente.

De igual manera, la consigna de Eduardo Estrella,
«Epa’rtiba que vamos», ademas de no ser auténoma, siendo
una respuesta de «E pa’fuera que vany, no comunicaba a la
poblacién un mensaje trascendente. No se enarbolaba con-
tra el gobierno, no implicaba cambio. Se emitia tanto contra
Hipélito como contra Leonel, no apuntando hacia un blan-
co, hacia un fin especifico e impactante.

Las consignas son estructuras emotivas y contagiosas.
Se viven dentro del contexto de la euforia de la campafia elec-
toral y muchas veces se siguen y aplauden por imitacion.
Hasta los adversarios de la consigna, contra quienes van
dirigidas, sienten la inclinacién inconsciente de decirlas, de
proferirlas, aunque en silencio y en su adentro.

Esto implica una cualidad de las consignas: son image-
nes del pueblo, pero no necesariamente el pueblo se refleja
en ellas. E incluso, a veces se oponen a la imagen del pueblo,
siendo muy populares.
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Lo que esta claro en politica es que, como dijo un grupo
de los encuestados, al pueblo no le gusta oir nada que contrarie
la imagen que €l tiene de si mismo. Para que el discurso politico
seduzca, debe no sélo explotar favorablemente las cualidades
positivas del pueblo, alabarlas, alardear de ellas, sino también
evitar cualquier imagen que se oponga al pueblo.

En ese sentido, al decir de un grupo de lideres comu-
nitarios del barrio Guachupita:

«Los discursos dirigidos al pueblo son muy acertados
porque son elaborados por mentes que saben llegar a las masas
y datles donde mas les duele. Cuando se habla de mejorar las
condiciones de vida, mas educacién, salud, empleo, animan a
las masas a identificarse con tal candidato. Ningun partido o
candidato ofrece un discurso que vaya en contra de los inte-
reses de las masas populares».

Por esa necesidad de darle al pueblo lo que quiere, de ex-
presarse en su propia habla, las expresiones se perciben como
artificiosas, porque como dicen esos dirigentes comunitatios,
son elaboradas por mentes que saben llegar a las masas y darles
donde les duele. Existe la sospecha de que son herramientas
utilizadas para la seduccién, como afirman otros dirigentes co-
munitatios, al encontrar que son hipdcritas y muchas de esas
consignas mas bien denigran al pueblo y son demagogicas:

«Me parece que esas expresiones fueron todas hipo-
critas y ninguna describen al pueblo pues yo creo que mejor
lo rebajan y engafian con su demagogia barata» (Dirigente
comunitario de Guachupita).

Las expresiones no producen identidad con el pue-
blo, pues encierran un engafio, una trampa, demagogia. Ellas
son lo que te brindan antes de llegar al poder, pero no lo
que sucede después:
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«Para mi ninguna estaban identificadas al pueblo por-
que antes de subir te brindan villas y castillas y después todo
es para sus intereses personales». (Dirigente comunitario de
Guachupita).

Aun aquellas expresiones de estructura popular, a ve-
ces son percibidas como un engafio: describen al pueblo en
apariencia, dice un grupo comunitatio:

«Estas expresiones describen al pueblo en apariencia:

-Hipdlito se queda
-E’pa’fuera que van

-E’que nos vamos a quedar
- Vuelve el progreso

-Nos quedamos comoquiera

Otros opinan que esas expresiones se oponen:

«Cast todas se oponen. Se refieren a ellos mismos, no al
pueblo: E’que nos vamos a quedar, E pa fuera que van, E"pa’
rriba que vamosy.

Resulta interesante observar de qué manera la gente
se piensa en esas expresiones; las opiniones estan divididas.
Pero en general, describen a la gente, son la imagen del
pueblo, independientemente de que sean engafiosas. La
mayotia opina en ese sentido.

5. ¢Entendi6 el pueblo los mensajes?
La comunicacién o la incomunicacion de los candida-
tos con los votantes en las elecciones de 2004 es un tema

fundamental a la hora de evaluar los procesos de seducciéon y
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persuasién en los discursos de campafia. Concretamente es
un indicador decisivo del impacto y la eficacia de esos discur-
sos. Se interrogd a los encuestados acerca de la comprension
del mensaje ¢;Entendi6 el pueblo los mensajes de los candi-
datos en los discursos de campafia? Esa pregunta hecha a los
grupos focales no tuvo una respuesta simple, pues al ser ge-
neral, afectaba a todos por igual, cuando la misma implicaba
elementos diversos y opuestos, en muchos casos.

Por esa razoén las respuestas se encargaran de diferen-
ciar y precisar estableciendo los condicionamientos que en-
marcaban las creencias u opiniones acerca de si el pueblo
entendié o no esos discursos. Lo que los encuestados afir-
man es una visién del pueblo en el proceso de evaluacién y
comprension de los discursos, en la que se discriminaron: el
tipo de candidato, el tipo de discurso, la intencién de esos
discursos, la misma capacidad de comprension del pueblo, el
contenido de esos discursos, asi como las estrategias de per-
suasién que encierran.

La pregunta sobre el entendimiento o comprension
del discurso de campafia por un lado apunta a indagar la
relacién cognoscitiva entre el pueblo y los candidatos: cuil
es el universo que tienen en comuin. Qué tipo de acuerdo
existe entre ambos en cuanto a conceptos y actitudes por
mediacién del discurso en el doble proceso de produccién
y recepcién. Por otro lado, se interesa por averiguar los
tipos de relaciones sociales que se generan entre el pueblo y
los candidatos, apunta a saber actitudes, estrategias y to-
mas de decisiones en término de acciones. Qué resulto,
c6mo se procedié, qué se hizo mediante el discurso.

En sintesis esa pregunta se propone evaluar las conse-
cuencias cognitivas y sociales, en términos de acciones en el
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mundo de la vida y en el mundo de las elecciones, no sélo
mediatos, sino futuros.

Hay muy pocas respuestas rotundas, absolutas, del tipo
szy del tipo no, sin acondicionamientos ni explicaciones. Pero
aunque pocas tienen un gran valor desde el punto de vista
de la recepcién de los discursos: se percibe al pueblo dividi-
do categéricamente en dos actitudes: entendi6 los discur-
sos; no entendio los discursos. Y esa separacién tan rotun-
da sefiala la complejidad de la pregunta, de igual manera el
hecho fundamental, que la comunicacién de los candidatos
con el pueblo se establecié con unos pero no con otros;
que sus mensajes fueron captados por una parte del pueblo
pero no por la otra parte.

La primera conclusién —preliminar— es que el pueblo
estuvo dividido en cuanto a la comprensién de los discursos
de campafia de las elecciones de 2004. Una parte los entien-
de, la otra no los entendio.

Sin embargo, la parte que los entendié es supetior con
mucho a la que no los entendi6. Eso se desprende del na-
mero mayoritario de respuestas que afirman que si, que el
pueblo entendi6 los mensajes de los candidatos, agregando
a seguidas una argumentacién del tipo s/ porgue, 0 una ad-
versativa, S, pero.

1) En las respuestas del tipo s porgue, las explicacio-
nes que apoyan la afirmacién destacan razones y aconteci-
mientos que apuntan hacia la valoracién positiva de los
discursos en cuanto a su adecuacién al publico y a las con-
diciones del momento, como cuando se afirma:

- Si, porque retrataban las condiciones del pais en ese
momento.
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- Si, en los mensajes de los candidatos se abordaron las
necesidades basicas de la nacién y la necesidad de un
cambio de rumbo de lo que: E"pa’fuera que van.

- Si, el discurso llegd al pueblo y lo asimil6é por eso en
masa ejercio el sufragio.

- Si, porque los discursos en su mayorfa son convincentes.

- Si, porque por eso Leonel llevé el sancocho en el 1lti-
mo discurso de campana.

En esas argumentaciones en las que se evalta la calidad
de los discursos de los candidatos como factor de la com-
prensién de los mismos, es preciso destacar los siguientes
hechos, relacionados con las estrategias de los productores
de los discursos:

o Los discursos retratan las condiciones del pueblo en
ese momento. Esa particularidad constituye un factor
esencial para la captacién de la voluntad popular. ¢Cua-
les son esas condiciones?

e Una de las respuestas enumera esas condiciones: 1)
necesidades basicas de la nacién; 2) necesidades de
un cambio de rumbo.

o Los discursos tuvieron capacidad de llegar al pue-
blo y de permitir que éste los asimile. Esto habla de
la adecuacién de los discursos al publico y a las cir-
cunstancias.

« Los discursos fueron convincentes, es decirt, tuvieron
capacidad de influir sobre el publico en el sentido pet-
seguido. Cumplieron su propdsito.

Y cuil es ese propésito: llevar al pueblo en masa a
ejercer el sufragio. Eso indica que los discursos no
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solo fueron adecuados, sino también eficaces: con-
vencieron y produjeron en el pueblo la accién de-
seada.

» El discurso de Leonel Fernindez de cierre de campa-
fia no solo convencié con palabras, sino también con
la imagen del sancocho, plato caracteristico de la dieta
del pueblo dominicano.

Las demads respuestas positivas acerca de la compren-
sion de los discursos de los candidatos, tienden a enfatizar,
no la calidad de los discursos sino la calidad de la compren-
sion misma por parte del pueblo:

« Si, totalmente.

» Si, los discursos de Leonel fueron comprendidos a ca-
balidad y aceptados por el pueblo, por eso el apoyo ma-
sivo en las elecciones de 2004.

» Silo entendi6, valord, discernié y eligié.

» Si, escoge el que le ofrezca seguridad en sus necesi-
dades (para eso: no es tonto, escucha atento los
diferentes discursos y los analiza en reuniones en
familia, grupos de amigos, en el trabajo, etc. Busca
varias opiniones y las confronta con sus propios
conceptos).

* Si, porque acudié a votar masivamente.

* Si, y de hecho lo demuestra al momento de votar.

» Si, claro, pues algunas de las expresiones las col6 el mis-
mo pueblo. Ej. E"pa’fuera que van.

* Si, entiende el mensaje y lo usa en beneficio propio. Se
deja utilizar por los politicos de acuerdo a sus intereses.

« Si, la mayotfa.
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Las respuestas centradas sobre la calidad de la com-

prensién permite destacar e interpretar diversos hechos

relacionados con las estrategias del oyente:

El pueblo tuvo una comprensién total de los discursos.
Pudo entenderlos a cabalidad. Eso implica que pudo
analizarlos, interpretarlos y obtener una idea a la vez
precisa y general de los mensajes.

Esa capacidad de comprension era de caracter valora-

tivo y pragmatico: ejerci6 el discernimiento con el fin
de tomar decisiones.
El pueblo estaba enfocado hacia el voto. Su compren-
sién equivalia a la acciéon de votar. En ese sentido, el
pueblo aparece como un sujeto consciente, que luego
de escuchar y discernir eligié: voté. Es decir, manifestd
su preferencia y su voluntad en las urnas.
Esa comprensién y decisiéon del pueblo se explica por
el hecho, en cierto modo, que los discursos de los can-
didatos, sus expresiones, eran sus propios discursos, sus
propias expresiones. El colé su habla en las de los
candidatos como si €l se hablara a si mismo. Por esa
misma tazén no fue convencido sino que en él opero
un autoconvencimiento: De ahi, el voto fue una ma-
nifestacién de sus palabras y de su voluntad.
El pueblo emplea un conjunto de estrategias para com-
prender y decidir acerca de los discursos de los candi-
datos: 1) escucha, valora, discrimina, analiza, elige 2)
esas estrategias las ejecuta en un proceso grupal, de
consulta, reuniones, en contextos diversos. Todas esas
estrategias indican que el pueblo ejerce una accién
consciente a la hora de recibir y comprender los dis-
cursos.
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- El pueblo no es tonto, no es desinteresado, no se deja
utilizar por los candidatos. Todo lo contrario: el pueblo
utiliza a los candidatos para canalizar y obtener benefi-
cios y esto lo hace con cautela y sentido de oportuni-
dad: ve los beneficios que puede recibir y simula ser
utilizado, se deja utilizar.

En este punto aparece la imagen de un pueblo lleno
de habilidades utilitarias para captar y emplear en su prove-
cho el mensaje de los politicos, dando su voto a cambio de
un beneficio concreto.

En las diferentes respuestas que afirman positivamente
la comprensién de los discursos de los politicos, se mencio-
na o alude reiteradamente a un candidato: Leonel Fernandez.
Esa mencién aparece de manera directa, cuando se refiere a
la consigna «Epa’fuera que van» o cuando se dice que Leo-
nel Fernandez dlevé el sancocho en el dltimo discurso de
campafia». De manera indirecta, cuando se afirma que el pue-
blo entendié el discurso y por eso eligié o voté de la manera
que tesultaron las elecciones de 2004.

Se observa una comprension general que abarca los dife-
rentes discursos de los candidatos. Pero sobre todo, el pueblo
entendi6 los discursos de campafia de Leonel Fernandez, lo
cual se tradujo en una votacién masiva a favor de este candi-
dato y en contra de otros: Hipdlito Mejia, Eduardo Estrella y
los demas candidatos a la presidencia de la republica. La equi-
valencia de entender por votar, y el hecho de votar en favor de
Leonel indican que: el pueblo no entendi6 los discursos de los
demas candidatos puesto que los rechaz6 en las urnas.

La comprension o el entendimiento de los discursos
de campafia de los candidatos no es de caricter cognosci-
tivo, no se trata de descodificar informaciones en términos
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semanticos o textuales. La comprension es un proceso con-
ductual, pragmitico que se traduce en acciones: la acepta-
cion o rechazo de los candidatos, votar a favor o en contra.
En ese sentido, los discursos que por la calidad de com-
prension del pueblo beneficia de una mejor comprension
fueron las de Leonel Fernindez. Dentro de ese hecho, el
entendimiento de los discursos de campafia, se debe desta-
car que para una patte importante del electorado hubo com-
prensién en menor grado. Esta estd acompafiada de con-
dicionamientos o peros que limitan el entendimiento.

Esto se observa por una argumentacién adversativa del
tipo pero, contrario al porgue de las respuestas anteriores. ¢Cua-
les son los factores que explican esa limitacién del entendi-
miento? El primero, la calidad de los discursos asociada a las
intenciones de los candidatos. Los discursos son entendidos
peto se duda de las verdades e intenciones de los mismos:

« Si, pero los candidatos no cumplen porque no com-
prenden las necesidades del pueblo.

« Si, pero lo que pasa es que todo se queda en discutso.

o Crean muchas confusiones, pero por la crisis existen-
te el pueblo tomé una decision en busca de mejorar la
condicién de vida.

« Si, pero sélo saben los candidatos lo que han hecho.

« Si, aunque no en todos los casos.

« Algunas veces estd como se manda el mensaje y la
manera como el pueblo lo entiende o interpreta.

En el cuestionamiento de las intenciones de los can-
didatos, es preciso analizar las razones especificas de las
afirmaciones expuestas.
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o La primera es que los candidatos no cumplen. Aqui el
pueblo se presenta con una capacidad critica en la com-
prensién de los discursos: sabe distinguir entre la inten-
cién declarada de los discursos y la intencién no declarada,
pero las verdaderas de los candidatos. Por eso, aunque
entienda los discursos, manifiesta su reserva en cuanto a la
consecuencia de los mismos. Los discursos son vistos
como simples promesas 0 mejor atin, como enganos.

Esa condicién de los discursos se distancia de los he-
chos. Esto se explica por otras razones:

- los candidatos no comprenden las necesidades del pueblo.

- Los discursos son sélo discursos y no hechos: todo
se queda en palabras.

- Existe una verdad de los discursos que sélo los candi-
datos conocen. Solo ellos la conocen.

- El mensaje se manda de una forma y el pueblo lo
interpreta de otra manera. Falta entendimiento en la
codificacién y la descodificacion.

La limitacién del entendimiento, como en el caso an-
teriot, se agrava por carencia del mismo pueblo, como se
afirma en esta respuesta:

« El pueblo es carente de entendimiento pero bastante
adulador. Se identifica con lo que dice el lider, sean es-
tos inteligibles o no.

Esa dltima afirmacién destaca el caracter clientelista
de los discursos de los candidatos. El pueblo no los entien-
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de, pero los acepta porque sigue al lider, lo adula, lo compla-
ce. Se evidencia un entendimiento o identificacién entre el
pueblo y el lider no por mediacién del discurso sino de la
personalidad del lider y de los beneficios que en forma in-
mediata el pueblo recibe de éste en la campafia electoral.

En las respuestas negativas del tipo «el pueblo no en-
tiende los discursos de campafia» se observan los mismos
factores que afectan la capacidad de comprensién, a saber: la
calidad de los discursos y la calidad de la comprensién.

La falta de entendimiento se debe a que los candidatos
utilizan un nivel de habla elevado:

* No, porque utilizan (los candidatos) palabras rebusca-
das y mensajes subliminales.

Tal afirmacién sugiere que, por un lado, falta ade-
cuacion entre el nivel de habla del pueblo y el nivel de
habla de los candidatos; y que por otro lado, los discur-
sos utilizan mecanismos retéricos que duplican el men-
saje, conteniendo un mensaje literal, evidente y un men-
saje oculto, subliminal.

En ambos casos —falta de entendimiento por la es-
tructura lingiifstica y la estructura del mensaje— el pueblo
asume un distanciamiento con respecto a los discursos.

Otras veces la falta de entendimiento se debe al mis-
mo pueblo:

«No, actia por emocién y motivacion.

Esa respuesta niega la capacidad intelectual del pueblo
para la comprensiéon de los mensajes. Pero al mismo tiem-
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po afirma su adhesién a los mismos por razones emotivas
y de conveniencia.

Habria entonces que preguntarse: ;Qué es enten-
der el mensaje de los politicos? sQué papel ocupa la ra-
z6n? ¢Qué papel ocupa la emocién? ¢Qué papel ocupa la
motivacion?

Se ha afirmado en otro ugar que el entendimiento o com-
prension del discurso politico es de caracter pragmatico. Es la
manifestacién de una actitud o una accion, se evidencia en la
consecuencia, en un acto, porque el discurso politico es eficaz.
Por eso, aunque conceptualmente el pueblo no entienda los
mensajes, finalmente los entiende si la accién que ejecuta va en el
sentido de la intencién del candidato: votar a su favor.

No existe por tanto diferencia entre entender y votar.
Y la falta de entendimiento se anula cuando sin entender, el
pueblo acttia (vota) por emocién y motivacion.

Esa situacién aparece de manera mis evidente en
la siguiente afirmacién de los grupos focales. sEl pueblo
entiende?:

» No, pero lo que se buscaba era salir del que estaba
porque estaba acabando con el pueblo.

Otra vez se afirma la falta de entendimiento concep-
tual del pueblo. Sin embargo, existié un entendimiento si-
tuacional: Habfa un gobierno que estaba «acabando» con él
y sabfa que debia «salit» de éste.

El entendimiento de la situacién en la que se en-
marcan los discursos de campafia es una motivacién fuer-
te, que se traduce en una comprension fatica, de hecho,
de los mensajes electorales. En ese sentido, el pueblo voté
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masivamente por Leonel Fernindez no porque compren-
diera semanticamente sus discursos, sino porque pragma-
ticamente él encarnaba su ideal y su intencién: salir de
Hipdlito Mejia. Se trata de un acuerdo circunstancial, no
de caricter conceptual.

De las diferentes respuestas acerca de la pregunta,
¢Entendié el pueblo los mensajes de campafia de los can-
didatos en las elecciones de 20047, se desprenden diversas
lecciones.

1. El pueblo en su mayoria entendié los mensajes.

2. El entendimiento no fue de tipo semantico o con-
ceptual solamente, sino sobre todo de tipo pragmati-
co: motivacional, y situacional: se buscaba un resulta-
do y se logro.

3. El entendimiento se tradujo en el hecho de votar ma-
sivamente.

4. El candidato mis entendido fue Leonel Fernandez,
puesto que el pueblo voté mayoritariamente por ese
candidato.

5. El entendimiento y el no entendimiento son proce-
sos de accion intersubjetiva, es decir, social, que invo-
lucran diferentes factores: la calidad de los discursos,
la calidad de la recepcién de los mismos, la fuerza del
estimulo clientelar del lider, las manipulaciones del dis-
curso tanto de los candidatos como del pueblo, asi
como el componente situacional, es decir, la situacién
del momento que induce a actuar en el sentido de la
mejoria de la situacion.

6. La falta de entendimiento de los discursos fue una
actitud considerable, aunque no mayoritaria. Esta afec-
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t6 principalmente a los candidatos Hipélito Mejia y
Eduardo Estrella. Leonel Fernandez no sélo fue favo-
recido por el entendimiento, sino también por la falta
de entendimiento de su discurso: hasta cuando no lo
entendian le dieron el voto por razones de emocién,
motivacién o de situacion.
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VII
El descrédito del adversario

Las estrategias antetiormente tratadas en esta investiga-
ci6n se orientan en conjunto al pueblo como destinatario y refe-
rente de los discursos de campafia electoral. Pero, como se ha
dicho en otra parte, los adversarios son también destinatatios. Y
asi como en la primera vertiente de la seduccién, los candidatos
desarrollan una labor de aprobacién de su oferta por acredita-
cién positiva, es decir, ganindose el favor de la poblacion por
méritos propios, en la segunda vertiente de la seduccton, los
candidatos buscan la aprobacién por acreditacion negativa, es
decir, desacreditando al adversatio. Esta es una de las estrategias
més fuertes del discurso politico, cominmente empleada en las
elecciones de 2004 en Republica Dominicana.

La ocurrencia del descrédito en el discurso politico no
es, como se cree, una anormalidad propia de un candidato o
de un pais. No se desacredita por maldad, falta de educacion
o carencia de algo mejor que proponer a los electores. El
descrédito es propio de la naturaleza del discurso politico
que, como se afirmé en otro lugar, tiene entre sus caracteris-
ticas ser conflictivo, polémico, lugar de lucha por el poder.
Con éste se busca descalificar, desmeritar, aniquilar el crédito
del otro ante el electorado.
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La doctora Julieta Haidar especialista brasilefia en anali-
sts de discurso politico, opone lo polémico a lo didactico, si-
guiendo la clasificaciéon basica de los afios 70 de la Escuela
Francesa de Analisis de Discurso. Esos dos conceptos se ase-
mejan a discursos destructivos y discursos constructivos. Un
mismo politico puede ser polémico en una época y didactico
en otra, y segun la ocasiéon. Asi, Juan Bosch, sostiene la docto-
ra Haidar, fue polémico y didactico en su discurso politico. Era
didactico frente al pueblo y polémico frente a sus adversatios.

La estrategia del descrédito del adversario esta basada
en el discurso polémico. Se construye porque: «hipetboliza
lo polémico y es argumentativo en la refutacién». Pero, como
también sostiene esa autora: «Hay discursos que no son pro-
plamente argumentativos y que sélo utilizan insultos; el in-
sulto tiene sus argumentos, es la retérica de insultos o de la
destrucciénm. 0

El descrédito en los discursos de campafia se vale de
esos dos recursos: la argumentacién por refutacion y el insul-
to. El primero va dirigido a las ideas y a las propuestas del
adversario, el segundo va dirigido a la persona y a sus cualida-
des personales.

En las elecciones de 2004, el descrédito de los adversa-
r10s ocupd un gran espacio en los discursos de los candida-
tos. Hubo las dos modalidades: argumentos en base a refuta-
ci6n y formas insultantes. Se examinarid a continuacién en
los discursos de Leonel Fernandez, Hipdlito Mejia y Eduat-
do Estrella la presencia del descrédito, tomando en cuenta
esas dos manifestaciones.

“" Pundacién Global y Desarrollo: www.funglode.org/menu/noticias2002/
09/27septiembre_charla.rtm-23k
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1. El descrédito mediante argumentos de refutacion

La refutacion se inscribe en un esquema deliberativo en
el que se afirman y contradicen argumentos con fines de va-
lidacién. Se enmarca mas concretamente en lo que Jurgen
Habermas llama una «politica deliberativa», discursiva, pro-
pia de sociedades que orientan la solucién de sus problemas
recurtiendo a la racionalidad.

En esta propuesta habermasiana el fin es la busqueda
del entendimiento, lo cual presupone la existencia de actores
en la comunicacién que actian racionalmente y someten sus
mensajes a las pretensiones de validez de un auditorio ideal:

«Ya en la practica cotidiana el entendimiento entre su-
jetos que actiian comunicativamente se mide por ptretensio-
nes de validez que —sobre el trasfondo masivo de un mundo
de la vida intersubjetivamente compartido— representan una
invitacion y desafio a posicionarse con un si 0 con un no.
Estan enderezadas a la critica y mantienen presente la posibi-
lidad de una resolucién o desempefio discursivos, a la vez
que el riesgo de disentimiento. En este sentido la accion co-
municativa remite a una argumentacién en la que los partici-
pantes justifican sus pretensiones de validez ante un audito-
rio idealmente ampliado. Los participantes en la argumenta-
cién parten de la suposicién ideologizadora de una comuni-
dad de comunicacién delimitada en el espacio social y en el
tiempo histérico..» ¢V

Jrgen Habermas sitia esa politica deliberativa en una
sociedad democritica regida por la accion comunicativa como
espacio de solucién de conflictos. Esa es una sociedad ideal,
de tipo mas bien occidental. Pues bien, la democracia en Re-
publica Dominicana funciona bajo los mismos principios y
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las mismas propuestas de la democracia en cualquier lugar,
aunque en la practica dista mucho de ser una democracia
6ptimamente deliberativa.

Aun con limitaciones, en las elecciones de 2004 los
candidatos sometieron sus argumentos a condiciones de
validez de tipo legal y discursivo, en las que la decision esta-
ba en manos del auditorio de los votantes. Es ante éste y en
funcién de éste que los candidatos esgrimian sus argumen-
tos —elaboraron sus discursos— a favor de sus candidaturas
y en contra de los demas candidatos. En ese sentido, los
temas a partir de los cuales se contrastaron los argumentos
y los escenarios en que se pronunciaban los discursos, eran
elementos basicos de descrédito de cada candidato con res-
pecto a otro.

Los tres candidatos son contrastados en esta investiga-
cion en el tema abordado, ante un mismo auditorio, la Cama-
ra Americana de Comercio, y en relacién con un mismo pro-
blema: ]a crisis econémica.

La Camara Americana de Comercio fue el espacio en el
que de manera mas formal Leonel Fernandez, Hipélito Me-
jia y Eduardo Estrella disertaron, exponiendo sus respectivas
propuestas de gobierno. Los discursos pronunciados por esos
candidatos en esa situacién son los que mas se acercaron al
concepto de politica deliberativa propuesto por Habermas,
orientados a «justificar sus pretensiones de validez ante un
auditorion.

Ala vez, en ese escenario los tres expositores se limita-
ron a desarrollar un mismo tema, el de la crisis econémica y

“ Jirgen Habermas: “Facticidad y validez. Sobre el derecho y el Estado
democritico de derecho en términos de teoria del discurso”. Valladolid,
Espafa, Editorial Trotta, 1998, p.400
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cémo salir de ésta. Ese tema fue el nucleo central del des-
crédito entre los candidatos. Era una crisis que ninguno
negaba. Lo que estaba en discusion, y requerfa la validacion
del electorado, era la responsabilidad ante ésta.

I eonel Ferndandeg;

Toda la campafia electoral de Leonel Fernindez estu-
vo orientada a desacreditar al gobierno de Hipdlito Mejia,
oponiendo contrargumentos o refutaciones acerca de la cri-
sis, las causas y las responsabilidades. Ante el auditorio in-
tegrado por representantes de la Cimara Americana de
Comercio, Fernandez utiliz6 un método de refutacién muy
riguroso para oponetse a los argumentos del gobierno, que
consistié en emplear cuatro estrategias discursivas, expues-
tas en fases sucesivas.

1) Estrategia discursiva de la primera fase:

Declarar la existencia de la crisis y de sus efectos desas-
trosos en el orden econdémico, institucional y social, en com-
paracién con la situacién durante su gestion presidencial de
1996-2000:

«El momento que vive la Republica Dominicana es de
una enorme ctisis, tanto en el aspecto institucional como en
el orden econémicom.

Los efectos de esa crisis fueron ofrecidos con «datos
escalofriantes». Refuta con hechos, cifras:

o El pais produjo el afio pasado (2003) 3 mil millones de
délares menos que en el afio 2000.

o La tasa de desempleo ha pasado de 13.8 por ciento a
16.8.
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e Se han perdido en los dltimos 3 aflos por encima de
600 mil empleos.

» El afio 2003 el crecimiento econémico fue negativo, el
mas bajo de los ultimos 10 afios.

« La inflacion fue de 42.6

« La inflacién fue del mismo porcentaje en que crecie-
ron los precios en los 42 meses del gobierno del Parti-
do de la Liberacién Dominicana.

La consecuencia general se expresa con un argumen-
to de validez universal sobre el desastre: «En el futuro, cuan-
do los historiadores tengan que referirse al actual periodo
constitucional de gobierno, no podrin ocultar que se traté
de un periodo calamitoso, de tormentos y pesates, caracte-
rizado por la angustia, el desasosiego y la zozobra que debi-
lit6 la institucionalidad democratica del pafs, paralizé el pro-
greso economico, afectd el bienestar social de la republica,
y nos hizo retroceder, en términos de desarrollo por lo
menos una décadan.

Leonel Fernindez hace uso del siguiente argumento
juridico: «a confesiéon de parte relevo de pruebas», dando a
Hipolito Mejia la palabra en la que él mismo reconocié la
crisis durante su mandato presidencial y por tanto, la respon-
sabilidad de la crisis:

«En su discurso del 27 de febrero ante el Congreso
Nacional, el mismo candidato oficialista, en funcién de Pre-
sidente de la Republica, reconocié la grave situacion de ctisis
por la que atraviesa el pais, al pronunciar estas palabras apo-
calipticas:

«Estamos en crisis y quien quiera negarlo sélo se colo-
ca una venda ante sus ojos».
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Esa primera fase de la argumentacién por refuta-
cién concluye cuando Fernandez da como hecho con-
sensual la existencia de la crisis abriendo la discusion
acerca de las causas:

«Aunque para todos los dominicanos la existencia de la
crisis en el pafs es un hecho innegable, no parece haber con-
senso respecto de las causas que la originaron.

2) Estrategia discursiva de la segunda fase

Invalidar o desacreditar los argumentos de Hipolito
Mejia en cuanto a las causas de la crisis. Desde el gobierno y
en funcién de candidato reeleccionista, las causas de la crisis
se decian en forma de relato:

Todo iba bien hasta el 11 de septiembre de 2001 en la
economia dominicana pero sucedieron varios acontecimien-
tos que desencadenaron la crisis: Los acontecimientos del 11
de septiembre, la ctisis bancaria del BANINTER vy los altos
precios del petréleo a nivel internacional.

Mejia presentaba como apoyo un argumento de tipo
politico: el pueblo validé su gestion en las urnas en mayo de
2002, dando un voto de confianza a su administracion y a su
partido, el PRD, al obtener la mayortia absoluta en el Senado,
la mayoria relativa en la Cimara de Diputados y la mayotfa de
los ayuntamientos del pafs.

Leonel Fernandez en su argumentacién para refutar a
Hipélito Mejia, asocia las causas con la responsabilidad fren-
te a la opinién publica.

«Para los voceros del gobierno, los elementos que tipi-
fican la actual crisis econdémica encuentran su origen en fac-
tores externos y en la caida de algunos bancos». A seguidas
toda la refutacién de ese candidato se otientara a deshacer la
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cronologfa de los hechos y a desvirtuar la fundamentacién
de la crisis presentada por el gobierno, cuestionando la ve-
racidad de esa version: «Es cierto eso? se pregunta.

«La economia dominicana crecié cero en el primer se-
mestre del afio 2001... No se puede echar la culpa de ese
crecimiento cero a los atentados terroristas en Estados Uni-
dos, puesto que éstos se produjeron tres meses después. ..»

«Tampoco le podriamos atribuir a la crisis bancaria esa
caida de la economia, porque la desestabilizacién de los ban-
cos se desato en el dltimo trimestre del afio 2002, y estamos
hablando de una caida en el crecimiento en los primeros seis
meses del afio 2001».

«Pero tampoco es explicable por el decrecimiento del
pago de la factura petrolera, como en multiples ocasiones se
ha argumentado. ¢Por qué no es explicable? Porque, como se
sabe, el pais en el afio 2001, gasté 275 millones en délares
menos que en el 2000... Luego, si desde el 2001 cada afio
gastamos menos en la factura petrolera que lo que gastamos
en el 2000, es evidente que el alza de los precios del crudo en
los mercados internacionales no ha sido la causa generadora
de la crisis econémica de la Repuiblica Dominicanay.

Leonel Fernandez concluye esa segunda fase, en la que
respondié argumento contra argumento, con datos econé-
micos y una cronologfa racional, descartando las explicacio-
nes del gobierno sobre el origen de la crisis e indagando otras
explicaciones mas convenientes a sus fines de desacreditar al
adversatio politico.

Se pregunta:

Si los factores externos no fueron los causantes princi-
pales de la crisis nacional actual, sc6mo explicar, entonces,
esta devastadora situacion?
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3) Estrategia discursiva de la tercera fase:

Atribuir al gobierno —y al candidato reeleccionista— la
exclusiva responsabilidad de la crisis, imputiandole haber co-
metido cinco desaciertos en la gestién gubernamental: negar
los logros de la antetior gestién de gobierno (de Leonel
Fernandez y el PLD), sembrando desconfianza entre los agen-
tes econémicos; realizar en forma poco inteligente e inopot-
tuna la reforma tributaria denominada el «paquetazoy; incte-
mentar el gasto publico por encima de los ingresos ordina-
rios; la competencia desatada por el gobierno con el sector
privado para acceder a los recursos de la banca; y la falta de
coordinacién de las autoridades entre la politica fiscal, la po-
litica monetaria y la politica cambiaria.

Esa tercera fase de la refutacion de Leonel Fernandez
concluye dando como hechos ciertos sus propios argumen-
tos en cuanto a las causas de la crisis, que no son otras, segun
él, que la ineptitud del gobierno de Hipdlito Mejia: «Al iden-
tificar y reconocer los factores que han gravitado con mayor
incidencia en la gestacién de una crisis econémica...»

4) Estrategia discursiva de la cuarta fase:

Proponer en la préxima gestion de gobierno del PLD
una politica de gerencia de la crisis diametralmente opuesta a
la gestion de gobierno del PRD, que reuna los atributos que
faltaron a ese gobierno:

Equipo experimentado

Consistente y eficaz

Y que supete los errotes cometidos por Hipolito Mejia
y su equipo en el plano econémico:

Devolver la confianza a los agentes econémicos

Volver al crecimiento econémico
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Reestablecer la estabilidad de los distintos indicadotes
macroeconémicos.

El cuerpo de la exposiciéon de Leonel Fernandez en
su mayor parte, estuvo dedicada a contraponer su propues-
ta de gobierno a la hasta entonces llevada a cabo por Hi-
polito Mejia, y a evocar el «milagro dominicano» que él
hizo posible en sus pasados cuatro afios de gestién, de
1996 a 2000, y que quedé atras en el tiempo perdido, en
razon de una politica desastrosa:

«Pero de repente, todo por falta de un liderazgo visio-
nario, serio, responsable, se ha desplomado, y el pais ha en-
trado en una etapa abulica, de desaliento, de frustracion y
baja autoestima.

La recia refutacién de Leonel Fernandez para desacre-
ditar a Hipdlito Mejia decae, al evocar el milagro dominica-
no, en nostalgia y en ficcién, al tratar de recuperarlo, al tratar
de recuperar el tiempo perdido, como Marcel Proust:

«Ahora, como decia el novelista francés Marcel Proust,
iremos en busca del tiempo perdido. Y lo recuperaremosy.

Asi, esa nostalgia en ese discurso de la Camara Ameri-
cana de Comercio, como en los discursos principales de la
campana electoral de Leonel Fernandez, se trocé en prome-
sas, en suefios, en ilusiones, que como ya se observé en otra
parte de esta investigacion, es una estrategia mas de seduc-
cién destinada a conquistar el voto del pueblo dominicano.

Hipdlito Mejia

La refutacion en los discursos del candidato presiden-
cial Hipolito Mejia era inseparable de la argumentacién desa-
rrollada durante los cuatro afios como Presidente de la Repu-
blica, contra el PLD y Leonel Fernandez. Esta consistia en
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achacar al otro la responsabilidad de las dificultades, como
herencia de la gestion antetior de ese partido, 1996-2000, que
su gobierno confrontaba con la economia, el costo de la
vida y los servicios basicos de la poblacion.

Esa era una linea de argumentacién que él acufi6 con la
expresion «ese muerto es de otro», tal como lo decia con
respecto al servicio eléctrico en el afio 2002:

«Como ven, lo que recibimos no fue un sector refor-
mado y capitalizado. Lo que hemos heredado fue un muer-
to eléctrico, un muerto cuyos causantes tendran que hacet
uso de toda su elocuencia y capacidad de mentir con since-
ridad, para explicar y aclarar al pais su exclusiva responsabi-
lidad en este lamentable suceso» (Listin Diario, 19 de sep-
tiembre de 2002).

Consecuentemente con esa logica, la argumentacion del
candidato Hipolito Mejia se centra en tres aspectos que tie-
nen que ver con la ctisis del 2004: fue una crisis heredada del
gobierno de Leonel Fernandez; fue una crisis que se agravo a
partir de la quicbra del BANINTER, en la que Leonel Fer-
nandez tiene la exclusiva responsabilidad; es una crisis que
Leonel Fernandez cubre con palabras bonitas, pero de la que
tendrd que rendir cuenta al pafs.

En el discurso ante la Camara Americana de Comercio,
en plena campafia electoral, Mejia retoma esa linea de refuta-
cién. Es una refutacion asistematica, de pocos recursos argu-
mentativos, de enunciados sueltos mezclados con otros enun-
ciados diferentes, en un mismo pérrafo, en los cuales la cohe-
rencia se da a saltos, sin la cohesiéon formal necesaria. Ese es
el estilo de disertacién de Hipdlito Mejia, de tipo coloquial.

Sin embargo, los mismos argumentos se repiten en torno
a la crisis, siguiendo esta logica: presentarse él como el deshace-
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dor de entuertos —incluso respecto de la situacién de pobreza
agravada durante su gobierno— y presentar a I.eonel Fernindez,
aludido con el despectivo «otros», como el gran culpable.

Siendo sencillo ese esquema de refutacién, la mejor
manera de presentarlo es distinguiendo dos agentes en cada
enunciado: Mejia el restaurador del bien; Fernindez, el cau-
sante del mal. Véase ese esquema en los siguientes parrafos,
divididos en dos tipos de enunciados, el bienhechor y el mal-
hechort, en series de dicotomias.

- Primera serie dicotémica:

El bienhechor

«Ofreceré también, los puntos de lo que hara nuestro
gobierno para continuar restaurando la estabilidad y el creci-
miento...»

El malhechor ‘

«...que fueron socavados por la crisis que ottos incu-
baron...»

El bienhechor

«...y que a nosotros nos ha correspondido enfrentar
con sacrificio y coraje».

-Segunda serie dicotémica

El bienhechor

«Por eso, nuestro primer deber es devolver el adquisiti-
vo a nuestra moneda: que el dinero rinda, que los precios
bajen y luego se estabilicen...»

El malhechor

«...que se acabe de una vez la incertidumbre, la incerti-
dumbre en que nos sumié la crisis bancatia incubada por
Otros».

«Otros, que hoy se lavan las manos como Pilatos, ne-
gando su responsabilidad politica e historica en estos hechos».
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-Tercera serie dicotomica

El bienhechor

«Aqui no ha habido improvisacién.

El malhechor

«La hubo hace unos afios cuando los que gobernaron
olvidaron la importancia de la estricta y efectiva supervision
bancariax.

El bienhechor

«Aqui no ha habido conflictos de intereses.

El malhechor

«Los hubo hace unos afios cuando nuestros gober-
nantes olvidaron que no se puede ser al mismo tiempo
presidente de la Republica y asesor legal de un banco co-
metcial privadon.

- Cuarta serie dicotomica

El bienhechor

«Quiero teferirme ahora a un tema que preocupa a cien-
tos de miles de familias dominicanas, para llevarles sosiego. . .»

El malhechor

«...mas aun, luego de las irresponsables declaraciones
ofrecidas por el candidato presidencial del PLD»

«Me refiero al tema de los certificados de inversion emi-
tidos por el Banco de Reservas».

-Quinta serie dicotémica

El malhechor

«A diferencia de aquellos candidatos que ambicionaron
el poder a cualquier costo, ofreciendo devolver los bienes
incautados o exonerar de culpas a los banqueros sometidos a
la justicia...»

El bienhechor

«...Hipolito Mejia mantendra total respeto a las deci-
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stones que emanen de nuestro sistema judicial bajo la convic-
cién de que...»

El malhechor

«... el dinero y la influencia, no tienen espacios reser-
vados en la balanza de la justicia dominicana.

En este sistema argumentativo de la refutacién, Hipolito
Mejia se referia a los mismos problemas a los que se refirié
Leonel Fernandez: la crisis, las causas y las responsabilidades
ante la crisis. Y la l6gica era la misma, pero en sentido inverso.
Aquel que acusé era ahora acusado; aquellos causantes y res-
ponsables de la crisis, eran, en las palabras de Hipdlito Mejia,
los salvadores de la situacién heredada de Fernandez y causada
por su anterior gestion de gobierno. En esa doble refutacion,
ambos candidatos intercambiaban la figura del Bien y del Mal,
como extremos de la polarizacién de la campafia electoral.

Edunardo Estrella

El candidato del PRSC se mantuvo en las elecciones de
2004 en una posicién equidistante de Leonel Fernandez y de
Hipélito Mejia. En cada uno de sus discursos dosificaba la
critica al gobierno del PRD, atribuyendo la responsabilidad
de la crisis a Hipdlito Mejfa, pero, se cuidaba de hacer el jue-
go al PLD y a Leonel Fernandez, cuya gestién gubernamen-
tal pasada era igualmente criticada moderadamente como
perjudicial al pafs.

Asi, sus discursos no fueron polémicos. No encontra-
ron ecos en los adversarios, quienes en sus intervenciones lo
ignoraban, en razén de que entre otras razones, no represen-
taba una amenaza electoral para ellos.

En ese esquema ambivalente, dada la polarizacién de
las elecciones entre los otros dos candidatos, los discursos de
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Estrella tuvieron un impacto limitado en la poblacion. Asi
mismo, la fuerza desacreditadora respecto de sus adversarios
se caractetiz6 por la atenuacion de los argumentos en la con-
frontacion, hasta el punto que son escasos los enunciados de
refutacion.

En el discurso en la Camara Americana de Comercio,
Estrella se dedicé a exponer sus planes de gobierno, en caso
de ser elegido, sin refutar a los demds candidatos. Se refirio a
la crisis como algo evidente, conocido, pero sin detenetse en
el analisis de ésta, en establecer causas o responsabilidades:

«Los tiempos actuales son dificiles y abrumadores.. .»

En sélo dos ocasiones hizo mencién en forma ripida a
la responsabilidad sobre la crisis. En una, indirectamente se
la atribuyé por igual a Leonel y a Hipolito Mejia:

«...que en medio de los desaciertos y descalabros de las
muy deplorables ultimas dos administraciones gubernamen-
tales, han abatido la Patriay.

La otra mencién apuntaba hacia Hipolito Mejia, pero
en forma convencional de «autoridades oficiales», sin inten-
cion critica.

«Situacién dificil, ustedes, a través de sus mas califica-
tivos voceros la han descrito con caracteres mas que dra-
maticos, por lo que ha debido merecer la consideracion y
atencién de las autoridades oficiales a fin de revertir el pro-
ceso de deterioro de la economia, pero lamentablemente
no ha sido asi».

Salvo esas expresiones timidas de intencion critica y
refutadota, todo el discurso de Eduardo Estrella en la Ca-
mara Americana de Comercio se consumi6 en las propues-
tas para salir de la crisis, puesto que como ¢l sostuvo en esa
ocasion:
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«No basta con describir la realidad, cuando de lo que
se trata es de transformarlax.

2. El descrédito mediante insultos

El insulto es una accién de palabra diametralmente
opuesta al elogio. Su propésito es ofender y producir des-
honra, falta de consideracién y valor en las personas. Para
eso, la persona insultante ataca las cualidades personales y las
acciones del insultado. Y las palabras, dichas con intencién
insultante, provocan irritacién y herida moral en quienes se
las aplican. Aunque, reza un dicho «insulta quien puede y no
quien quiere». Esto quiere decit, que quien insulta debe estar
dotado de una autoridad superior de caracter moral capaz de
producir efecto en el otro.

Sin embargo, el insulto es como el rumor y el chisme,
apenas se profiere impacta; porque la gente, el auditorio, cuya
opinién es en definitiva la que importa, morbosamente dis-
fruta los insultos y sospecha de quien los recibe. Por eso,
cuando se lanza un insulto éste dificilmente se recoge. El
insulto es un descrédito moralmente destructivo.

En las campafias electorales no hay manera de evitar el
insulto, aunque generalmente se condene como una prictica
«primitivay, impropia de «sociedades civilizadas». Es que, bien
colocado, es una accién demoledora contra el adversario. De
lo contrario, usado indiscriminadamente se convierte en un
bumeran para quien lo utiliza.

En Republica Dominicana los politicos han solido uti-
lizar el insulto, particularmente en los momentos de polati-
zacién de la campania electoral. Ha habido grandes exponen-
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tes del insulto y grandes victimas. Juan Bosch fue constan-
temente insultado, y luego Pefia Gémez, por los sectores
de poder que lideraba Balaguer, en los sucesivas campafias
reeleccionistas de este caudillo. Pero Balaguer a su vez, no
dejé de ser insultado por sus opositores, desde 1961.

Las elecciones de 2004 se inscribieron en la tradicién
del insulto en la democracia dominicana. Antes los insultos
habian explorado temas como éstos: el sexo, la patria, la li-
bertad, la religién, Haitd, la corrupcion, la familia, la fortuna,
las enfermedades, etc. En esos diferentes temas se emitian
juicios morales contra determinados candidatos, presentan-
do ante la poblacién una imagen pecaminosa, antirreligiosa,
supersticiosa, peligrosa, antisocial, y antipatriética; amenaza-
dora de la buena moral, la seguridad, la paz, la patria y la
libertad de los dominicanos.

Principalmente, los insultos en la campania de 2004 se
circunscribieron al tema de la crisis econémica. Pocas fueron
las alusiones a otros temas. El tema de narcotrafico, que en la
actualidad es uno de los mas usados en Latinoamérica, en el
pafs apenas fue sugerido. Al desaparecer Pefia Gémez, los
demonios del haitianismo también desaparecieron. Y el de la
corrupcién, a pesar de ser un tema de gran importancia y
actualidad, fue tocado tangencialmente. En cuanto a la reli-
gi6n, la patria y la libertad, eran problemas que no estaban en
juego, y fueron tocados en forma muy tenue.

El tema de la crisis constituyé el motivo de los insul-
tos entre los candidatos Leonel Fernandez, Hipélito Mejia
y Eduardo Estrella. Esa accidon de descrédito se analizara
particularmente en los discursos de cierre de campafia, los
cuales fueron los mas propicios para la manifestacién de la
intencién insultante de los candidatos, en razén de la pa-

273



sién puesta en éstos dado el caricter de llamado termi-
nante a los electores.

Leonel Ferndndez

Habitualmente, el estilo argumentativo, culto y mo-
derado de Leonel Fernindez no se prestaba al insulto.
Pero en las elecciones de 2004, hubo un cambio en su
forma de hablar, mas cercana a la popular. Y, dada la ca-
racteristica de su adversario principal, Hipélito Mejia, el
candidato del PLD abrazé el insulto como forma eficaz
del descrédito. En su discurso de cierte de campafia la
intenci6n insultante es evidente con respecto al candida-
to del PRD.

Esa intencién se manifiesta en primer término, al no
reconocer a Hipdlito Mejia como candidato de ese partido,
sino del PPH, sigla que en los cuatro afios de gobierno de ese
rival significo la pertenencia a una casta de beneficiarios ex-
clusivos e irritantes de las ventajas del poder en medio de la
crisis. En ese sentido, para amplios sectores de la poblacién
pertenecer al Proyecto Presidencial Hipélito Mejia —PPH-
era igual que ser corrupto, enemigo del pueblo y otras tantas
cualidades negativas que terminaron desacreditando a ese
grupo de poder.

Leonel Fernandez aprovechaba esas circunstancias,
enfatizando la responsabilidad de ese sector en la crisis, deni-
grandolo con calificativos de registros cultos y populares de
valor peyorativo. En ese sentido, la tonica ptincipal de su dis-
curso de campaifia es la insultante, por la cantidad y la calidad
de los insultos.

Fernandez tilda al gobierno del PPH de: incapaz, co-
rrupto, mediocre, indolente, barbaro, mentiroso, destructor,
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asaltante, etc., en un conjunto de enunciados como éstos,
que va disponiendo desde el inicio de su discurso:

«Eso tiene que ver (la crisis) con la incapacidad, inepti-
tud, medioctidad y corrupcién del actual gobierno del PPHy.

«Ahora tenemos un millén cien mil dominicanos mas
pobres que en el 2000 gracias al gobierno del PPH».

«;Qué barbaros! jCuinta indolencia! jCuanta insolidari-
dad! {Cuinta falta de humanismo en este gobierno del PPH.

«...ha caido en la demagogia mais vulgar y el clientelis-
mo mas desesperado...Y ahora dicen que van a bajar im-
puestos en el proximo. {Qué barbaros! {Cuin mentirososh

«Lo que no dicen es que ahora hay un asalto y un des-
pojo a las tierras del CEA para entregarlas a los altos funcio-
narios del PPHb».

«..este gobierno viene a ser una especie de rey Midas
tropicalizado: todo cuanto toca lo destruye».

El contraste gobierno del PLD, gobierno del PPH, lle-
na el discurso de Leonel Fernandez de una oposicion recu-
rrente entre lo mejor y lo peor que ha gobernado el pais. Y
esa condicién de lo peor Fernandez se la atribuye al PPH a
partir de una bateria de los calificativos mas numerosos ¢
injuriosos jamas vistos en la politica dominicana, dispuestos
in crescendo a lo largo de tres parrafos, en los que se enfilan
ofensivas imagenes:

1. Gobierno podride. Por la gran corrupcion, emana pus: «este
gobierno es tan corrupto que por donde quiera que le tocan
lo Gnico que emana es pus. Nunca, en la historia dominicana,
habfa habido un gobierno tan corrupto desde arriba hasta
abajo como este del PPH».

2. Gobierno de estafadores, ademas de corrupto. Las expresiones
populares, «echar cuboy, «cuberoy, con las que Ferndndes, denigra, son
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de las mas insnltantes en el pueblo dominicano. Implica robo, desleal-
tad, engarno, mala paga: «Es un gobierno tan corrompido que
hasta ha corrompido a la misma corrupcion. Llega un con-
tratista de fuera, procura la adjudicacion de un contrato de
concesién y tiene que dar seis millones de ddlares. Y des-
pues que consigue la aprobacién y se publica en la Gaceta y
el contrato esta garantizado, los corruptos del PPH le jue-
gan un cubo porque se le dan a otro contratista que les da
ocho millones de délares. El pueblo dominicano ditfa que
son al mismo tiempo corruptos y cuberos.»

3. Gobierno delictnoso, con la capacidad nunca vista, de adul-
terar un proyecto de ley: «Pero tampoco se conoce el caso en
ningun pafs en el que un proyecto de ley sea adulterado
con fines dolosos, con lo cual los jefes del PPH han hecho
una contribucién universal a la diseminacién de la corrup-
cion. Es el unico caso que se conoce en la historia de la
humanidad en el que un proyecto de ley se convierte en
cuerpo del deliton.

4. Gobierno que redne tan funestas y diabilicas cualidades, gne
los caltficativos no alcangan, y por tanto merece los peores insultos del
diccionario, y la expulsion del poder. Esa imagen queda expresada por
Ferndandes, en un parrafo entero de insultos: «Esa es la realidad ins-
titucional de la Republica Dominicana quebrantada por este
gobierno del PPH y eso es lo que nos permite decir, con el
pueblo dominicano que por ser un gobierno funesto, desas-
troso, desafortunado, de patanes, de fatidicos, de finebres,
de infaustos, de infortunados, de abominables, de satanicos,
de endemoniados, de despreciables, de detestables, de desal-
mados, de infames, de inmorales, de innobles, de malignos,
de insensibles, de villanos, de petversos, el 16 de mayo,
iE pa’fuera que vanl.
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Nunca el descrédito hacia un candidato se valié de
tantos recursos en el juego de seleccionar y mezclar los esti-
los: agresivo y jocoso; culto y popular; descriptivo y califica-
tivo; necesario e innecesatio, como si el orador hubiese pet-
dido la cordura y la razén al insultar.

Hipdlito Mejia

Contrario a la elocuencia de Fernindez, el estilo de
proferir insultos de Hipélito Mejia es mas directo y es-
pontaneo. Los insultos de Mejia a Fernandez, no se limi-
taron al periodo de la campafia electoral. Por el hecho de
culpar al lider del PLD de las dificultades de su gobierno,
con «un muerto» heredado de la gestion 1996-2000, el Pre-
sidente de la Republica Hipdlito Mejia no cesé de insultar
a Leonel Fernindez desde el inicio mismo de su mandato
en el afio 2000.

La expresion «comesolos», que durante el gobierno del
PLD se acufié popularmente como una manifestaciéon del
alto grado de reparto exclusivo de los beneficios del Estado
por parte de los funcionatios de ese gobierno, fue tomada
pot Hipélito Mejia como el calificativo mas denigrante y per-
manente contra los peledeistas.

En la campafia electoral de 2000, en la que se opuso a
Danilo Medina como candidato del PLD, ya se habia apro-
piado de ese insulto como ensefia de combate contra ese par-
tido. Decfa en un mitin en San Pedro de Macoris:

«con el apoyo de ustedes devolveremos a esta region el
esplendor y la importancia econémica alcanzada en los me-
jores momentos en que la cafia era una realidad y que los
comesolos se encargaron de sepultarla». (Listin Diario, 7 de
mayo de 2000).
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A lo largo del cuatrienio del gobierno de Hipdlito Me-
jfa, fueron numerosos los insultos lanzados contra Leonel
Fernandez, tal como se muestra en la obra: E/ Habla cologuial
de Hipolito Mejia. Estudio de un idiolecto.

Los mayores de esos insultos se orientaban a denigrar
la persona y la gestion de Leonel Fernandez. Las obras in-
conclusas que recibi6 son una «herencia maldita». Fernandez
es presentado como un presidente vago, débil y afeminado:
«vivia jugando Internet en el Palaciow; «traicion6» a Balaguer;
«hablaba como un genio», aunque no lo era; se dedicaba a
«ugar mufieca» en el Palacio Nacional; era inepto en cuestio-
nes bancarias, hasta el punto que «nunca habia tenido una
chequera»; era alguien que «no pegaba una»; y era alguien a
quien le «temblaba el pulso, las piernas y las canillas», mien-
tras que él, Hipolito Mejia, era el «guapo de Gurabon.

Con un largo prontuario de insultos personales contra
la gestion de Leonel Fernandez, a quien le dio una «pela de
falda alzada» en las elecciones de medio término de 2002,
lleg6 Hipolito Mejia a las elecciones presidenciales de 2004
lleno de animosidad contra el candidato del PLD.

En el discurso de cierre de campafia, los insultos profe-
ridos por Hipdlito Mejia contra Fernindez son la continua-
cién de esa vieja querella. Se dicen en un lenguaje llano, es-
pontineo y de baja estofa en el estilo, mas que en el 1éxico
propiamente dicho y en el contenido de los mismos.

Esos insultos se refieren en forma indirecta, tangencial,
a supuestas declaraciones de Leonel Fernandez en contra de
los campesinos, a quienes «llamé criminales» e «rrespetdn,
como a otros sectores, buscando desacreditarlos ante éstos.
La especie consiste en decir que Fernandez ejecutara una ac-
cion contraria a sus intereses.
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Con respecto al campesino, ésta consistira en quitarle
las tierras que el gobierno de Hipdlito Mejia le reparti6:

«Aunque el candidato del PLD le llama criminal al cam-
pesino nosotros decimos que esta gente es una verdadera re-
serva moral por su trabajo en el pais».

«...y Leonel dice que le va a quitar eso, jay Leonelitol»

Contra los maestros se esgrime la amenaza, supuesta-
mente proferida por Leonel Fernandez, de que va a traer
maestras de otro pais, y que por lo tanto «rrespeta» los maes-
tros dominicanos y los dejara sin empleo:

«no solamente irrespeto a los campesinos también a los
profesores, dice que hay que traer maestros de fuera, jay Salo-
mé Urefia, Eugenio Maria de Hostos, miralo con compasién
a este muchacho que no sabe lo que esta diciendol».

El expediente de la privatizacién del servicio de la energfa
eléctrica, el que Hipolito Mejia redujo al término «muerto eléc-
tricon, heredado del gobierno de Fernandez, es usado en la cam-
pafia electoral por éste para aterrorizar al electorado. Y para eso,
poner en boca de Fernandez el propésito de privatizar la UASD:

«Y yo le digo a Leonel, que todavia sigue hablando
de privatizacién, que no se conforma con privatizar el CEA
y la CDE, también quiere privatizar la UASD y yo le digo,
no, nom.

El estilo del rumor, del chisme, en el que se afirman
palabras y acciones sin acompafiarlas de sustentacion, pues-
tas al socaire a la consideracion del auditotio, es una forma
de enfrentar al adversario que suele ser contraproducente,
aunque su eficacia es también innegable. Ese estilo se com-
plementa en el discurso de cierre de campafia de Hipélito
Mejia, con el de los endilgamientos indirectos y directos con-
tra Leonel Ferniandez.
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Las imagenes de un hombre sin caricter, demagdgi-
co, que sélo dice palabras bonitas y que es un simulador,
son los insultos personales recurrentes en los discursos de
Mejia contra el candidato Fernandez:

«a mi no me tiemblan las manos ni las canillas. Por eso,
no es cuestion de palabras, de palabras bonitas, no es cues-
tién de demagogia, no es cuestién de e, fie, fie, es cuestion
de realidad. Se acab6 la simulacién, se acabé el engafion.

Y la palabra con la que Mejia asocia mejor ese compot-
tamiento tramposo y engafiador de Fernandez, es una favori-
ta en su habla insultante: vagabunderia.

Asi, el candidato presidencial del PLD es tildado de va-
gabundo, no en el sentido de que suela andar errante, sino en
el sentido mas peyorativo de cometer actos delictuosos, de
corrupcién y traficos de influencia. Es la forma en que se
refiere a €] acusandolo de ser complice en la quiebra del BA-
NINTER. Segun la versién del gobierno de Mejia, la oficina
de abogados de Ferniandez y el mismo Leonel Ferniandez,
eran asesores de ese banco, y como prueba se mencionan
cheques librados a su favor. Este es el expediente mayor de
descrédito personal que Mejia ha venido lanzando desde aque-
lla quiebra, y que en su discurso de cierre enrostra, lamando-
les vagabunderias a las acciones de Leonel Fernandez:

«Ahi andan los chequecitos diciendo la verdad de estas
vagabunderfas que se sucedieron en estos hoyos bancatios.
Ta eres responsable de eso, la historia te juzgara».

Y como un vagabundo no es nadie, Mejia remata a Fer-
nandez con el peor insulto contra una persona: no ser nadie,
nunca:

«Prepirense para recibir su pela. Olvidense de vagabun-
derfas, la patria estd por encima de los intereses y del ego
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personal sin ninguna justificacién de gente que no ha sido
nunca nadie ni podra hacer nada...»

Eduardo Estrella

Los niveles de insultos proferidos por Eduardo Estre-
lla se alejan de los que se intercambian Leonel Fernandez e
Hipdlito Mejia, en cantidad y calidad. Son inferiores.

El candidato del Partido Reformista Social Cristiano no
era un sujeto de descrédito en la campafia electoral. Porque
no representaba peligro alguno para sus rivales. Porque su
personalidad y sus antecedentes en la politica no eran con-
troversiales o pocos significativos para sus contendientes. No
fue insultado por Leonel Fernandez ni por Hipélito Mejia.

Por eso también sus escasos insultos en el discurso de
cierre de la campafia electoral fueron tenues y desenfoca-
dos, en relacién con la crisis, que era lo que los candidatos
buscaban endosarse, denigrindose ante los ojos de los vo-
tantes. En relacién con ese tema, Estrella manej6 una in-
tencién insultativa repartida hacia Fernandez y Mejia, ate-
nuante por el hecho de ser dirigida a dos adversarios a la
vez, pero sobre todo por el estilo hipotético de esta expre-
si6n un tanto retorica:

«Si Hipdlito gana la gente de hambre se va a morir aqui,
st Leonel gana la gente de miedo de va a ir del pais».

La ausencia de energfa de ese insulto en el asunto capi-
tal de la campafia electoral se complementa con el uso del
tema de Dios y de la Patria, los cuales no estaban en juego en
ese momento, pero que Estrella quiso explotar, acusando en
forma indirecta a Fernandez de no creer en Dios y a Hipélito
de haber perjudicado la patria con su politica de excesivos
préstamos internacionales:
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«Hoy mas que nunca est en juego el destino del pais,
hoy mis que nunca tenemos que preservar el emblema de
nuestro Escudo Nacional, este Escudo Nacional que dice
Dios, Patria y Libertad, uno de los candidatos no cree en
Dios, otro de los candidatos ha hipotecado y no ha atendido
la Patria y ninguno de los dos candidatos a partir del momen-
to nos asegura la preservacion de la libertad en la Republica
Dominicana».

Esa doble imagen, la de ateo y la de antipatriota, maneja-
da respectivamente contra Ferndndez y Mejfa, es la manifesta-
cién mis clara de que en el descrédito Eduardo Estrella estaba
fuera de tema. Son acusaciones graves de por si, y de efectos
terribles en otras circunstancias, peto en la campafia electoral
esos asuntos no estaban en la agenda de los candidatos ni de
los electores, ademas de que Estrella carecia de crédito. Por
tanto, eran insultos que carecian de impacto, como toda la ac-
cién desacreditadora de ese candidato contra sus adversarios.

Al término de la exposicion de la estrategia del descré-
dito del adversario, es preciso sefialar que la campafia electo-
ral de 2004 fue una oportunidad mas en el pais para la exhibi-
cién de esa conducta entre los lideres politicos dominicanos.
Todos los candidatos buscaron la via del descrédito de sus
adversarios para conquistar el voto popular.

Se destaca también, en relacién con ese tema, el hecho
que el descrédito se centrd en torno a la responsabilidad de
los candidatos en la crisis econémica que se padecia. En ese
tenor, las actitudes mas desacreditadoras se repartieron entre
Leonel Fernandez, e Hipolito Mejia, quienes polarizaron la
campafia electoral.

Esos dos candidatos fueron terribles en el descrédito,
cada uno en su estilo. Leonel Fernandez utiliz6 la argumen-
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tacion por refutaciéon en forma magistral y fue excesiva-
mente elocuente hasta la sinrazén en los insultos. De esos
recursos extrajo la eficacia del descrédito contra Mejia. Este
ultimo mostr6 menos eficacia: menos argumentativo y de
insultos mas someros. Sin embargo llenos de hostilidad.

En cuanto a Eduardo estrella, el descrédito tuvo poca
manifestacion a favor o en contra. Ni lo usé persistente y
suficientemente; ni fue usado contra él, nunca.

Comoquiera, la estrategia desacreditadora tiene un efecto
destructivo para todos sus usuarios; pero es inseparable de la
actividad politica. Es una via de ganar adeptos. Lo unico que
se puede desear es que en lugar de insultos, se fundamente en
argumentos que contrasten valores, ideas y propuestas de
gobierno.
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Conclusion

Al asumir en esta investigacion la propuesta de ana-
lizar los discursos de la campafia electoral de 2004, se te-
nfa s6lo conciencia de que ese tema era importante tanto
desde el punto de vista de la sociedad dominicana como
en funcién de los aportes en el campo de los estudios de
analisis del discurso en el pais. En el desarrollo de la mis-
ma esos dos propositos se fueron concretando, por la pues-
ta en juego del conjunto de las estrategias de captacion de
la voluntad del pueblo identificadas y analizadas en los
discutrsos de Leonel Fernindez, Hipélito Mejia y Eduardo
Estrella.

La metodologia participativa y cooperativa empleada
permitié incorporar los aportes de grupos focales com-
puestos por dirigentes comunitarios y estudiantes, asi como
las contribuciones de especialistas de las ciencias sociales a
través de seminarios. La aplicacién de procesos de anilisis e
interpretacion de los discursos desde la perspectiva de au-
ditor y la inclusién de conceptos y procedimientos prove-
nientes de disciplinas diversas, condujeron a orientar los es-
fuerzos hacia la busqueda de aprendizajes en torno al tema

abordado.
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En ese sentido, la investigacion permite llegar a conclu-
siones y a valorar ensefianzas acerca de la naturaleza de la
democracia en el pais. Se trata de una democracia funda-
mentalmente electoral basada en la competencia de las €lites
por el poder. En esa democracia el pueblo es ancla de los
lideres politicos y de los partidos, instancias que lo utilizan y lo
colocan en el centro de sus discursos y de sus practicas solo
con fines de apoyarse en la voluntad popular para legitimar la
representatividad de los poderes del Estado.

En términos generales, la investigacion constituye una
interpelacion de los actores politicos hacia la sensibilizacion
y la superacién de los comportamientos que limitan el alcan-
ce de la democracia. El pueblo debe tener un papel mis acti-
vo, su verdadero rol. Debe set duefio y no esclavo de su de-
mocracia, la cual ha sido secuestrada por las estructuras del
liderazgo politico.

Se sugiere asi una deseable reforma de Ia cultura politi-
ca, la cual debe iniciarse por la reforma de los discursos de la
campafia electoral. Las diferentes estrategias descubiertas y
analizadas constituyen hallazgos apreciables de las dificulta-
des y los retos que el pueblo dominicano tiene por delante en
la educacién ciudadana, en particular electoral. La manera de
producir y recibir los discursos electorales ametita ser colo-
cada en la agenda de las transformaciones positivas que se
esperan en esa democracia.

Del analisis e interpretacién de la estrategia «La apro-
piacién del pueblo» deben retenerse implicaciones claves. El
pueblo es un concepto estratégico para los politicos, quienes
lo usan en funcién de los intereses del momento, manejando
la imagen que mejor convenga a la circunstancia. En la cam-
pafia electoral de 2004 se manejé el concepto de pueblo
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social debido a la crisis econémica, obviando otras mani-
festaciones, o telegandolas a un segundo plano, por ejem-
plo, la idea de pueblo-nacién, pueblo-raza o pueblo-comu-
nidad. Esos son conceptos en reserva que estin al alcance
de los candidatos, porque al fin y al cabo estan dentro de
los acuerdos generales que ellos comparten con el pueblo, y
sélo falta la ocasién para su utilizacién en beneficio de los
fines politicos e ideolégicos del momento. ¢Cuando y de
donde vendra el brote que hara que el pueblo dominicano
se movilice en funcién de la patria, de la raza o de los inte-
reses particulares de un vecindario o regién? ¢Cual sera el
candidato, caudillo o Mesfas que lo impulsara?

Esas son interrogantes producidas en el taller de esta
investigacién, al comprobar que, por ejemplo, Leonel Fer-
nindez en sus discursos, manejé con vocacion y detalle la
categotia pueblo, y los resultados de seduccién fueron evi-
dentes en las votaciones a su favor en las elecciones del 16 de
mayo de 2004.

Eso debe hacer pensar que la libertad del voto en la
democtracia es limitada y que estd condicionada a la manipu-
lacién discursiva y de indole mas compulsiva.

Por lo tanto, se requiere repasar los conceptos y la
practica de la democracia dominicana, asi como el papel
del pueblo en el proceso electoral. Se impone un esfuerzo
de educacién ciudadana que incluya el conocimiento de
las estrategias de manipulacién de la imagen del pueblo
por los candidatos. El pueblo dominicano debe repensat-
se a su vez desarrollando identidades propias y diversas,
apoyandose en valores mas permanentes y no sélo como
productos de las circunstancias y del interés de una de-
terminada fuerza politica.
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En ese sentido el pueblo y los actores mas conscien-
tes de la democracia deben prevenirse contra las estrategias
de encantamiento que los politicos tradicionales, general-
mente de corte populista, diseflan y aplican contra el mis-
mo pueblo. Entre éstas se destaca la que procura aumentar
la autoestima del pueblo para fines electorales, como la que
se ha denominado «Elogio del pueblo».

La seduccién ejercida en base a elogiar las virtudes del
pueblo son ardides peligrosos para la democracia y el mismo
pueblo. La demagogia se ampara en ese recurso, y la dictadu-
ra ha hecho empleo excesivo de esa practica. Los gobiernos
populistas han tenido como tesorte el canto de sirena de la
apelacion a un pueblo idealizado, halagado en sus supuestos
poderes y en sus magnificadas capacidades. Sus vicios han
sido pilares para elevar al solio a sus propios opresores, al
explotarse junto a sus reales virtudes en la confusion del elo-
gio indiscriminado.

Esa estrategia es eficaz para los fines electoralistas por-
que es la que mis gusta al pueblo. Se juega con los agrados,
con las expresiones positivas que manejan la vanidad y el ot-
gullo de la gente. La fuerza de aprobacién popular de los
halagos es inmensa, pues se apoya en la misma necesidad de
autoestima de la poblacion, pot lo regular vejada, humillada,
por los gobiernos de turno.

Ante esa estrategia engaflosamente valorativa de las
virtudes del pueblo, la educacion critica es la mejor defen-
sa. La gente debe tener conciencia de sus defectos tanto
como de sus virtudes. Los pueblos deben conocer sus
limitaciones, sus tretos y sus debilidades y censurar a quie-
nes se los desconozcan asi como a quienes se nieguen a
reconocer sus grandes valotres y acciones. Sobre todo, en

288



Republica Dominicana, la cultura del elogio del pueblo a
los lideres y de éstos a sus adeptos, cuando les conviene,
debe apoyarse en el analisis critico de la historia politica.
Esta esta llena de acciones y discursos elogiosos promovi-
dos port la dinimica de la consagracién de los tiranos y los
caudillos, como Trujillo. Un legado de expresiones diti-
rambicas circula en la comunicacién entre el pueblo y sus
lideres, quienes, amantes de bombos mutuos, ignoran la
dimensién critica de esas relaciones.

La cultura es un elemento basico manejado tradicional-
mente en la politica para seducir y domesticar al pueblo. Na-
die como Trujillo la manejé para endiosarse. Las élites inte-
lectuales cayeron en la trampa. En la democracia la cultura
popular es un instrumento potente de seduccién de la volun-
tad popular, puesto que se explota deliberadamente el imagi-
nario popular. Es eso lo que en esta investigacion se muestra
en la estrategia «La politizacién de la cultura populan.

Los politicos en busca de aprobacién de la masa son
como camaleones: toman la forma, el color y hasta el aliento
de los votantes. Bailan la musica que el pueblo les toca; pero,
atencién, para luego conducir al pueblo a bailar la otra musi-
ca, su propia musica, la de las caravanas que los conducen a
las puertas del capitolio.

En el capitulo. correspondiente a esa estrategia se
observa claramente cémo la alimentacién, la musica y la
religién son, cuando no arietes de los discursos de cam-
pafia electoral, parte del ambiente que ameniza y permite
deslizar suavemente las ofertas de los candidatos. Una
antropologia cultural ramplona y picara de politicos simu-
ladores guia la voluntad de la poblacién hacia el logro de
designios nada culturales. Para esto, se procura el consen-
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so con la parte mas raigal de la naturaleza del pueblo: la
idiosincrasia.

El manejo de la cultura popular en los discursos politi-
cos es una clave maestra para la seduccién de la voluntad del
electorado. Ese es un dato sutil que debe ser percibido por
quienes procuren distanciarse de la instrumentacién de la con-
ciencia, de las creencias, de los valores espirituales de la po-
blacién. Las iglesias juegan en esto un papel fundamental,
pero sobre todo, el conjunto de creadores, de artistas, de es-
tudiosos de la cultura.

Sin embargo, y es lamentable afirmarlo, en cada campa-
fia electoral son los entes mas conscientes del uso abusivo de
la cultura con fines proselitistas, quienes se suman a las carava-
nas de los candidatos, les llenan los grandes escenarios de le-
giones de artistas y corean junto a éstos los temas de campa-
fia, en medio de la algarabia festiva de los exponentes del arte y
la cultura. Esta investigacién quiere dejar constancia del recha-
zo de esa utilizacién, procurando promover una cultura critica
en el pueblo, respetuosa de los altos valores de la religion, la
musica, los habitos y las costumbres como manifestaciones de
la conciencia simbdlica que da cohesién a una comunidad.

Las enormes carencias de la gente, las necesidades
basicas del pueblo, asi como sus suefios, sus esperanzas y
sus metas de superacién, aparecen en esta investigacioén
como el centro del manejo de la seduccién por parte de los
politicos en busca del voto. En una sociedad doblegada por
la crisis econémica del perfodo 2000-2004, la estrategia de
«forjar ilusiones» en el pueblo encontrd terreno fértil en las
promesas desmesuradas de los candidatos.

Cada uno ofertaba desde su pasado, tealizaciones para
el futuro, apoyindose en el gran vacio del presente de la
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gente. La demagogia se vuelve prospera y la politica un arte
de puro ilusionismo, mientras mayores y més elementales
son las necesidades de la gente. El arroz, el huevo, el pollo,
el platano, productos bésicos de la alimentacion, se maneja-
ron en las elecciones de 2004 como portentosas promesas
en los platos de los votantes.

La investigacion ha tratado de poner en evidencia, en
los discursos de los candidatos estudiados, como las necesi-
dades perentorias, los suefios y las esperanzas, compartidos
por el pueblo y los candidatos como temas y consignas de las
elecciones, fueron las herramientas principales de la capta-
cién de la voluntad popular. Y c6mo las promesas, las nostal-
gias, los mitos, fueron utilizados por los candidatos en forma
desconsiderada, a sabiendas de que son fuegos fatuos para
conquistar el voto popular.

A sabiendas porque, dado el gran déficit social acumu-
lado y las pobres ejecutorias de los gobiernos anteriotes de
los partidos de los candidatos que en el 2004 se presentaban,
ningdn cambio importante iba a suceder en la condicion de
poblacién sobrante de la mayorfa del pueblo dominicano. La
presencia en esta investigacion de las contribuciones de poli-
télogos y socidlogos teconocidos, quienes con sus estudios
aportaron informaciones y apreciaciones acerca del com-
portamiento de la relacién entre la democracia y el grado de
satisfactoriedad del pueblo, ayud6 a aumentar la capacidad
de comprensién del funcionamiento de la democracia domi-
nicana, basada hasta ahora, en expectativas incumplidas, sal-
vo en los discursos, reducidas a promesas e ilusiones. En los
seminarios realizados con la participacién de esos especialis-
tas quedd claro que la democracia electoral existente espera
atn pot la democracia civil y la social.
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La imagen del pueblo y el estatus que éste tiene en esa
democracia es sélo, en gran medida, de caricter verbal. En
esto ha contribuido el propio discurso que no trasciende ha-
cia un contenido significativo y transformador de las condi-
ciones opresivas, quedindose en imitaciéon del habla popular
como su mayor logro.

Hablar como el pueblo se ha convertido entre los poli-
ticos dominicanos en la marca mayor de la identidad con éste
y con sus grandes causas. La estrategia el «Uso del habla po-
pulam busca establecer los antecedentes y la vigencia en la
actualidad de esa falsa imagen asumida por quienes, aprove-
chando los rasgos idiosincrasicos del habla dominicana, se
introducen en las expresiones espontaneas de los votantes
para conquistar su voto.

La participacién en la investigacion de dirigentes co-
munitarios y estudiantes de la UASD, permitié identificar y
ponderar el manejo de ese recurso por parte de los candida-
tos. El aporte de estos grupos focales fue decisivo en la in-
vestigacion, en el analisis e interpretaciéon de las demas estra-
tegias, pero en lo referente al habla popular fue doblemente
valioso.

El lenguaje es, entre las manifestaciones culturales, la
de mayor definicién para un pueblo. El pueblo se identifica
con formas especificas de las palabras, las oraciones, los
sonidos. También identifica a quienes son iguales y a quie-
nes manifiestan signos de extranjeria. Los lingiiistas estu-
diaron esas formas y al describirlas pueden nombrar los dia-
lectos y los sociolectos. En ese sentido, los de los lingtistas
Maximiliano Arturo Jimenes Sabater y Orlando Alba
coadyuvaron al reconocimiento y la critica de las expresio-
nes lingiiisticas de caracter popular vigentes en la campafia
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electoral de 2004: |E pa’fuera que van! {E pa’bajo que van!
iEpa’rriba que vamos! |

Esas consignas y otras expresiones testimonian del va-
lor que los politicos atribuyen a los simbolos y los sentidos
provenientes del pueblo para producir una comunicacion efi-
caz para sus fines. Ensefian también a situar el tipo de peda-
gogia de la lengua que se promueve en las campanias electora-
les, cuando por el interés electoral las élites culturales aban-
donan el rigor y el esmero en el hablar, utilizando un lenguaje
complaciente como la peor forma de usar la lengua: gritos,
consignas, frases hechas, expresiones inconexas, construc-
ciones alejadas de las mas elementales normas.

Sin embargo, son formas eficaces en tiempos de cam-
paifia electoral. Ganan votos, aunque no convenzan. Produ-
cen la sensacién de que el candidato es similar a la masa, es
parte de la masa.

En el uso de esa estrategia, lo censurable no es la comu-
nicacién con el pueblo a través de las formas sencillas. Al
contrario, ése es un requerimiento de la democracia. Lo cen-
surable es la burda utilizacién del hablar popular, como lo es
de la musica, la religién y los habitos alimenticios del pueblo
dominicano.

La investigaciéon ha querido identificar esos usos, si-
tuando la dificultad mayor: la complaciente imagen del pue-
blo que el lenguaje expresa, y la tendencia de éste a identifi-
carse con quienes adoptan su habla. En ese sentido se apun-
ta hacia una educacién lingiiistica orientada a la reforma de
la produccién y recepcién del discurso politico, mejorando
los niveles de uso de la lengua y de distanciamiento critico y
valorativo del papel de los interlocutores, sobre todo, discri-
minando los propésitos de la comunicacion.
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Esa reforma del discurso politico, dirigida a emisores
y a destinatarios, debe comenzar por los emisores: los lide-
res politicos. La investigacién ha enfatizado un punto im-
portante en el comportamiento discursivo de los candida-
tos: los niveles de descréditos.

En la estrategia «El descrédito del adversario» se ponen de
manifiesto tres aprendizajes: el papel del descrédito como estra-
tegia de seduccién del pueblo, en base a desmeritar al adversario;
la necesidad de que en la democracia el descrédito tenga un
valor argumentativo y se oriente a contrastar ideas y propuestas;
y la presencia de los insultos como figura de descrédito recurren-
te, orientada a denigrar las personas de los candidatos.

En la campafa electoral de 2004 el descrédito fue,
efectivamente una estrategia muy utilizada entre los candi-
datos en torno al tema de la crisis. Los discursos carecian
de niveles complejos de refutacién, a excepcion de los de
Leonel Fernandez. Los insultos fueron despiadados y com-
partidos por igual por los dos candidatos principales.

Esas observaciones acerca del descrédito de los advet-
sarios plantean una ética del discurso politico, tanto como
una retdrica. La elevacion de una y otra es un requisito para
que en el pais se acceda plenamente a una democracia decen-
te y deliberativa.

El didlogo, el debate de ideas con fines de llegar a con-
senso y 2 la solucién de los problemas de la sociedad, ha de
ser el eje central de los discursos de campadia electoral. El
pais ha de dejar atras la historia de insultos personales que
campana electoral tras campafia electoral ha llenado las pi-
ginas de la democracia dominicana.

La investigacién procura propiciar una comunicacion
politica en la que se requiera la participacién del pueblo en
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la validacién de los representantes a los puestos electivos
por su capacidad, su honestidad y por la calidad de sus
propuestas. No por el tamafio de los vejimenes morales
que se infrinja al adversario, como sucedi6é en la campafia
electoral de las elecciones presidenciales de 2004 con la pros-
petidad de los insultos que se prodigaron Leonel Fernin-
dez e Hipdlito Mejia.

El anilisis de cada una de las estrategias permitié estable-
cer un temario de dificultades. Los cambios han de contem-
plar la evaluacién y la reflexién en torno a los acuerdos genera-
les compartidos por el pueblo y los candidatos. Las estrategias
se sitian en un mundo de la vida comin a esos actores. La
seduccién del pueblo y la captacién de la voluntad popular en
las elecciones de 2004 se apoyaron en los mismos preconcep-
tos, las expetiencias y las expectativas del pueblo.

Pero los discursos son acciones comunicativas que, apro-
vechando ese consenso inicial en base al mundo de la vida,
procura nuevos consensos en torno a las propuestas electo-
rales. La actividad de los lideres politicos, de los partidos y
de toda la logistica de la campafia electoral, se vuelca hacia la
construccion de discursos persuasivos cuyos logros, comple-
mentados con los logros de otras acciones no discursivas,
conducen a la aprobacién de las ofertas de los candidatos en
forma parcial o general.

En las elecciones de 2004 cada candidato procur6, a
través de sus discursos, el consenso con el pueblo. Cada
candidato obtuvo un nivel del consenso deseado. El candi-
dato que logré un nivel mas amplio de aprobacién fue
Leonel Fernandez.

La investigacién permite discriminar el comporta-
miento discursivo de los tres candidatos principales, en
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términos del nivel de consenso con el pueblo. Se revela
que Leonel Fernindez fue el que mostré mayor compe-
tencia discursiva, en comparacién con Eduardo Estrella e
Hipdlito Mejia.

No se valora en esta investigacion las diversas capaci-
dades de los candidatos en el desempefio discursivo para exal-
tar o para disminuir las condiciones de cada uno. Sélo se bus-
¢o situar y explicar criticamente el funcionamiento de los dis-
cursos otientados 2 la captacién de la voluntad popular.

El estatus del pueblo que resulta de la mirada a las con-
clusiones y enseflanzas de esta investigacién es un problema
que requiere de la mayor atencién. La ampliacién y la pro-
fundizaci6n del conocimiento en el 4rea del discurso politico
permitiran descifrar otras implicaciones no consideradas en
los propésitos que otientaron este trabajo.

La propuesta de continuar explorando otras tematicas,
como se preciso al inicio, es un reto que hace de la presente
investigacion s6lo un capitulo de un gran libro que est4 atn
por esctibirse. Todos los hallazgos y los vacios que aqui se
observan; las conclusiones y los aprendizajes que se detivan,
deben proyectarse hacia la inmensidad de las carencias en el
analisis del discurso politico en Republica Dominicana.
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En el discurso ilusionista, es decir, el

de las promesas lanzadas en la campaiia
electoral para motivar a la gente y seducirla
para que depositen el voto a favor de un
candidato, se requieren determinadas
competencias. Leonel Fernandez lemostro
tener mas competencias que los demas
candidatos: despertd, forjo en la poblacion
mayores 1lusiones.

El poder de ese discurso estuvo
relacionado con dos componentes que el
candidato del PLD controlo
magistralmente: la imagen del nuevo lider y
el manejo de los medios de comunicacion
de masas, en particular la television.
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